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يوب دون لماذا قد يعلن شخص ما على موقع يوتنفسه، السؤال الذي قد يطرح •
ه من منصات السوشيال ميديا؟ غي 

ي يمكن جنيها من الاستثمار •
ي حملات إعلانات ROIوما هي العوائد الت 

الڤيديو فز
يوتيوب؟عير 

ي الأساس •
ي أن  يوتيوب يعد فز

 الإجابة تتلخص فز
ً
 أساسيا

ً
عير بث الڤيديو لنظاما

نت، ويفخر  ز الذي يتجاوز عددهم الإني  .مليار مستخدم2بمستخدميه النشطي 
ي أن هناك مجال ضخم لجذب الانتباهجمهور هائل، هذا بلا شك •

إلى مما يعتز
ي المحتوى علامتك التجارية باستخدام إعلانات  ذات 

". الڤيديو"المرن 
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The King of all Content Promotions  ملك كل ترويجات المحتوى-يوتيوب
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:نه من الملاحظ أنٳالإحصائيات السابقة، فبناءً على 

ز للمنصة يصل إعلانات معدل وصول 1. ي العالم  2.5إلى يوتيوب للمستخدمي 
 مليار شخص فز

ً
.شهريا

 من مستخدمي شبكة % 49إلى معدل الوصول هذا يصل 2.
ً
نت عالميا .الإني 

ز للاستهداف عن طريق 3. مليون شخص كل 13اليوتيوب يزيد بمعدل إعلانات معدل زيادة العملاء المؤهلي 
.أشهر3

.4 
ً
.من الذكور% 54يوتيوب من الإناث، وما يقارب من إليهم إعلانات ممن يصل % 46أيضا

ز 5. ز % 37ما يقرب من إلى يصل ( سنة18فوق )معدل الوصول للبالغي   من المستخدمي 
ً
.عالميا
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كة قائمة على منتج  • على الإعلاناتخدمة، فإن جميع أشكال حت  أو سواء كنت شر

ي زيادة جودة العملاء 
ز يوتيوب لها دور كبي  فز  Potential Customersالمحتملي 

(Leads)  حركة المرور 
ً
 Costالطرق فعالية من حيث التكلفة بأكير Trafficوأيضا

effective way of advertising.

ةبإمكان • كات الصغي  كات الناشئة والشر ى والشر والمتوسطة العلامات التجارية الكير

وي    ج لعلاماتها التجارية بفعالية على يوتيوب من خلال محتوى إعلا ي مبتكر، الي 
نز

لى اتخاذ ولكن يحتاج المحتوى فقط إلى صدى لدى المجموعة المستهدفة وحثهم ع

.إجراء
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ى نجحت العلامات التجارية • ي  United Airlines -Xfinity Mobile -Aegon Lifeمثل الكير
فز

.Conversionsوتحقيق نسبة تحويل عالية من  يوتيوبإعلاناتاستخدام 
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على يوتيوبUnited Airlinesالعلامة التجارية  إعلان : مثال

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

علان على يوتيوبمقدمة عن التسويق والٳ 
Introduction to Marketing and Advertising on YouTube



على يوتيوبXfinity mobileالعلامة التجارية  إعلان : مثال
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بعض المصطلحات المتعلقة بالتسويق على منتجات جوجل
Some terms related to marketing on Google assets
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أداة مجانية ومريحة، حيث تم إطلاقها لأول  Google Optimizeيعد •
ي 
.أدائهاكأداة لتحليل المواقع واختبار ،  2012يونيو 1مرة فز

ات صفحات الموقع  Google Optimizeيسمح لك • باختبار متغي 
ي 
ونز ومعرفة كيفية أدائها مقابل الهدف الذيWebsite Variantsالإلكي 
.  تحدده

 يراقب •
ً
ك بالمتغي  القائد أو المأيضا أداء على ؤثر نتائج تجربتك ويخير

ي 
ونز . الموقع الإلكي 

ات •  المتغي 
ً
ي قد تعمل بشكل أفضل وأيضا

.اتم إضافتهإذا الت 
 يؤدي •

ً
الموقع بالفعل علىمُرضية اكتشاف ما يعطي نتائج لى ٳأيضا
ونز  ويلات الخاص بك مما يؤدي بالتبعية إلى زيادة معدل التحالإلكي 

Conversions
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  Google Optimize؟
ً
ز الذي يقوم به جوجل : أولا ما المقصود بالتحسي 
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أفضل الطرق العثور على يعد •
ز حملات التسويق الرق مي لتحسي 

 
ً
 مستمرا

ً
 Ongoingنشاطا

Process .

ي •
ز يمكنكالمقابل، وبالتالىي فز تحسي 
موقعكالمرور المجانية على حركة 

ي 
ونز  Organic Trafficالإلكي 

ز أداء التسويق  ، وتحسي 
ً
ما مأيضا

زيادة عائد الاستثمار لى ٳيؤدي 
ROI.

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

https://marketingplatform.google.com/about/optimize/
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م يمكنك تجربة طرق مختلفة لتقدي،  Google Optimizerباستخدام •

اء المحتوى على موقع الويب الخاص بك واستخدام ما تعلمته لإجر 

ات مفيدة .تغيي 

ويب ثم يمكنك اختبار إصدارات مختلفة من صفحةالمثال، على سبيل •

مثل معدل الارتداد ، Performing Metricsقياس مقاييس أداء معينة 

Bounce Rate" ي  النسبة المئوية لزوار موقعك
ونز ينتقلون والذينالإلكي 

 
ً
".عن الموقع بعد مشاهدة صفحة واحدة فقطبعيدا
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ي •
ز التكوين الفتز  Technicalهي العملية المستخدمة لتحسي 

Configuration ،للويبسايت
ز من حيث  :من خلال تلبية احتياجات البحث للمستخدمي 

  Content Relevance & Qualityالملاءمة وجودة المحتوى
 
ً
User Experienceتجربة المستخدم وأيضا

ترتبها لك؛ لذبحث المستخدم، ونتيجة الظهور عند بحيث يصبح شائع 
ي مرتبة وصفحة مت

عند قدمة محركات البحث بشكل أفضل، ليظهر فز
Improve Rankingالبحث 

ي بشكلالرئيسي الهدف •
ونز ي زيادة معدل زيارات الموقع الإلكي 

مجانز
Organic Traffic.
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   Search Engine Optimization SEO؟
ً
ز محرك البحث: ثانيا ما المقصود بتحسي 
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.لاناتكيقصد به، كيف سيتم تحصيل الرسوم منك عند تشغيل إع•

لم أنمن قبل، فإنه يجب أن تعإعلان قمت بتشغيل تكن قد إذا لم •
Google AdWords  عن نظام  قائم عبارة 

ً
على المزايدة أساسا

Auction حيث تقوم بتقديم عرض مالىي ،Bid ي دفعه
لما ترغب فز

.مقابل وصول إعلانك للعملاء

ي يعمل بها هي من خلال •
خيارات عروض أسعار رئيسية4والطريقة الت 

4 Main Bidding Options باختصارالآن سنتعرض لها.

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

   Bidding Options؟
ً
ما المقصود ب: ثالثا
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ي الأساس عرض تسعي  تحدده وتريد •
 Bidعهدفوهي فز

، Thousand Impressionsظهورمقابل كل ألف 

ز • No Optimizationلكن للأسف، لا يوجد تحسي 

بب ولهذا السهذه، باستخدام طريقة عروض الأسعار 

  لا نوصي 
ً
.باستخدام هذا الخيارمطلقا
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Target CPM التكلفة المستهدفة لكل ألف ظهور . 1
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 فهي تشبه •
ً
،CPMما التكلفة المستهدفة لكل ألف ظهورنوعا

 من تحديد أسعار للظهور، تحدد 
ً
 ولكن بدلا

ً
.فقطللمشاهداتسعرا

ي تخضع للتح•
ز تريد هنا أن تكون مشاهدات الإعلانات هي الت  سي 

Optimized for views من مجرد مرات الظهور العامة 
ً
بدلا

General Impressions
يرى المشاهدات عندما  Youtubeمن المهم أن نلاحظ هنا أن موقع •

ڤيديو الإعلان ثانية من  30إلى 20يشاهد شخص ما لا يقل عن 
. Click on itالخاص بك أو ينقر عليه

، ما زلنا لا نوصي بهذا الاختيار •
ً
من أجل  لان  للإعبهذا تقم لأنك لم أيضا

أو على مجموعة من المشاهدات فقط ، ولكن لإجراء مبيعاتالحصول 
.الحصول على عملاء جدد

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Target CPV التكلفة المستهدفة للمشاهدات  . 2
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 يعد اختيار عرض الأسعار التالىي •
ً
 أكير اختيارا

ً
ي استخدامهشيوعا
.فز

إلى الحد الأقصى Conversionsيعمل على زيادة التحويلات •
من خلال فرض رسوم عليك على مرات الظهور، ولكن على 

مع هذا CPMعكس التكلفة المستهدفة لكل ألف ظهور 
تحاول الحصول على أكير عدد ممكن من  Googleفإنالاختيار، 
انيتك  Conversionsالتحويلات ز  Your entireالمحددةبمي 

budget(With Optimization)

 Maximizeهو المقصود بتعبي  زيادة التحويل هذا •
Conversions
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Maximize Conversions زيادة التحويلات . 3
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، Conversionsوبالنسبة لأولئك الذين يسألون ما هي التحويلات •
ي الأساس إجراءات يقوم بها المستخدم على مو 

قع فهذه هي فز
لات الويب الخاص بك ويمكنك بشكل أساسي تحديد التحوي

.لتكون ما تريده أو تحدده أنت

 لذا يمكن أن يكون التحويل أن يقوم •
ً
وق زر ما بالنقر فشخصا

click here ء م ي
ا على موقع الويب الخاص بك أو أن يضيف سر

 Add to cartإلى عربة التسوق الخاصة بك 

ات بيانعلى أيضا أن يكون تحويلك هنا مجرد الحصول يمكن •
.العملاء كالإيميلات وأرقام الهواتف
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 Biddingلذا فإن ما يُنصح به هو أن تبدأ بهذا النوع من ال •
Option  ي حساب إعلان جديد

 فز
ً
 خاصة

ً
 New AdWordsتماما

Account والذي لا يحتوي على أي بيانات 
ً
ي لأنك ترغمطلقا

ب فز
إذا ً محاولة الحصول على أكير عدد ممكن من التحويلات خاصة
قام كنت تستخدم إعلانات يوتيوب للحصول على المزيد من أر 

ي 
ونز يد الإلكي  .الهواتف أو المزيد من رسائل الير

ي عندما يصبح لديك الكثي  من البيانات الواردة ، يمكنك ال•
بدء فز

ز إعلانات من بعض الاستفادة  وتغيي  Youtubeخوارزميات تحسي 
Bidding Option
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ي على استخدام زيادة التحويلات، هو أن تقول أن ل•
ديك مثال حقيق 

يد وأنك تريد الحصول على أكير عدد ممكن من رسائل الً دولارا100 ير
ي لأكاديميتك الجديدة

ونز .الإلكي 

وستحاول ً دولارا100ليكون Biddingستعرض أنت  سعر •
Google  ًك المستهدفة بناء Targeted Parametersعلى معايي 

ي الج
ونز يد الإلكي  ديدة الحصول على أكير عدد ممكن من رسائل الير

.المتاحةدولار 100ال  بمبلغ 
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ها •  هذا هو أقوى خيارات عروض الأسعار وأكير
ً
.استخداما

ي الأساس عبارة عن عرض سعر تقوم أنت بتق•
ديمه هذا فز

ز  ، ثم Actionوتكون على استعداد لدفعه مقابل إجراء معي 

اتخاذ هذا الإجراء لهذا العرض الذي قمتجوجلستحاول 

.بتحديده

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Target CPA كتساب)التكلفة المستهدفة للإجراء الفعلىي . 4 ا (  للاا
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كة تحاول الحصول على مبيعات، وقررت أن• ض أنك شر ك على لنفي 
 30استعداد لدفع 

ً
ي الإعلانات مقابل كل عملية بيع تدولارا
حصل فز

ز عرض تسعي  التكلفة المستهدعليها،  فة للاكتساب ثم قمت بتعيي 
Target CPA 30على 

ً
الحصول على بيعة  Googleستحاول، دولارا

 30واحدة لكل 
ً
.تم دفعه من خلالكدولارا

ما هي الفائدة هنا؟إذن •
رض لا يمكنها الحصول على مبيعات مقابل عأنه Googleإذا علمت 

 30)السعر المقدم 
ً
ل مقابوقد تحصل على مبيعات فقط ، (دولارا

50 
ً
 الحملة على فلن تنفق  جوجل ، دولارا

ً
.فعليا
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كخيار عروض Maximize Conversionsزيادة التحويلات إلى الحد الأقصى  "نوصي باستخدام •

" .الأسعار

ي 200إلى 100بعد أن  تحصل على •
لاتك ثم يمكنك التبديل لحمبداية حملاتك الإعلانية، تحويل فز

Target CPAلاستهداف تكلفة الاكتساب 

ي حملات التحويلات الخاصة بك  •
، فتحصل على Maximize Conversionsعندما ترد البيانات فز

ز  يمكنك بعد ذلك تقديم عرض السعر المستهدف -دولارات 10مقابل دعنا نقول  -عملاء محتملي 

.دولارات10للاكتساب على 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Bidding Options ي خيارات عروض الأسعار
الخلاصة فز
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 Addإلى عربات التسوق و أضف أ Salesإذا رأيت مبيعات•

to cartي بسعر ً مثلا
 25تأن 

ً
على سبيل المثال، دولارا

ز عرض سعر الاكتساب   Targetالمستهدففيمكنك تعيي 

CPA 25التسوق الإضافية مقابل لعربات 
ً
.وهكذا..دولارا

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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الخلاصة فز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

استهداف مواقع العرض
Placement Targeting



 تخير أنت يوتيوب هو عندما •
ً
علاناتك بمكان عرض إتحديدا

.ترشحه بشكل أساسي أو الذي تريده 

ع لليوتيوب إلى استهداف المواض URLإذا أضفت عناوين •

اطع ، فسيتم عرضها على مقإعلاناتكلعرض ڤيديوهات 

ي قمت بتحديدها أو استهداف
.ها فقطالڤيديو والقنوات الت 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Placement Targeting ما المقصود ب

استهداف مواقع العرض
Placement Targeting



وتيوب المعروف أن الناس تقوم  بمشاهدة مقاطع الڤيديو على يمن •
اك الفعلىي 

ي القنوات Subscribingومتابعتها إما عن طريق الاشي 
فز

ي تثي  اهتمامهم لاستقبال 
، Notificationsلكل جديد إشعارات الت 

ي المكان المخصص
ء ما على وجه التحديد فز ي

أو بالبحث عن سر
. للبحث

ي بعد ذلك لمشاهدة بعض أهم مقاطع الڤيديو الظاسينقرون •
هرة فز

ن نتائج البحث، وإذا كان منتجك أو خدمتك 
ا
شكلة أو نفس الميحلا

ي 
ك فز دته، أو بمشاهمع الڤيديو الذي قام شخص ما المحتوى يشي 

إعلاناتك كنت قد استهدفت هذه القناة بالتحديد، سيتم عرضأنك  
 ڤيديوهاتها، فهذا استهداف ملائم على 

ً
".ئيسي استهداف ر "تماما

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

استهداف مواقع العرض
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ي مشاهدة مقاطع ڤيديو •
علاوة على ذلك، إذا بدأ شخص ما فز

ز ، فسيحصل من اليوتيوب تلقائيا لى المزيد عً حول موضوع معي 
ذات  Recommendedمن مقاطع الڤيديو الموص بها  له 

.  Relevantالصلة بنفس الموضوع 

 هذه •
ً
ه إذا كان ما مقاطع ڤيديو رئيسية يجب استهدافها لأنأيضا

 تبيعه 
ً
ي حالة بما يشاهدونه ، فأنت تجذب أشخاصمرتبطا

فز
 Potentialمستهدفجمهور )تقبل شديد لنفس الموضوع 

Customer   .)

 للتشغيل •
ً
قاطع جميع معلى سيكون إعلانك بعد ذلك مؤهلا

.تلك القناة المرشحة للمشاهدةالڤيديو على 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

استهداف مواقع العرض
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، إذا أضف مواضع ڤيديو فردية من تلك القناة إلى الاستهداف•

جميع كانت هناك قناة معينة تريد استهدافها، فيجب إضافة

وليس مواضع الڤيديو الفردية من تلك القناة إلى الاستهداف

.  استهداف القناة بالكامل كوحدة واحدة

 قد •
ً
...لذلكة فيه، إلا أن هناك عدة أسباب وجيهيبدو هذا مبالغا

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

استهداف مواقع العرض
Placement Targeting



 
ً
المرورالمزيد من حركة يمنحك : أولا

شاهدته ستحصل على المزيد من الزيارات مع كل ڤيديو تمت م

 باستهداف القنعلى 
ً
اة كاملة تلك القناة المستهدفة مقارنة

.كوحدة واحدة

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

استهداف مواقع العرض
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أفضل بيانات يمنحك : ًثانيا

ه القناة إذا كنت تستهدف قناة فقط ، فستشاهد فقط بيانات هذ
 المحددة، 

ً
ي القنوات تعملنظرا

بشكل لأن بعض مقاطع الڤيديو فز
ها، فقد تؤدي بعض مقاطع الڤيديو إلى  تحريف أفضل أو أسوأ من غي 

.البيانات
اخل لمواجهة هذا الأمر، إذا أضفت جميع مقاطع الڤيديو الفردية د
القناة قناة ، فستتمكن من رؤية نتائج أداء محددة لكل ڤيديو داخل

.المستهدفة دون تحريف للبيانات

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

استهداف مواقع العرض
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:2023استهداف مواقع العرض 

،لقد • ي
ت إعلانات يوتيوب بشكل كبي  خلال العام الماصز تغي 

علان  على الانتهاء فقد يوشك عصر استهداف أماكن عرض الٳ

“Placement Targeting”وكذلك الكلمات الرئيسية  ،Keywords 

.أي وقت مصىز أكير من AIالاصطناعي هناك المزيد من الذكاء أصبح •

ي الاعتباروكلها •
ات جديدة تستحق أن تؤخذ فز .تعد تغيي 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

استهداف مواقع العرض
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الثانية المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

الفوائد من إعلانات يوتيوب
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أنه  ”PPC “Pay per clickيعرف أي شخص على دراية بنموذج الإعلان •
اتيجيات فعالية من حيث التكلفة لأي علامة تج . اريةأحد أكير الاسي 

نك ما عليك سوى الدفع عند النقر على إعلاناتك، علاوة على ذلك، يمك•
ي المبلغ الذي يتم دفعه

.التحكم فز

نت هو أحد المنصات ورغم أن موقع يوتيوب• ي بث عير الإني 
الرائدة فز

.للإعلان PPCيتبع نموذج ً الڤيدوهات، لكنه أيضا

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Affordableالإعلانات على موقع يوتيوب ميسورة التكلفة . 1
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ة هذا يجعلها مربحة للغاية وبأسعار معقولة، خاصة بالنسبة للشر • كات الصغي 
انية ضئيلة للإعلا ز ي عادة ما يكون لديها مي 

كات الناشئة الت  ن عير والشر
نت .  الإني 

ي يوتيوب بسعر باهظ لتشغيل الإعلانات ولكن ارتفاع س•
عر الدولار لا يأن 

.بذلكبالنسبة للجنيه المصري هو ما قد يوحي لنا 

 YouTubeيفرض علاوة على ذلك ، لا •
ً
على المشاهدين الذين رسوما
ي الخمس الأولى 

هذا التخطي ب يعتير يوتيو ولا يتخطون الڤيديو بعد الثوانز
.على المحتوىً نقرا

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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 نظتجذبنا الإعلانات على يوتيوب أكير من الإعلانات التلفزيونية •
ً
لحقيقة أنها را

ة وواضحة ، ويتم إنشاؤها مع الحفاظ على مدى انتباه المشاهدي ن القصي  قصي 
 
ً
.جدا

ي محاولة لكسب الجمهور ، يسعى •
ئو وفز إلى وتيوبمقاطع الڤيديو على يمُنشا

نس قدر الإمكان مع عناض مر 
ُ
ئية جذابة جعل مقاطع الڤيديو الخاصة بهم لا ت

.  وقصة مقنعة

ي استهداف الخصائص •
الأمر جعل للعملاء المختلفة تالديمغرافية إن المرونة فز

ز سهولة على أكير   يُنس لإنشاء محتوى إعلان للعلامة التجارية لا المسوّقي 
ية متحمسة ومستهدفة .وجذاب لتلبية احتياجات قاعدة جماهي 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 أكير من الأنواع الأخرى من المحتوى. 2
ً
د الإعلانات على موقع يوتيوب تفاعلا

ِّ
تول
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المباشر مع الجمهور أحد العوامل" الاتصال"يعد عامل •
ي تجعل يوتيوب 

 الرئيسية الت 
ً
 تسويقيا

ً
 خيارا

ً
 مناسبا

ز  .  للمسوّقي 

• 
ً
، فإن Massive Reachلمدى وصولها الهائل نظرا

.  إمكانيات الإعلانات على القناة لا حصر لها

ارك إلى يوتيوب، لا يمكنك فقط نقل أفكإعلانات من خلال •
 جمهورك ولكن يمكنك 

ً
 التواصل معهم عاطفيأيضا

ً
ا

Emotionally ًورالجمهإلى على الرسالة المنقولة بناء.

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي إنشاء اتصال فوري مع الجمهور المستهدفتساعد إعلانات . 3
يوتيوب فز

الفوائد من إعلانات يوتيوب
Benefits that can be reaped from YouTube ads



اير • ي فير
ي أكير محرك بحث بعد 2005منذ إنشائه فز

 Google، أصبح الآن ثانز
ة .  مباشر

، مليارات مقطع ڤيديو 5مليار مستخدم يشاهدون 2مع أكير من •
ً
متع يتيوميا

Enormous Reachيوتيوب بنسبة وصول هائلة 

ي تتطلع إلى توسيع مدى وصوله•
ا لعملائها  لذلك فإن العلامات التجارية الت 

Reach 100الاستفادة من المنصة بمعدل نجاح قد يصل إلى يمكنها ٪
 
ً
.تقريبا

وب، أن ترى على منصة يوتيتجرّب الإعلان باختصار، يمكن لأي علامة تجارية •
ي غضون أشهر من النشاط المنتظم

.نتائج إيجابية بالتأكيد فز

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي العالم. 4
ي أكير محرك بحث فز

يتمتع موقع يوتيوب بمدى وصول فريد وهائل باعتباره ثانز
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يقتان من الواضح أن الناس يفضلون مشاهدة مقطع ڤيديو مدته دق•
 من قراءة مقال أو مدونة مدتها 

ً
وهذا يظهر بوضوح . دقيقة20بدلا

ن ي نسبة مشاهدة الڤيديوهات عير الإني 
.تمن خلال الزيادة فز

ي الواقع ، ضح أكير من •
ز ٪ من 59فز دة أنهم يفضلون مشاهالمسوّقي 

 من قراءته، يقودنا هذا مرة أخرى إلى حقي
ً
قة أن مقطع ڤيديو بدلا

وى المحتمقاطع الڤيديو ذات معدل نقر أعلى أو تفاعل أكير من 
.المقروء

ح أصبمعتز والمحتوى الذي يحصل على أكير عدد من النقرات أو •
.التفاعلات،  يؤدي بشكل جيد للغاية ويحقق أهدافه

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز محركات البحث للعلامة التجارية على جوجل. 5 يؤدي تشغيل الحملات الإعلانية على يوتيوب إلى تحسي 
SEO
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، كلما حققت أعلى •  ,The more you targetكلما استهدفت أكير
the higher you achieve.

 تميل الأنشطة التسويقية الأقل •
ً
ي إلى أساسعلى أو استهدافا

عشوان 
. نتائج عكسية

ي تق،يوتيوبولكن مع•
 للغاية فز

ً
سيم عملائك يمكنك أن تكون مفصلا

.واستهداف الجمهور المحدد

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 Targeted and Effectiveالحملات الإعلانية على موقع يوتيوب شديدة الاستهداف والفاعلية. 6
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 يعد عدم قياس نجاح أو أداء الحملات الإعلانية •
ً
 فادحا

ً
لمسوّقون ايرتكبه خطأ

 
ً
.غالبا

 و •
ً
كات الناشئة، حيغالبا ة والشر كات الصغي  ز ما يحدث هذا مع الشر ث يتعي 

 على شخص واحد أن يلعب 
ً
متعددة ومع ذلك ، يعد هذا أحد الجوانبأدوارا
.الأكير حيوية لإدارة حملة إعلانية

إعلاناتك ولحسن الحظ ، يمنحك يوتيوب طريقة سهلة للغاية لتتبع جميع•
قر فوق مهمة، بنقرة واحدة فقط ، حيث تحتاج فقط إلى النرؤىً واكتساب 

ي حسابك" التحليلات"قائمة 
.فز

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Easy to Track and Measureمقاييس نجاح إعلانات يوتيوب سهلة التتبع والقياس . 7
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ارة مالية القدرة على تتبع المعايي  وقياسها على تجنب أي خستساعدك •
.فهم المكان الذي أخطأت فيه بالضبطمن وتمكنك 

ي قسم •
 ، يمكنك " التحليلات"فز

ً
إليه يصلالجمهور الذي معرفة أيضا

.  أداء كل إعلانبالفعل، وكيفية إعلانك 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Easy to Track and Measureمقاييس نجاح إعلانات يوتيوب سهلة التتبع والقياس . 7
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كات• وسيلة يُعد استخدام إعلانات يوتيوب للعلامات التجارية والشر
ز  ي للعملاء المحتملي 

ونز .رائعة لإنشاء قائمة بريد إلكي 

ز المحتوى الخاص ببقدر ما • ز على تحسي  كي 
ك، يجب على تحتاج إلى الي 

 المسوق 
ً
ز على الحصول على معلومات عن مشاهدأيضا كي 

ي قنواته الي 
ي قاعدة بياناته التسويقية، وذلك عن طريق الحصول 

عناوين علىفز
ي الخاصة بهم

ونز يد الإلكي  .الير

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز . 8 Lead Generationيمكن استخدام إعلانات يوتيوب كأداة إنشاء قوائم داتا للعملاء المحتملي 
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.تستحق منصة يوتيوب الاستثمار فيها وبجدارة•

،  كلما بدأت استثماراتك 
ً
:، وذلك بفضل ROIكلما زاد العائد المنتظر مبكرا

الهائلمدى الوصول 1.

ي 2.
والدقيق إمكانية الاستهداف الاستثنان 

الشاملةوالرؤى التحليلات 3.

.التسعي  التنافسي للغايةذلك والأهم من 4.

ي يمكن للعلامات التجارية الاستتعتير •
ين الت  ي يوتيوب أفضل وسائط القرن الحادي والعشر

فادة منها فز
.أنشطتها التجارية والتسويقية

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

..الخلاصة
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الثالثة المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



Google.ستحتاج إلى حساب ،Youtubeلتشغيل أي إعلان على 

:فإذا

، أو  تخطط لاستخدام جمهورك كنت   كنت الحالىي
ً
ال من أصحاب الأعمشخصا

”PPC “Pay Per Click adsقمت بتشغيل أشياء من قبل مثل بالفعل، أو القائمة 
ز المواقع  Googleربما استخدمت بعض أصول ، أو  الأخرى مثل تحسي 

Google Optimize  أو تحليلات جوجلGoogle Analytics

، فهنا ستقوم  الآنلنفس النشاط التجاري يوتيوبوتريد استخدام إعلانات 
أ المُنشالخاص بك لإعلانات يوتيوب  Google Awards  Accountباستخدام
.بالفعل

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



 Googleمن إعداد حساب جوجلالانتهاء كنت تقوم بالتعامل مع جوجل لأول مرة، بمجرد إذا  

Account الإعلانات  لإدارة حساب جوجل بإعداد الخاص بك ،قمGoogle Ads Manager

 جديد AdWords Accountثم ما عليك القيام به هو إعداد 
ً
.تماما

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



ي 
 AdWords، قم بإنشاء  Google Ads Managerداخل حسابك الإعلانز

Accountي ذلك
ي عملك والسبب فز

:لكل علامة تجارية مختلفة فز

يحة من العملاء ربما تخت. 1 لف عن أحد العلامات التجارية قد تستهدف شر

يحة المستهدفة للعلامة التجارية الأخرى، لذلك فأنت لا تري د خلط الشر

ي  نفس 
وليصبح لكل حملة  AdWords Accountبيانات الإعلانات فز

.الاستهداف الخاص بها

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



ي هو أنه إذا كانت إحدى العلامات التجارية الخاصة ب. 2
ك على السبب الثانز

فأنت تريد التأكد ، Google Policyمشاكل أو مخالفات مع سياسة جوجل 

.Account Banمن أنك تنقذ نفسك من حظر الحساب 

ي حالة حدوث ذلك، لن يتوقف نشاطك التجاري بالكامل عن الإعلا
ن، فقز

-المخالف لسياسات جوجل فقط-واحد فقط يتم إغلاق حساب إعلان 

 AdWordsولكن يمكنك على الأقل استخدام حساباتك الأخرى من 

Account  ي
.العملوالاستمرار فز

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



ي بعض 
قد يكون من المفيد أن يكون لديك حسابات إعلاناتالحالات، فز

AdWords Accountsاريةمنفصلة لعروض مختلفة تحت نفس العلامة التج  .

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



:مستويات3الآن يوجد 

ي الحملات •
ث لإعلاناتك، حيالرئيسي على أنها المنبع Campaignsفكر فز

 ستكون 
ً
 Differentعلى تحديد الأهداف التسويقية المختلفةقادرا

Marketing Objectives ي سيتم تشغيل إعلاناتك عليها
.الت 

إذا كنت تحاول القيام بحملة ذات أهداف محددة، مثل أن تحاول القيام •

ز تلك الأهداف على مست وى الحملة بحملة مبيعات كاملة، فستقوم بتجهي 

Campaignي أن هذا المستوى مهم للغاية
.وهذا هو السبب فز

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Google Account

AdWords 
account

Campaign

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



، وهذا هو Ad Groupsسيكون لديك أشياء تسم المجموعات الإعلانية ، Campaignsداخل حملاتك 

، وهذا هو Placement Targetingالمكان الذي تذهب إليه وتقرر استهداف إعلاناتك وموضعها 

.الأساس الذي يمكنك من خلاله معرفة من سيشاهد إعلانك

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



 يمكنك •
ً
ي أيضا
الأسعار تحديد : أخرى مثلتحديد أشياء Ad Groupsفز

BID انيات ز لإعلاناتك بالإضافة إلى جدولة Budgetsوحت  المي 
Scheduling لمواعيد عرض إعلاناتك ،

ً
كان لذا فإن هذا هو المفعليا

موعاتك الذي يتم فيه تحديد إمكانيات الإعلان الفعلية ، ثم ضمن مج
 Ads/Creativeالإعلان مستوى تصميم Ad Groupsالإعلانية 

level

الذي سيتم تشغيله كإعلان Videoالوهذا هو المكان الذي تختار فيه •
 
ً
لان،  تغيي  نص الإع :  مثلأخرى بأشياء القيام ، ثم يمكنك أيضا

ي تحث المستخدم على اتخاذ إجراء
 Call toومعرفة ما هي العبارة الت 

action button 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:للتلخيص

على بك، الذي يحتوي الخاص  Google Accountلديك حساب جوجل  •
حسابك على تحتوي ً وأيضاGmailيميل قنوات يوتيوب الخاصة بك والٳ 

AdWords Account   ويمكنك الحصول على عدة حساباتAdWords 
Accounts كل منها لعلامة تجارية مختلفة.

ي كل حساب •
Campaignsلديك حملات مختلفة  ، AdWords Accountفز

ي تحدد الاستهداف Ad Groupsحيث يوجد لديك  المجموعات الإعلانية 
الت 

Placement Targeting ي هي مقاطع الڤيديو الفعل
ي وكذلك الإعلانات الت 

ية الت 
ي 
.Ad Creativesستظهر كإعلان تتواجد فز

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي لجوجل 
هيكل الحساب الإعلانز

Google AdWords Account Structure

عليه رسم تخطيطي يوضح الشكل الذي قد يبدو •
ي  حساب الإعلان النموذحر

The typical AdWords Account Structure

ء، لأنه يحتوي ع• ي
لى قد يكون معقد بعض السر

 Multiple Adمجموعات إعلانية متعددة 
Groups عددة بالإضافة إلى تصميمات إعلانية مت

Multiple ad Creatives  داخل كل مجموعة
.إعلانية



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

1-1-1هيكل 
1-1-1 Structure

Structure1-1-1/ 1-1-1هيكل باتباع يوص 

يتم تشغيل مقطع ڤيديو واحد ، .. One Adبشكل أساسي
..Ad Groupمجموعة إعلانية لكل 

 وتشغيل مجموعة إعلانية واحدة فقطOnly one Ad group لكل
.. Campaignحملة

ي ذلك
:والسبب فز

ي بداية حملاتأبسط وأسهل بكثي  تنظيمها هو أن 1.
 فز
ً
.ك الإعلانيةخاصة

ات2.  Variablesأنك تريد التخلص من أكير عدد ممكن من المتغي 



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

، خاصة لو حساب حديث الإنشاء، Googleليس لدى  ي
أي بيانات على الإطلاق داخل حسابك الإعلانز

ز  ة معك سابقة، Optimizationلذلك ليس لديها أي فكرة عن كيفية التحسي  ولهذا السبب لعدم وجود خير
ات  ي جميع المتغي 

ي تسمح لك Variablesيمكنك التحكم فز
حت  تقوم بعمل-ًالآن ولاحقا-بتعديلها  Googleالت 

Optimization لإعلانك.

1-1-1هيكل 
Structure1-1-1



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 AdWords Accountإضافة بيانات إعلاناتك داخل بمجرد •
 AdWordsبتمكن أكير داخل الخاص بك، وبدأت تشعر 

Manger ، ي الخروج من القاعدة
دد فز .1-1-1فلا تي 

 Adربما يمكنك إضافة المزيد من المجموعات الإعلانية•
Groups  ربما إضافة تصميمات مختلفة ، أوAd Creatives

. Split test targetingلتقسيم اختبار الاستهداف 

 يمكنك القيام بكل •
ً
ي البداية نوصي ..ذلك لاحقا

 بشدة ولكن فز
ام بهيكل  ز .1-1-1بالالي 

1-1-1هيكل 
Structure1-1-1



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ات أمثلة  ي نتحدث عنهاVariablesعلى هذه المتغي 
:  الت 

ض أنك تدير حملة ملابس للسيدات، ولكنك غي  • متأكد لنفي 

.من جمهورك المستهدف من حيث العمر

ز وربما تع• تقد أنهن ربما تعتقد أنه من النساء فوق سن الأربعي 

ز نساء دون سن  .الأربعي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure

ز  • ز مختلفتي  ي كل Campaigns 2لذلك ما ستفعله هو إعداد حملتي 
وفز

One Ad Groupحملة سيكون لديك مجموعة إعلانية واحدة 
ها هي  ي ستختير

ات الت  ي هذا المثال" العمر"والمتغي 
.فز

 أو الأقل من 40سواء كانت النساء الأكير من •
ً
، هن من 40عاما

ً
عاما

 ذلك على يتجاوبن بشكل أفضل مع مجموعة الملابس لدينا، فستختير 
 Campaign Levelمستوى الحملة 

ومجموعة إعلانية واحدة ،One Campaignلذا ، فإن حملة واحدة •
One Ad Group، ي

وضمن تلك المجموعة الإعلانية، ستقول إنتز
ز فقط .  أستهدف النساء دون سن الأربعي 



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي المجموعة الإعلانية الأخرى •
Second Ad Groupبعد ذلك فز

ي الحملة الأخرى 
ستحدد الهدف كنساء تزيد ، Second Campaignفز

 40أعمارهن عن 
ً
.عاما

ي المجموعات الإعلانية ضمن •
، ستختير فقط Ad Groupsهذه الحملات فز

 إعلان 
ً
ز )ڤيديو فرديا ي الحملتي 

(.أي نفس الڤيديو فز
ي النهاية، ما تبق  لديك هو حملتان حيث •

العمر )يوجد متغي  واحد لذا فز
.العوامل الأخرىفقط مختلف بينهما مع تثبيت جميع ( المستهدف

ت• تقال بالير .قالبهذه الطريقة يمكنك مقارنة التفاح بالتفاح والير

ي 
يوتيوبعلى الهيكل الإعلانز

Youtube Ads Structure



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الرابعة المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

-

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي يوجد •
توى على مسيمكنك إعدادها أهداف تسويقية مختلفة والت 

.Campaign Levelالحملة 

ز كل هذه الأهداف وا• ي نظرة على الاختلافات بي 
ي ستقوم لذا دعنا نلق 

لت 
.باستخدام أي منها عندما تقوم ببناء حملة جديدة

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

...ا ستظهر لك هذه الأهداف للحملات لتختار من بينه New Campaignعند إنشاء حملة جديدة 

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ء • ي
ز Targetingهو أن الاستهداف : مهم يجب ملاحظتهسر من بي 

لخيار ابغض النظر عن جميع أهداف الحملات المختلفة يظل كما هو 
.تختارهالذي 

، هي كيفية عمل • ي تتغي 
لهذه Optimizationالأشياء الوحيدة الت 

وم منك، الحملة، وما الذي سيتم تحسينه وكيف سيتم تحصيل رس
ي يمكنك 

.تشغيلهاونوع الإعلانات الت 

• 
ً
 لا يمكن أبدا

ً
ز لأن هذا يأيضا عدد لنفس الحملة أن تحمل هدفي 

ات  .  يصعب علينا قياس نتائج الحملةوهنا Variablesالمتغي 

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

..أهداف الحملات

ي موقعك الٳ مرور على حركة -1
ونز Website Trafficلكي 

ز Googleتحاول هو هدف الحملة، حيث هذا • تحسي 
.حركة المرور على الويبأكير قدر ممكن من 

ي Googleلا تهتم •
الأشخاص إذا كان ما هذه الحملة فز

ي الخاص بك سيتالذين يزورون الموقع الٳ 
ونز حولون لكي 

ف بالفعل إلى عملاء أم لا، لأن هذا ببساطة، ليس هد
.هذه الحملة

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز التفاعل مع -2 Product and Brand Considerationالمنتج أو العلامة التجارية تحفي 

ي السوقكي تشجع الناس على استكشاف منتجك أو خدمتك•
.والمعرفة بتواجده فز

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Brand Awareness and Reachالوعي بالعلامة التجارية والوصول إليها -3

ز يتعلق التجارية ومابالعلامة وبناء الوعي إلى جمهور عريض الوصول • ها بي  ز ز بها من نقاط تمي  . المنافسي 

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

وي    ج للتطبيق -4 App Promotionالي 

.والتفاعلاتInstalls Appاحصل على المزيد من عمليات التثبيت •
.تطبيقكهدفه الرئيسي هو الوصول لمن لديهم استعداد لتحميل •

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 & Local Store Visitsالزيارات الفعلية للمتاجر-5
Promotion 

وليس Brick & Mortarأرض الواقع  على زيارات المتاجر•
ويجية Brick & Clicksأونلاين  .لها، والعروض الي 

ي محاولة للحصول على المزيد من الحركة •
Foot Trafficفز

.داخل هذه المتاجر

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• ، ز إحدى استخدامفإن ما نوصي به هو بالنسبة لمعظم المبتدئي 
ز  :الحملتي 

Sales Campaignحملة المبيعات 1.

ي التطبيق أو عير ال
نت أو فز ي لزيادة المبيعات عير الإني 

هاتف أو فز
.المتاجر

  إذا 
ً
 يمتلك متجرا

ً
ونية للتجارة كنت شخصا E-commerceالإلكي 
 
ً
 رقميا

ً
 Digital Product As (digital media, such asأو منتجا

e-books, downloadable music, internet radio, 
internet television)

 لديه 
ً
اء الآن  Websiteأو شخصا Purchase Nowيوجد به زر شر
.المبيعاتالحصول على المزيد من وتحاول 

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز حملة 2. Leads Campaignبيانات العملاء المحتملي 

 ز احصل Potential Customersعلى عملاء محتملي 

Call to actionخطوات من خلال تشجيع العملاء على اتخاذ 

 ي شكل اجمع
ز سواء كان ذلك فز ام أرقبيانات العملاء المتوقعي 

ي بريد هواتف  أو عناوين 
ونز .إلكي 

أهداف الحملات الإعلانية على يوتيوب
Objectives of Youtube Campaigns



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الخامسة المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
..حسنا

، ننتقل إلى Campaign Objectivesبعد تحديد أهداف الحملة 
.أشكال الإعلانات المختلفة المتوفرة مع إعلانات يوتيوب

فاجأ بمعرفة أن هناك الكثي  من إعلانات يوتي
ُ
وبالآن قد ت

 أن البعض منا يعتقد أن إعلانات  يوتي
ً
وب ما هي المختلفة، خاصة

ي يتم تشغيلهSkippableإلا إعلانات الڤيديو القابلة للتخطي 
ا الت 

.  قبل أي ڤيديو نشاهده على اليوتيوب
.كومع ذلك، هناك أكير من نوع من إعلانات يوتيوب المتاحة ل

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

..هناك الكثي  من الخيارات 

لذلك دعنا نقسمهم ونكتشف أيهم أفضل
ولماذا؟

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي تظهر على سطح الڤيديو 
،Overlay Adsسنبدأ بالإعلانات الت 

ي تشاهدهاYouTubeتظهر على ڤيديوهات Bannerفهناك إعلانات تسم  بانر 
.الت 

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

للتخطي ثم لدينا إعلانات الڤيديو غي  القابلة•
ي 
تسم   الغي  مفضلة لمشاهدي يوتيوب، والت 

Non-skippable in stream videos

ي تبلغ مدتها •
ثانية، 15هذه هي الإعلانات الت 

ي بعض الأحيان تصل 
ثانية، لا 20لى ٳوفز

ي من
تصف يمكنك تخطيها ويتم تشغيلها فز

.ڤيديو يوتيوب
".الإعلان الإجباري المشاهدة"هذا هو 

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة  Bumper Adsبعد ذلك، لديك الإعلانات القصي 

ي تقل مدتها عن 
ي 6وهذه هي الإعلانات الت 

ثوانٍ والت 

ي بداية مقاطع ڤيديو قنوات
يوتيوب، يتم تشغيلها فز

Non-skippableغي  قابلة للإلغاء ً وأيضا

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 باسم In-feedبعد ذلك، لدينا إعلانات ڤيديو •
ً
Discovery Ads" إعلانات الاكتشاف"، وهذا ما يُعرف رسميا

، بمعتز أنها لا تقاطع الڤيديو الذي تقوم بمشاهدتهStaticفهذه إعلانات ثابتة •
ح يط المقي  .على العمود الأيمنقد يظهر على نتائج البحث على يوتيوب أو على الصفحة الرئيسية أو على الشر

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 إلى نوع الإعلان الذي يربثم•
ً
ا طه نصل أخي 

معظم الأشخاص بإعلانات يوتيوب، وهي 
 Skippableإعلانات الڤيديو القابلة للتخطي 

video ads
ي يتم تشغيلها •

ي هذه هي الإعلانات الت 
فز
ي منتصف الڤيديو الذي تتم مشاهدته،

وفز
ي بداية مقاطع الڤ

يديو، بعض الأحيان يكون فز
ي تعمل لمدة 

ثوانٍ بدون 5هذه الإعلانات الت 
ثوانٍ ، تظهر 5، ثم بعد Skip Adزر التخطي 

أزرار التخطي ومن ثم يمكن للأشخاص 
. تخطيها

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

هذا ما هي أهم الإعلانات بالنسبة ليوتيوب و •
ز هنا لت ضه أن معظم المستخدمي 

علم هذا أفي 
.النوع من الإعلان

ما نوصي به هو تشغيل هذا النوع من •
 قبل الانتقال إ

ً
لى الإعلانات وإتقانها أولا

.الأنواع الأخرى من الإعلانات
عادة ما تكون هذه هي الإعلانات الأكير •

ي يمكنك Most Profitableربحية 
الت 

ي ا
لاعتبار تشغيلها على يوتيوب، مع الأخذ فز

PPCمبدأ 

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

..شيعة ملاحظة 

 يحتوي موقع 
ً
ء يسم يوتيوب أيضا ي

ةإعلانات يوتيوب"على سر "  القصي 
Short ads ي

ي تظهر ربما تكون قد شاهدتها بالفعل، فهي الإعلانات الالت 
ت 

ة على  ز مقاطع الڤيديو القصي  أثناء التمرير لأعلى  Youtube Shortsبي 
Scrolling Up على هاتفك المحمول، وهي إعلانات 

ً
.جديدة تماما

أشكال الإعلانات المختلفة على يوتيوب 
Youtube Advertising Formats



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة السادسة المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

2023إعلانات يوتيوب الجديدة 
New Youtube Ads 2023



!!2023سوف ينتهي بانتهاء سبتمير ..للأسف•
؟ولكن لماذا 

غم من أنه على الر "تصريحات جوجل على ًبناءا•
ز منتج طويل الأمد، إلا أنه لا ي حتوي أن التحسي 

ي يط
ات والخدمات الت  ز لبها على العديد من المي 

ي للاختبار التجر ويحتاجون إليها عملاؤنا  ،  يتر
ي س

ي الحلول الت 
تكون لذلك قررنا الاستثمار فز
".أكير فعالية لعملائنا

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Google Optimize ز الذي يقوم به جوجل: ًأولا ي التحسي 
ي حدثت فز

ات الت  التغيي 
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ي عمليات تكامل الجهاتلذلك، •
ي الاستثمار فز

الخارجية  بدأت جوجل فز

Third-party Integrations

 أفضل  Google Analytics 4ل  
ً
ي ستوفر حلولا

ة للاختبار وأكير فعاليالت 

ز تجارب المستخدم .وتحسي 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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:من أمثلة البدائل المتاحة والمجانية

•VWO “Visual Website Optimizer” 

Testing

ز بإنشا يسمح  ء هذا الموقع للمستخدمي 

واختبارها  A/B Testingتجارب مستخدم 

.دون الحاجة إلى معرفة تقنية عميقة

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Best Google Optimize Alternatives أفضل بدائل لمحسن جوجل
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

فإن التغيي  الكبي  ، Targeting Optionأردنا الحديث عن خيارات الاستهداف إذا •
ي عام 

 Contextualهو عدم وجود المزيد من استهداف المحتوى 2023فز
Targeting ، العاميوتيوب لهذا تغيي  لإعلانات لذا فإن هذا هو أكير.

ي أن مما 
:تزيل كل من Googleيعتز
Placement Targetingالموضعية الاستهدافات 1.
Keyword Targetingاستهداف الكلمات الرئيسية 2.
Topic Targetingالموضوعات استهدافات 3.

Targeting Options  ي الاستهداف: ًثانيا
ي حدثت فز

ات الت  التغيي 

2023إعلانات يوتيوب الجديدة 
New Youtube Ads 2023



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 بالفعل على•
ً
ي أن تكون قادرا

ي الماصز
 اختيار كنت قد اعتدت فز
حيث يتم عرض  Targeted Placementمواضع معينة 

إعلاناتك، حيث كنت تتمكن من اختيار قنوات أشخاص 
ز Youtube Channelsآخرين  أو يمكنك اختيار ڤيديو معي 

.دتهحيث تظهر إعلاناتك على هذا الڤيديو كلما تمت مشاه
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 كان يمكنك اختيار كلمات رئيسية محددة •
ً
، دعنا Keywordsأيضا

ي ا
ل أن لديك علامة تجارية لقص شعر الذقن، يمكنك فز

ُ
ق
َ
لواقع ن

، ثم استخدام الكلمة الرئيسية مثل أفضل أدوات قص شعر الذقن
ي يتم تصنيفها لت

ي جميع مقاطع الڤيديو الت 
لك الكلمة تظهر فز
. keywordالرئيسية

 على فعل هذا فلم يعد بإمكانك فعٳ•
ً
ل ذلك ذا اعتدت أن تكون قادرا

.الآن

2023إعلانات يوتيوب الجديدة 
New Youtube Ads 2023



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

..  الأنالسؤال 
اختيارات الاستهداف القوي؟من Googleلماذا تتخلص 

وأن خوارزميتها القوية AIأن الذكاء الاصطناعي  Googleتعتقد •
Google Algorithm ر عملاء بسعيمكنها بالفعل العثور على

 Placementمن حملات استهداف مواضع العرض أرخص 
Targeting والكلمات الرئيسيةKeywords Targeting
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تعرف Googleلكثي  من الأشخاص أعتقد أن هذا صحيح، أعتقد أن ا•
ق الفردي عملائك وبياناتهم أفضل بكثي  من أي مجهود يقوم به المس وِّ

Marketer

ي  Initial Dataلكن الحصول على البيانات الأوّلية •
ي حساب إعلانز

فز
بمجرد ، ولكنهًأيضاً وأكير سعراً يعتير أصعب قليلاً جديد تماما

وية حصولك على هذه البيانات الأوّلية، تكون خوارزميات جوجل ق
ي نهاية المطاف تصل بك إلى ربحية أكير مً جدا

ن تلك لدرجة أنها فز
Targeted Placementالحملات القديمة 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 Target CPAلأول مرة التكلفة المستهدفة للاكتساب Googleعندما قدمت •
ت إلى قبل بضع سنوات، كان الجميع يستخدمون خيار عرض أسعار التحويلا 

، وكانوا يحصلون على نتائج جيدة  Maximize Conversionsالحد الأقصى 
.ًومرضية جدا

 Target CPAوبعد ذلك عندما ظهرت تكلفة الاكتساب المستهدفة لأول مرة •
 مثل زيادة التحوي

ً
ء ، ولم يكن أدائها جيدا ي

لات كانت ضعيفة بعض السر
Maximize Conversions

أصبح عرض التسعي  المفضل ، Googleولكن ببطء ومع زيادة قوة خوارزمية •
ف وأصبح أكير ملاءمة من معظم حملات اختيارات الاستهدا Target CPAهو 

.الأخرى
ه متوقع حدوث مثل ذلك مع الذكاء الاصطناعي الذي سيثبت نجاحً أيضا•

.وتفاعله مع خوارزميات جوجل بمرور الوقت أكير فأكير 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي  الاستهداف 
Demographic Targetingالديموجرافز

ي نظرة على ما تبق  من اختيارات الاستهداف المتاحة ل•
..نادعنا نلق 

المتاح لك عند Targeting Optionإن اختيار الاستهداف الأساسي •
ي  
 Demographicتشغيل الإعلانات هو الاستهداف الديموجرافز

Targeting ما، شخصعمر : علىجمهور بناءً تكوين فأنت قادر على ، لذا
ي صفاجنسه، الحالة الأبوية، 

ت دخل الأشة، ويمكنك حت  الدخول فز
 أم لا، محددة 

ً
 جامعيا

ً
ل خاصمثل إذا كان طالبا ز ز لميز  إذا كانوا مالكي 

ً
أو والدا

 
ً
.وهكذا..لطفل جديدجديدا

• 
ً
ات الاستهداف عير الجغرافيا وأماكن السكن أو التجمعيمكنك أيضا

ي 
.واللغات المستخدمة، كل ذلك من خلال الاستهداف الديموجرافز

2023إعلانات يوتيوب الجديدة 
New Youtube Ads 2023



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ائح المعلومات السابقة   Data Segmentالاستهداف لشر
ائ• ي من اختيارات الاستهداف المتاح لك هو شر

ح النوع الثانز
لذا فهؤلاء هم ،  Data Segmentsالبيانات الخاصة بك

وى الجمهور الذي نعتمد على تفاعلاتهم السابقة مع المحت
بنا الخاص بنا، سواء كان ذلك من خلال مقاطع الڤيديو الخاصة

ي قمنا قة إعلانات الڤيديو السابعلى قناة يوتيوب الخاصة بنا أو 
الت 

ائح بتشغيلها من قبل ويمكنك استهداف الأشخاص باستخ دام شر
.هذهالبيانات 

• 
ً
ي تفاعليمكنك أيضا

ت بالفعل عرض إعلاناتك على الجماهي  الت 
بإعادة التسويقما يسم مع موقع الويب الخاص بك، وهذا 

Remarketing     
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 Customer Matchاستهداف مطابقة العملاء 

 هذا وسيكون •
ً
 مبنيا

ً
، Offlineأو Onlineعلى بيانات العملاء جمهورا

ي تم جمعها أو ق
ي الت 

ونز يد الإلكي  ي قوائم الير
ائمة أرقام لذا فكر فز

بتشغيل إذا كنت تقوم  Googleهواتف أو بيانات إعلانات 
 PPC (Pay-per-click is an internet advertisingإعلانات

model used to drive traffic to websites) ي
ي الماصز

.فز
ي تجميع 

اف هؤلاء يمكنك استهدالبيانات، تلك إذا كنت ترغب فز
ي أو أرقام هواتفهٳلى برسائل الأشخاص 

ونز .مبريدهم الإلكي 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ائح متشابهة استهداف  Similar Segmentsشر
جماهي  الإذا قمت بتشغيل إعلانات فيسبوك قبل ذلك، فسيكون ذلك مثل •

Lookalike Audiencesالمشابهة 
من خلاللذا فإن اختيار الاستهداف هذا يساعدك بشكل أساسي 

جمهورك الأفضل أداءً من خلالتوسيع نطاق الوصول إلى 
ز جدد بخصائص مماثلة تناسب :استهداف مستخدمي 

ائح 1. Data Segmentالبيانات الخاصة بك شر

Customer Matchمطابقة العملاء قوائم 2.
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الإعلانات
لوحة جوجل للتحكم فز

Google AdWords Dashboard
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الإعلانات 
AdWordsيمكنك معرفة أماكن وجود خيارات الاستهداف هذه، وكيفية إعداد لوحة التحكم فز

Dashboard
..وهناك طريقتان للقيام بذلك.. ستقوم بالنقر فوق الأدوات والإعدادات
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Audience Manager عن طريق مدير الجمهور ..الطريقة الأولى

هنا ستتمكن من إنشاء جماهي  
جديدة بناءً على خيارات الاستهداف 

Targeting Options  المختلفة
..الخاصة بك
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

New Campaign عن طريق إنشاء حملة جديدة .. الطريقة الثانية

 
ً
ي هنا لإنشاء حملة جديدة تماما

..أي من خلال حملاتك نفسها، لذا سنأن 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ول لأسفل إلى حيث ي ز مكننا سنقوم باليز

ي سنف
عل بها رؤية الجمهور والطريقة الت 

ي منطقة الأشخاص 
.. Peopleذلك فز

لذلك هذا بالضبط هو المكان الذي 

..اتنانختار فيه الجمهور المثالىي لإعلان
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لوحة جوجل للتحكم فز
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ر ما يمكنك فعله هو النق
فوق إنشاء جمهورك وهذا 

ات سيعطيك جميع اختيار 
.الاستهداف المختلفة

كما ذكرت، ستحصل على
جميع الخيارات 

ة م ثل الديموغرافية الصغي 
الحالة الأبوية والعمر 
 الدخل

ً
خلٳ..والجنس وأيضا
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 استهداف مناطق ومواقع
ً
ويمكنك أيضا

By Locationsجغرافية  
Languagesبالإضافة إلى استهداف اللغات 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

More advanced targeting options   
ً
خيارات الاستهداف الأكير تقدما

-Interestاختيار الاستهداف القائم على الاهتمامات 1. based targeting option

ائح مخصصة  2. Custom Segmentsشر
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

-Interestاختيار الاستهداف القائم على الاهتمامات 1. based targeting option
:ونوعي الجماهي  اللذان نريد تغطيتهما هنا هما 

ي السوق 1.
In-Market Audiencesالجماهي  فز

Affinity Audiencesالجماهي  المتقاربة أو المتشاركة 2.
فما هو الفارق بينهما ؟
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي السوق 
In-Market Audiencesالجماهي  فز

اء الفعلىي 
ء ما هم الأشخاص الذين يتطلعون باهتمام للشر ي

لسر
.من اهتماماتهم المحددة

:على سبيل المثال
ز بالملابس الرياضية، مثل أحذية الجري، الج مهور هنا للمهتمي 
ي 
اء سر ي هم هؤلاء الأشخاص الذين يتطلعون باهتمام لشر

ء ما فز
فئة أحذية الركض أو الجري وهذه الأنواع من الاستهدافات

اءفعالة للغاية، لأن العميل شبه مستعد لإتمام عملية ا .لشر
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Affinity Audiencesالجماهي  المتقاربة أو المتشاركة 
كة من أشخاص مه ز تتكون الجماهي  ذات الاهتمامات المشي  تمي 

ز   بنفس الاهتمام أو موضوع معي 
ً
.عموما

ز ع لى لذا فإن الأمثلة على ذلك قد تكون الأشخاص المهتمي 
ي 
 اختيارات سبيل المثال بالأخبار أو السياسة، فيمكنك التجول فز

ي 
 بؤرة الاستهداف، وإلقاء نظرة على ما هو متاح لعملك الواقع فز

 Media Productionاهتمامهم وهو على سبيل المثال 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي السوق 
In-Market Audiencesالجماهي  فز

ز هو ملاحقة  الآن ما نوصي به للأشخاص المبتدئي 
In-Market Audiencesالأشخاص داخل جمهور السوق 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ائح مخصصة  . 2 Custom Segmentsشر

ائح مخصصة  Custom Segmentsالاستهداف التالىي المتاح لك عبارة عن شر
ائح جمهور تم إنشاؤها بواسطة  Algorithmبناءً على بعض المعايي  الخاصة ب  Googleوستكون هذه شر
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

خاص أحد هذه المعايي  هو الجماهي  المعتمدة على الأش•
ي 
مثل، Googleالذين بحثوا عن أشياء معينة فز

ي 
،  Google search engineالبحث الفعلىي فز

م وستضع بشكل أساسي كلمات رئيسية وستقو 
Google ي تبحث

بتكوين جمهور من الأشخاص الت 
 عن هذه المصطلحات

ً
.فعليا

مثل Keywordلذا دعنا نقوم بإنشاء كلمة رئيسية •
Google، ونرى ما الذي تضعه Runningالجري 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:بوضعGoogleقامت 

•“Best running shoes for long runs” أفضل
أحذية الجري لمسافات طويلة

وقامت بالبحث، ووجدت  Googleلذلك ذهبت •
 من الأشخاص الذين قد يبحثون عن ت

ً
لك جمهورا

.الأحذية الرياضية بالفعل
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي السوق •
ائح الجمهور فز ائح مخصصة In-Market Audiencesالآن على غرار شر  إنشاء شر

ً
، يمكنك أيضا

Custom Segment اء  ما نية الشر
ً
.مع الأشخاص الذين أظهروا نوعا
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ائح  ز هذه الشر ما هو الفرق بي 
ذات النوايا  Custom Segmentsالمخصصة

ائية و الجماهي   ي الشر
 In-Marketالسوق فز

Audiences؟

• 
ً
ور يمكنك الحصول على جمههنا ..  اختصارا

 أكير 
ً
..تحديدا
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 معين.. مثال على ذلك•
ً
ض أنك تبيع نوعا  من أحذية لنفي 

ً
ا

وتريد أن تحصل على جمهور Trail Runningالجري 
 مهتم بهذا النوع من الأحذية

ً
.مخصص جدا

يحة جمهور مخصصة بناءً • على لقد قمت الآن بإنشاء شر
اء الفورية   Purchasing Instant Intentionsنوايا الشر

 من مجرد أحذية الركض او 
ً
ي تكون أكير تحديدا

لعادية، الت 
.افولهذا السبب يعد هذا أكير قوة لخيارات الاستهد
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة السابعة المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تاحة أنت الآن على دراية بجميع خيارات الاستهداف المختلفة الم
..لك

ي تشغيل الإعلانات
 والبدء فز

ً
ي قدما

قبل أن نتمكن من المصىز
Running Adsء أخي  الآن ي

..  ، يجب علينا التحدث عن سر

ي بشكل صحيح؟: سؤال هام
هل يعمل إعلانز

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

لى إنك تنفق الكثي  من المال وأنت متواجد للإعلان ع•
..الكثي  من الأموال  Googleاليوتيوب وتعطي 

ي الواقع، ه•
ي تقوم بإنفاقها فز

ل تعود كل هذه الأموال الت 
؟ROIعليك بالأرباح 

لانيةإذن أنت تريد أن تتمكن من تتبع أداء حملتك الإع •
Trackingسم وأفضل طريقة للقيام بذلك من خلال ما ي

“Conversion Tracking” ي يمكن أن تكون
والت 

 للغاية
ً
 عميقا

ً
.موضوعا

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 سينفق الكثي  من المال على إعلانات •
ً
أو Youtubeإذا كنت شخصا

ظيف سيكون لديك نشاط تجاري معقد للغاية، فإننا نوصي إما بتو 
أو Conversion Trackingشخص ما لإعداد تتبع التحويل لك 
كة تابعة لجهة خارجية  3rdاستخدام شر Party Company

Conversion Trackingسنقوم بتفصيل كيفية إعداد تتبع التحويل •
ي ق

 والأساسيات الخاصة بها وهذا من شأنه أن يساعدك على المصىز
ً
دما

ي هذا الموضوع العميق
 والبحث باستفاضة فز

ً
.لاحقا

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Conversion Tracking ما هو المقصود بتتبع التحويلات

تعلق بك خارج إنه يتتبع بشكل أساسي عملائك ورحلتهم بالكامل  فيما ي•
ي 
ونز .Customer Journeyوداخل موقعك الإلكي 

هي إجراءات  Conversionsكما ذكرنا من قبل، فإن التحويلات•
.يتخذها العميل على موقع الويب الخاص بك بعد رؤية إعلانك

ي وبالتأكيد تريد تسجيل كل تحويل أو حت  كل إجراء يتخذه•
عملاؤك فز

ي رحلتهم إليك ولديك
.كل خطوة فز

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 تريد •
ً
.العميلهذا على طول رحلة Measuringقياس أيضا

كة • ونيةتجارة لذا إذا كنت شر وربما تبيع  Ecommerce Companyإلكي 
ونية منتجات التجارة  ، فأنت تريد أن Ecommerce Productsالإلكي 

 تكون 
ً
ثم Click adعلى تتبع عملائك الذين ينقرون على إعلانك قادرا

لإعلان لالمخصصة ينتقلون إلى صفحة المنتجات أو الصفحة المقصودة 
Landing Page ا وأنت أيضا تريد تتبع جميع الأشخاص الذين قامو
 Add to cart or Shop now“إضافة إلى سلة التسوق"بالضغط على 

بإعدادهقمت الذي  Call to action buttonكانمهما  أو 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 تريد •
ً
ز قيم أيضا ي التحويلات، لهذه Valuesتعيي 

حالة لذا فز
اء،  ز إلى فستحتاج الشر   -قيمة تعيي 

ً
لذا -لمنتج اسعر كان أيا

.التحويليمكنك الحصول على قيمة مرتبطة بهذا 

اء • اء سعر شر وضح؛ بمعتز أأو لذلك ستتضمن كل عملية شر
اء اء سعر شر .سيتضمن كل تحويل الغرض منه الشر

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز •  يقوم بجمع العملاء المحتملي 
ً
، لذا فأنت تريد Leadsإذا كنت شخصا

 على تتبع الأشخاص الذين وصلوا إلى صفحت
ً
ك أن تكون قادرا

لجمع المعلومات، إما بإرسال أرقام Landing Pageالمقصودة 

ي الخاصة بهم
ونز يد الإلكي  .هواتفهم أو عناوين الير

بالإضافة إلى الوصول إلى صفحة الشكر الخاصة بك•

Thank you page(ة (.أي الصفحة الأخي 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز   لديه مغناطيس لجذب العملاء المحتملي 
ً
 Leadربما تكون شخصا

Magnetلذا فأنت تقدم أشياء مفيدة بدون مقابل مثل ،:
 نت Webinarندوة مجانية عير الإني 
 أو أنك تقدم ملفpdf  

ً
مجانيا

A video sales letter (VSL)
 على تتبع التحويلات و 

ً
وضعها أو مثل هذه الأشياء، لتكون قادرا

ي مسار
ي رحلة العميل الخاصة بك فز

ي كل صفحة فز
فز

 your customer funnelالتحويلات

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ض • ق إلى موقعنا عن طريأن بعض الأشخاص قد أتوا لنفي 
نا، لما جوجل أو شاهدوا إعلاناتنا ثم أتوا إلى موقعالبحث على 

ي PDFوعدت به من ملف  سلون عناوين الير ، فسي  ي
د مجانز

ي 
ونز .pdfالخاصة بهم ثم يحصلون على ملف E-mailsالإلكي 

..Landing Pageهذا ما ستبدو عليه الصفحة المقصودة •

ي الخاصة بهم وب•
ونز يد الإلكي  مجرد أن بمجرد إدخال رسائل الير

، يتم نقلهم إلى صفحةClaim Nowيضغط شخص ما على زر 
ي سنقوم بها  لإعداد تThanks Pageالشكر 

تبع ، والطريقة الت 
.تشبه ذلك إلى حد كبي   Conversion Trackingالتحويل 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 من ملء نموذج  •
ً
، دعنا نقول بدلا

ً
وملف Formأيضا
PDFربما كان لديك صفحة منتج ومن ثم ، ي

المجانز
اء الآن   Buy nowيمكن لشخص ما النقر فوق زر الشر

button 

•  
ً
ونيا  إلكي 

ً
 E-bookربما كنت تبيع كتابا

ً
أو حت  كتابا

 
ً
ومرة أخرى ستنتهي رحلة Physical bookماديا

 
ً
.العميل عند صفحة الشكر ستكون متشابهة جدا

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

الخاصة بك،  AdWords Dashboardستذهب إلى لوحة تحكم •
 Measurements" القياسات"ثم تنتقل إلى الأدوات والإعدادات، وتحت علامة •

Conversionsستقوم بالنقر فوق التحويلات 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي تنسر  بها •
هذه هي الطريقة الت 

..التحويلات

ديد  ستقوم بالنقر فوق إجراء تحويل ج•
New Conversion Action 

Websitesستقوم بتتبع مواقع ً غالبا•
ات تطبيقأو وليس مكالمات هاتفية 

App

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ووضع Websitesسنقوم بالنقر فوق مواقع •
.الموقعاسم 

بشكل Scanبالمسح  Googleفسيقوم •
اد أساسي لمعرفة ما إذا كان قد تم إعداده وإعد

.التحويلات

ء،على العثورمن يتمكن لم إذا • ي
أي سر

 التحويل عداد إجراءات إلى إسنضطر 
ً
يدويا

Manual Conversion
ي ستفعل بها ذ

..لكوفيما يلىي الطريقة الت 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي

 Page loading Systemستعتمد كل صفحة على نظام تحميل الصفحة •
ً
وستمثل كل صفحة تحويلا

Conversion 
ي صفحتنا الأولى سيكون التحويل •

 -لذا فز
ً
ي و -يمثل إجراءً معينا

يعرض الصفحة يقوم به كل شخص يأن 
View the first page

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي

، عندما يصل البعض إلى ص ي
فحة ثم التحويل الثانز

هذا فقط بمجرد إرسال Thank you pageالشكر، 

ي الخاصة بهم
ونز يد الإلكي  لذا e-mailsعناوين الير

ي عندما يصل شخص ما إلى
 هذه سيحدث التحويل الثانز

الصفحة 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي

ء سنفعله هو الضغط على • ي
Add conversion action Manuallyأول سر

.للصفحة الأولى Page Viewثم عرض الصفحة 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking

.نختار هنا عرض الصفحة لأن هذا ما يفعله العميل ونحن نريد متابعته•
.ولكن هناك ستجد العديد من الاختيارات الأخرى



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي

ونية •  للتجارة الإلكي 
ً
 من النموذ e-commerce websiteإذا كنت تدير موقعا

ً
ج على سبيل المثال، فبدلا

ز على شخص ما إرساله  ، فسيتم تغيي  هذا الزر Claim nowوالضغط على هذا الزر Submitالذي يتعي 
اء الآن  Buy nowللشر

• 
ً
ونيا  إلكي 

ً
e-bookفربما كنت تبيع كتابا
 
ً
 ماديا

ً
 Physical bookأو حت  كتابا
دولارات، فيكون التحويل هنا يمثله كل 5مقابل سعر 
اء  Purchase conversionعملية شر

ي الاختيارات أو الاحتمالات المتاحة•
.وكذلك مع باف 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي

”Test Pageview Conversion“سنقوم باختيار الاسم لهذا لتحويل وليكن •

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking

لكن لن نستخدمها هنا مع هذا Valueثم القيمة •
ي مج

ونز ي التحويل إذا كنا نتتبع كتاب إلكي 
-eانز

book
 تبيع الكتاب مقابل 

ً
دولار، سنقوم 1إذا كنت مثلا

ي القيمة كما هو موضح
.بوضعها فز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي
 للغاية ويكون على حسCountيعد العدد •

ً
ب الآن مهما

ي تبيعها
.نوع المنتج أو الخدمة الت 

ي •
، نريد e-bookعلى سبيل المثال هنا، الكتاب المجانز

لكل One Conversionفقط حساب تحويل واحد 
ولا نريد أن Submit the formشخص يملأ النموذج 

ه لأنه نحصل على تحويلات متكررة من الشخص نفس
Oneلا يهمنا ولا يمثل أي إضافة، فنختار 

ونية•  للتجارة الإلكي 
ً
-eولكن إذا كنا ندير متجرا

commerce storeردية ، فسنحسب كل عملية بيع ف
اء من قبل نفس الش خص، نحصل عليها وكل عملية شر

Everyفنختار 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي

..قم بالإعدادات التالية لأفضل النتائج•

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي
ي •

هو للصفحة Second Conversionالتحويل الثانز
 لكالثانية عندما يصل الأشخاص إلى صفحة شكر 
ً
ا

Thank you page  من عرض الصفحة 
ً
وبدلا

Page view  هذه المرة سأقول إن هذا الشخص قد
Submit lead formأرسل نموذج عميل محتمل 

اموا من الواضح أنهم أتوا إلى هذه الصفحة لأنهم ق•
هذا بملء النموذج المقدم، لذلك سنقوم بتصنيف

 Submitعلى أنه إرسال نموذج العميل المحتمل
lead form 

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Manual Conversion التحويل اليدوي

Submit lead formدعنا نختار •

ثم تقوم بالحفظ بالضغط على•
Save and Continue

تتبع التحويلات
Conversions Tracking



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الثامنة المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Googleلإطلاق الحملة  الأولى على 

ي •
، عليك التسجيل فز

ً
أولا

 Google AdWordsحساب
نتقال وأفضل طريقة للقيام بذلك هي الا 

:إلى عنوان الموقع التالىي 
ads.google.com

سيأخذك للصفحة الواضحة 
Start Nowاضغط على ..أمامك

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

وبة الآن قم بإدخال جميع المعلومات المطل•
ي تعتير ت

جربة منك لإنشاء الحساب، والت 
يانات ذاتية تحتاج بياناتك الشخصية أو ب

.نشاطك

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي إدخال البيانات بدقة•
..استمر فز

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة•
ّ
..يظهر هنا اهتمام جوجل بخطوة التحليلات ويطلب إعدادها إذا لم تكن معد

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

انية باختيار • ز أحد سيطلب منك إعداد المي 
..الاختيارات المتاحة أو إعدادها بنفسك

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

..جوجللاحظ أن الكروت المدفوعة مسبقا لا يتم قبولها من جانب.. ثم سيطلب منك إعداد وسيلة الدفع•

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 مثل هذه الصفحة•
ً
ي نهاية الإعدادات، سيتم نقلك إلى صفحة تبدو تماما

..فز

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

.سيظهر أهداف الحملة للاختيار•

لو أخذنا نفس المثال أن هدفنا •
واع الوصول إلى العميل المهتم بالأن

ة المختلفة والمتخصصة من الأحذي
.الرياضية

ونقوم  lead magnetسنبدأ بحملة •
كما فعلنا أثناء  free PDFبإعداد 

Conversion tracking  ونقوم
Lead Objectiveباختيار 

ز العملاء المحت• ز سنقوم بتحسي  ملي 
optimizing for leads

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

.ثم حدد نوع الحملة•

نقوم بالطبع بالنسبة لإعلانات اليوتيوب س•
..يديوڤباختيار ال

لات مرة أخرى، سيكون هدفنا هو زيادة التحوي•
Drive conversionsا ، فنحن نريد أن يعطين

ي د أكير عدد ممكن من الأشخاص عناوين الير
ي الخاصة بهم، للتسجيل للح

ونز صول الإلكي 
، الذي يساعد PDFعلى ملف  ي

المجانز
الأشخاص على إنقاص الوزن من خلال  الجري

.على سبيل المثال

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة ثم نذهب إلى الإعدادت الرئيسي•
سم الحملة .كاا

ي المر •
اد ثم اختيار الموقع الجغرافز

.استهدافه

.ثم اختيار اللغة•

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ونقوم  Bid Strategyثم نصل إلى•
 Maximize conversionباختيار 

حيث أننا نحاول الحصول على أكير 
للعملاء e-mailsعدد ممكن من 

ز  .المحتملي 

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 بالنسبة لك ل•
ً
 جدا

ً
 مهما

ً
تحديد سيكون هذا جزءا

ي تريد إنفاقها على حملات
ك؟مقدار الأموال الت 

ا على Subjectiveسيكون هذا •
ً
للغاية اعتماد
ي تريدها للحصول على النتائج

.الشعة الت 

ة الحملة التسوي• قية، مت  أيضا سنقوم باختيار في 
.تبدأ ومت  تنتهي 

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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 Additionalضافية إإلى إعدادات سنذهب •
settings

كعلانفيها إأوقات معينة يظهر إعداد يمكنك •

ي •
نحتاج لأوقات لا Lead generationحالة فز

الوقتطوال محددة، يمكنه الظهور 

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 تحت الإعدادات الإضافية 
ً
Additional settingsأيضا
وهو يضمن أن الشخص الذي يشاهدك لا يرى إعلانك مرارًا  Frequency cappingيوجد اختيار يسم •

cap impression frequencyوتكرارًا، لذلك سنقوم بتحديد عدد مرات الظهور 

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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 تحت الإعدادات الإضافية 
ً
Additional settingsأيضا
.يمكنك اختيار نوع الجهاز الذي يستخدمه العميل والذي سيظهر عليه الإعلان•
 لا يُ  Tablets & TV screenيوجد اختيارين هنا •

َ
ام ب  Conversionsموا أثناء حملات ستخد ز ويفضل الالي 

Mobiles and Computers

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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Ad Groupنذهب إلى إعداد •
In market keyword runnersنعطيها اسم خاص بها مثل •

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي مرحلة الاسته•
داف ثم تأن 

منا ونقوم بإعدادها كما تعل
ات السابق ي المحاضز

..ةفز

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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ز الاستهداف  Optimized targetingتحسي 

ة جديدة تطرحها • ز وما زلنا لا نعرف كيف ستعمل على حساب الإعلان  Googleهذه مي 
.الخاص بك

ي اختبارها، يمكنك إنشاء حملة منفصلة مع  الاحتفاظ بجميع•
الإعدادت إذا كنت ترغب فز

 حت  يمكنك معرفة ما قد يضيفه هذا الاختيار ا
ً
لجديد إلى مماثلة للحملة الأصلية تماما

.حملتك

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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Advanced targetingالإعدادات المتقدمة 

نحن ننتقل الآن إلى إعدادات متقدمة، حيث 
القناة ننتقل إلى مستوى قسم الإعلان أو مستوى
ي سنقوم بالإعلان من خلالها، حيث يمك

ننا الت 
نا الذي بالفعل تشغيل وإنشاء الڤيديو الخاص ب

ز   Createسيشاهده الأشخاص المستهدفي 
your video ad.

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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ما يمكنك فعله بشكل أساسي إعداد •
 youtubeوتشغيل أي مقطع ڤيديو 

واحد تريده، وتحميله على قناة 
youtube

 تحميله على مقاطع ا•
ً
لڤيديو يمكنك أيضا
وهذا يفضل هناUnlistedغي  المدرجة  

الخاص بهذا  URLالحصول على عنوان •
ي المكان المخ

صص الڤيديو ولصقه هنا فز
.له

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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ديو للحصول على اللينك الخاص بالڤي•
URLغط ، قم بالذهاب إلى الڤيديو والض

ثم نسخ الرابط الذيShareعلى مشاركة 
.Copyيظهر أمامك 

 Createتعود إلى الصفحة السابقة •
your video adوتقوم بلصقه.

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

سيظهر بهذا الشكل، •
وهذا هو الإعلان الذي 

.سنقوم بتمويله

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
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..الإعلان هناك تفاصيل مهمة حول •

 إلى أين سيذهب هذا •
ً
بط، بالضالإعلان أولا

لذا دعنا نضع اللينك الخاص بالقناة 
.المستهدفة

بهذه الطريقةيكتب •
www.digitalmarketing.com/peak

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
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 نختار الأكشن الذي نريد أن يق•
ً
وم ثانيا

call to actionالعميل بالضغط عليه 
Get PDFأو learn moreمثلا 

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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ي الإعلان"ثم نقوم بوضع عنوان داخلىي •
Headline" لا يظهر فز

Long headlineثم مايسم •

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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Ad URL optionsثم نذهب إلى •

 Autogeneratedنختار •
campaign banner

Ad #1نكتب اسم للإعلان وليكن •

create campaignنضغط على •

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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وك حملتك الإعلانية جاهزة الآن للانطلاق.. ستظهر لك الصفحة النهائية• .مير

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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م تعود مرة أخرى إلى لوحة التحك•
ونضغط على ..الرئيسية

Campaigns لتستطيع روية
ا حملتك بعد أن يتم مراجعته

reviewed by google

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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نصيحة

 بمسح حملة إعلانية سابقة، لأنك ست
ً
خش كل لا تقم أبدا

ي تم التوصل إليها من خلالها وستف
قد جزء المعلومات الت 

.من تجربتك مع جوجل

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
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Tips & tricks..النصائح والحيل

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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ة القصي  •
ي حدثت بالفعل خلال الفي 

ة الت  ات الكبي  ة الماضية مع أحد التغيي 
 على أداء إعلانك Youtubeإعلانات 

ً
ي يعتمد حقا

، هو أن أداء حسابك الإعلانز
ي أن إعلانك أو مقطع الڤيديو الفعلىي الخاص بك يكون أكير ت

 من مما يعتز
ً
ا أثي 

مقدار الأموال المدفوعة على إعلانات يوتيوب

 creative contentإذن أكير ما تحتاجه الآن هو المحتوى المبتكر •

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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نشاء من المهم للغاية الآن أن نتعرف بالفعل على  كيفية إ•
 
ً
إعلان ڤيديو فعال حقا

يمكن لأن الحقيقة هي أنه يمكنك الحصول على عرض رائع، و •
ذا لم أن يكون لديك استهداف رائع وهيكل حملة رائع، ولكن إ

يكن لديك ڤيديو جيد، فلن تحقق أي نجاح للأسف

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
Running ads on Youtube
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AIتتجه نحو المزيد من استهداف الذكاء الاصطناعي Googleهذا لأن •

، فإن جوجل تحاول التخلص من الكلمات الرئيس•
ً
ية وكما ذكرنا سابقا

والمواضع المعينة المستهدفة Specific Keywordsالمحددة 
Placement targetingوالمزيد من الاستهدافات.

والسماح لها بمعرفة مكان العثور Googleذلك لإعطاء القوة لخوارزميات •
ي بدايات حسابات الإعلانات عندما لا يكون ل

دينا على عملائنا خاصة فز
.الكثي  من البيانات

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
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ي عام •
 أنه فز

ً
، حيث 2023نعتقد حقا

ً
وما بعده، الإبداع سيكون ملكا

حيث لا تحتاج إلى Youtubeستحصل على سر  جديد مع إعلانات 
و إعداد أي حملات أو اختيار استهدافك، يمكنك فقط وضع الڤيدي

ء الذي تريده هي  ي
.الخاص بك والسماح لجوجل أن تفعل السر

عملائك بناءً على عدم استهداف أي معلومات علىGoogleستجد •
ي القريب العاجل

 .. الإطلاق وهذا ما سنحصل عليه  فز
ً
فأهلا

.بالتكنولوچيا

تشغيل الإعلانات على يوتيوب
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ة التاسعة المحاضز



نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ملخص هذه الدورة التدريبية
Outputs of this Course

:بعد هذه الدورة ستكون قادرا على

 وي    ج والإ معرفة معتز لتسويق علىهي أشهر المصطلحات المستخدمة لعلان ومااستخدام يوتيوب للي 

ة .يوتيوب ومعرفة كيفية التعامل مع أدوات جوجل الشهي 

دةحا يوتيوب وفوائد كل حملة علىعلانية علىأهداف الحملات الإ ستتعرف على.

 ي كامل علىإستتعرف على كيفية بناء هيكل
.يوتيوبعلانز
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ملخص هذه الدورة التدريبية
Outputs of this Course

:بعد هذه الدورة ستكون قادرا على

 
ً
.علانيةتك الإ نجاح حملا ىمدمعرفةنشاء التحويلات وقياسها لإكيفية علىستتعرف أيضا

داف يوتيوب وكيفية استهفيما يتعلق بالإعلان على2023خر تحديثات آستتعرف على

 
ً
.العملاء حاليا

 
ً
ا  إنشاء حملة إستتعلم خطوة بخطوة، كيفية وأخي 

ً
.ب من الألف للياءيوتيو علىعلانية يدويا



 لكم
ً
شكرا
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