
نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

والإعلان على تيك توكالتسويق 

Marketing and Advertising on TikTok



؟يجب علينا التسويق والإعلان على تيك توكلماذا •

تظهر الإعلانات لمستخدمي تطبيق تيك توك؟كيف •

؟يعمل المزاد على المنصةكيف •

إنشاء حملة إعلانية من الصفر •

؟نقيم أداء الحملات الإعلانيةكيف •

ي إعلانات تيك إعدادات •
توكمتقدمة فز

جيد؟لا تعمل بشكل / تفعل إذا كانت الحملة تعمل بشكل جيد ماذا •

الكورسملخص •

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي هذه 
:الدورة التدريبيةسيتم تناول النقاط التالية فز



ي عملية التسويق والإعلاناستخدام •
.منصة تيك توك فز

ز وكيف يعمل المزاد على المنصةالتعرف على • ي تظهر للمستخدمي 
. أشكال الإعلانات الت 

.أداء الحملةوكيفية تقييم إعلانية ناجحة على منصة تيك توك تعلم كيفية إعداد حملة •

ي ال•
ي توفرها المنصة للوصول إلى أفضل النتائج فز

.حملات الإعلانيةتعلم العديد من الإعدادات المتقدمة الت 

.سواء كانت الحملة تعمل بشكل جيد أو لا تعمل بشكل جيدمعرفة ما يجب فعله •

أهداف الكورس
Course Objectives
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ة الأولى المحاضز

المقدمة

Introduction
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الكورسنظرة عامة على •

؟يجب علينا التسويق والإعلان على تيك توكلماذا •

تظهر الإعلانات لمستخدمي تيك توك؟كيف •

كيف يعمل المزاد بإعلانات تيك توك؟•

• Course Overview

• Why we should advertise on TikTok?

• How do ads appear to users on TikTok?

• How does the auction work with TikTok ads?
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عامة على الكورسنظرة 

Course Overview
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الإعلانات سنتعرف من خلال الكورس على أهمية التسويق والإعلان على منصة تيك توك، وكيف تعمل•

.حملةوعمليات المزاد على هذه المنصة، وكيفية إنشاء حملات إعلانية ناجحة وطريقة تقييم أداء ال

ي يحتوى كورس التسويق و الإعلان على تيك توك التعريف بالمنصة، بداية من إنشاء وإعدا•
د حساب إعلانز

 وطريقة استخدامه، 
ً
لم العديد إلى إنشاء حملة إعلانية من البداية حت  النهاية، إضافة إلى تعوصولا

ي الحملات الإعلانيمن 
ي توفرها المنصة لتحقيق أفضل النتائج فز

.ةالإعدادات المتقدمة الت 

عامة على الكورسنظرة 
Course Overview
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لماذا يجب علينا التسويق والإعلان على تيك توك؟

Why we should advertise on TikTok?
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ي الوقت 
ز بسبب زيادة قاعدة المسالحالىي تعتير منصة تيك توك من أفضل فرص التسويق الرقمي فز تخدمي 

ي 
ة فز ة الفي   بشكل كبي  الأخي 

ً
، وأيضا

ً
ي التسويق على تيك تجدا

الأعلىوك يعتير لأن العائد على الاستثمار فز

ي سنتعرف ع
ليها مقارنة بمنصات التواصل الاجتماعي الأخرى، بالإضافة إلى العديد من العوامل الأخرى الت 

ي 
.التاليةالإحصاءات فز

؟لماذا يجب علينا التسويق والإعلان على تيك توك
Why we should advertise on TikTok?
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تطبيق تيك توك من أهم الشـرائح العمرية يعد مستخدمو 

ي تتنافس 
ز الت  كات والمعلني  .عليها الشر
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ي المنصات 
.لأخرىاتختلف الخوارزميات على تيك توك عن باف 
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انية للإعلانات المدفوعة ونتعلم طريقة ز التسويق لماذا نخصص مي 

الخوارزميات؟والإعلان على تيك توك مع وجود مثل هذه 
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مهمة عن منصة تيك توكإحصاءات 
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يل حول ال ز عالم أكير من ملياري تيز
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 التطبيق الأكير 
ً
وأندرويدIOSنظامعلى تحميلا
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 مليون مستخدم نشط 700أكير من 
ً
لمحول العاشهريا
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ي أكير من 
دولة155متاح فز
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 ساعة 13المستخدمون يقضون أكير من 
ً
يقعلى التطبشهريا
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ز أكير من الإحصاءات بعض  دقيقة 52تتحدث عن قضاء المستخدمي 
 
ً
على تطبيق تيك توك يوميا
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ز يستخدمون التطبيق عدة مرات 10من كل 9  يو مستخدمي 
ً
ميا
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ز الإناث  %50.4والرجال % 49.6عدد المستخدمي 
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ة ا ي الفي 
ة فز ة، أعمار مستخدمي تيك توك زادت بشعة كبي  لأخي 

ي لا وأصبحت 
، تنحصر فز ز ي منالمراهقي 

تزيد مع زيادة متنامية فز

 30الـ أعمارهم على 
ً
. عاما
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ز % 41أعمار  اوح بي 
ز تي  عاما24و16من المستخدمي 
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ة حققت من خلال الإعلانات على تيك توك نت كات كثي  ة، شر ائج كبي 

 على 
ً
.الاستثمار أكير من رائع مقارنة بمنصات أخرىوعائدا
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 الإعلانات الأقل 
ً
ها من حيث اسعرا لنتائجمقارنة بغي 
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كيف تظهر الإعلانات لمستخدمي تيك توك؟

How do ads appear to users on TikTok?
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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كيف يعمل المزاد بإعلانات تيك توك؟

How does the TikTok ads auction process works?
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عمالالمزايدة على منصة تيك توك لل 
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نات الإعلانات على تيك توك تعمل بنظام المزاد مثل بقية المنصات الإعلانية، والمزاد بالإعلا •

ي 
ز الموجودين على هذه يعتز ز لجذب انتباه المستخدمي  ز المعلني  بالطريقة ذاتها المنصاتالتنافس بي 

 كالمزاد التقليدي، الأعلى 
ً
.النتائجيحصل على العميل الأعلى جودة من حيث سعرا

ي المنافسة ب•
ي المزاد، فجودة الإعلان قد تؤثر فز

المزاد، ولكن السعر ليس العامل المؤثر الوحيد فز

هوكلما  ز بتكلفة أقل مقارنة بغي  .الإعلاناتمن زاد التفاعل على الإعلان وصل إلى مزيد من المستخدمي 

كيف يعمل المزاد بإعلانات تيك توك؟
How does the TikTok ads auction process works?
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ز  اص على نفس الأشخوالاستهداف كلما زاد عدد المعلني 

.الإعلانوارتفعت تكلفة زادت معها المنافسة، 
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هناك معايي  أخرى تؤثر على المزاد وظهور الإعلان للجمهور المستهدف 

.معيار جودة الإعلان ومعدل التفاعلمثل 
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ة حت   انستجرامو مقارنة بمنصات أخرى مثل فيسبوك الآن المنافسة على تيك توك ليست كبي 
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العامل النـفسي التأثي  علىعلى فكرة المزاد على المنصات الإعلانية تعتمد 

ز لتحفزهم على تقديم عروض أسعار  .أعلىللمعلني 
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ة الثانية المحاضز

الحملات الإعلانية على تيك توك

Advertising campaigns on TikTok
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ي على تيك •
توكإعداد حساب إعلانز

هيكل الحملة الإعلانية •

مستوى الحملة•

الإعلانيةالمجموعة مستوى •

الإعلانمستوى •

الصفرإنشاء حملة من •

الحملةتقييم أداء •

• Setup Ads Manager Account

• Campaign structure

• Campaign level

• Ad group level

• Ad level

• Creating a campaign from scratch

• Campaign performance evaluation
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ي •
.توكعلى منصة تيك إعداد حساب إعلانز

ي توفرها المالتعرف على •
ز نصة عناض الحملة الإعلانية وهيكلها، والأهداف الإعلانية الت  .للمعلني 

ي معرفة كيفية اختيار •
.المناسبالهدف الإعلانز

.أداء حملتنا الإعلانيةوتقييم حملة من الصفر إنشاء •

ة أهداف المحاضز
Lecture Objectives
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ي على تيك توك
إعداد حساب إعلانز

Setup Ads Manager Account
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توك للعمالتيك واجهة منصة 
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توك للعمالتيك واجهة منصة 
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ي لمنصة تيك ت
وكالحساب الإعلانز
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هيكل الحملة الإعلانية 

Campaign structure
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:  ستوياتيتكون هيكل الحملة الإعلانية على منصة تيك توك من عدة م
الحملة، والمجموعة الإعلانية، والإعلان
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مثال توضيحي 

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



مستوى الحملة

Campaign level
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مستوى الحملة هو الأكير أهمية لأننا سنختار من خلاله 
ي المناسب للحملة الإعلانيةالهدف 

الإعلانز
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Split Testمن خلال مستوى الحملة نستطيع تفعيل خاصية 
انية الحملة كلها ز وتحديد مي 
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مستوى المجموعة الإعلانية

Ad group level
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ي خطوات الإستهداف على أي منص
ة إعلانية يجب علينا قبل أن نبدأ فز

وعنا ولهدف ي نا أن نحدد شخصية العميل المثالىي المناسبة لمشر
.الإعلانز

مستوى المجموعة الإعلانية
Ad group level
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، الاستهداف التفصيلىي : داخل مستوى المجموعة الإعلانية العديد من الإعدادت أهمها
انية والجدولة، وطريقة المزاد المستخدمة ز .وتحديد المي 
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ي هذه الخطوة مواضع ظهور الإعلا
ننحدد فز
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ز الإبداعي التلقائية على مقاطع الفيدي ة التحسي  ز و مي 
والصور والنصوص الإعلانية
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: الاستهداف على تيك توك ينقسم إلى ثلاثة أجزاء
، والخصائص الديموغرافية، والاهتمامات والسلوكياتالجمهور 
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انية والجد ز ولةتحديد المي 
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اتيجيات المزاد  عرض الأسعارواسي 
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انية  ز المزيد من الخيارات الإضافية لطريقة توزيــــع المي 
بشكل قياسي أو شيــــعسواء 
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مستوى الإعلان

Ad level
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ز وتصميم ا لإعلانعلى مستوى الإعلان يتم تجهي 
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ي الإ يمكن استخدام مقاطع فيديو أو 
علانصور فز

نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



ي ستظهر للمست
ي هذه الخطوة تفاصيل الإعلان الت 

ز نحدد فز خدمي 
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ي توفر منصة تيك توك العديد من الأدوات لصناعة المحتوى
المرن 

.بأكير من طريقة رائعة
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إنشاء حملة من الصفر

Creating a campaign from scratch
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ي هذا الجزء من الكورس كل ما تعلمناه لإعداد حملة إعلانية 
سننفذ فز

.منصة تيك توك من الصفرعلى 
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تقييم أداء الحملة

Campaign performance evaluation
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ي نهاية 
ي يجب أن ننظهذا فز

ر إليها الجزء من الكورس سنفهم الأرقام الت 
لتقييم أداء الحملة 
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ة الثالثة المحاضز

ي إعلانات تيك توك
إعدادات متقدمة فز

Advanced settings in TikTok ads
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الحملة الإعلانية   اختبار •

جمهور مخصص وجمهور مشابهإنشاء •

توك؟على تيك كيف ننسر  البكسل •

جيد كانت الحملة تعمل بشكلإذا  تفعل ماذا •

لا تعمل بشكل جيد؟/ 

والمساعدة على تيك توك  الدعم •

ملخص الكورس•

• Split Test A/B

• Create a custom audience and a lookalike 

audience

• How To Create a Pixel on TikTok?

• What to do if the campaign is working 

well

 /not working well?

• Support and help on TikTok

• Course Summary
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ي توفرها المنصة لاختبار الحملة التعرف على الطرق •
.الإعلانيةالت 

.مشابهإنشاء جمهور مخصص وجمهور معرفة طريقة •

.توكطريقة إنشاء بكسل تيك التعرف على •

.جيدكل سواء كانت الحملة الإعلانية تعمل بشكل جيد أو لا تعمل بشنفعل علينا أن معرفة ماذا •

.توكالتواصل مع دعم تيك التعرف على طريقة •

ة أهداف المحاضز
Lecture Objectives
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اختبار الحملة الإعلانية

Split Test A/B
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اختبار الحملة الإعلانية من خلال تفعيل خاصية 
Create Split Test
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:  طرق لاختبار الحملة الإعلانيةثلاث توفر المنصة 
ز والتصميمات ، الاستهداف الإبداعية، وعرض الأسعار والتحسي 
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إنشاء جمهور مخصص وجمهور مشابه

Create a custom audience and a lookalike audience
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Custom Audienceالجمهور المخصص 

ي أو تطبيقنا على الهواتف الذكية أ
ونز ز عبارة عن قوائم تضم الأشخاص الذين زاروا موقعنا الإلكي  و المعجبي 

ز على حسابات مواقع التواصل الاجتماعي الخاصة بنا .والمتابعي 

Lookalike Audienceالمشابه الجمهور 

 عبارة عن قوائم تضم 
ً
ز سواء  وعملائنا يشبه جمهورنا جمهورا  الحاليي 

ً
ز لموقعنا الالكي  كانوا زوارا ي أو معجبي 

ونز

ز على حسابات مواقع التواصل  .الاجتماعي ومتابعي 

إنشاء جمهور مخصص وجمهور مشابه
Create a custom audience and a lookalike audience
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هور الجماهي  المخصصة والمشابهة تعتير من أقوى طرق استهداف الجم
منصة تيك توكعلى 
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مخصصالمنصة توفر أكير من طريقة لإنشاء قوائم للجمهور ال
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توك؟على تيك كيف ننسر  البكسل 

How To Create a Pixel on TikTok?
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:البكسلتعريف 

ي الموقع •
ي يتم نسخه فز ، هو كود برمحر ي

ونز ل فهم الإجراءات ويستخدم كأداة تجمع البيانات من خلاالإلكي 

ي يتخذها الأشخاص على موقع 
.الويبالت 

 عندما يزور شخص ما موقعك ويتخذ •
ً
اك فز ال-إجراءً معينا اء أو الاشي  يدية؛ قائمة مثل إتمام عملية شر الير

.يتم تشغيل البكسل ويتم من خلاله تسجيل هذا الإجراء

.المدفوعةوبــهذه الطريقة سنتمكن من الوصول لذلك الشخص مرة أخرى من خلال الإعلانات •

توك؟على تيك كيف ننسر  البكسل 
How To Create a Pixel on TikTok?
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ت نستطيع إنشاء بكسل تيك توك بطريقة يدوية أو من خلال أدوا
Google Tag Managerمثل 
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جيد؟لا تعمل بشكل / ماذا تفعل إذا كانت الحملة تعمل بشكل جيد 

What to do if the campaign is working well / not working well?
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ي هذا الجزء من الكورس ماذا علينا أن نفعل إذا كانت الحملة•
جيدة سنتعلم فز

 وأداؤها 
ً
.جيدل ماذا علينا أن نفعل إذا كانت الحملة لا تعمل بشكرائع، وأيضا

ي يجب أن سنتعرف على •
ي يجب نتفاداها، الأخطاء الت 

نركز عليها أنوالأرقام الت 

ي حملاتنا 
.  الإعلانيةفز
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انية بشكل  ز ي تيمكن أن نحسن أداء الحملة من خلال توسيع وزيادة نطاق المي  دريحر
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انية يمكن أن نستخدم خاصية  ز  من زيادة المي 
ً
Bid Strategyبدلا

ز من أداء الحملة للتحسي 
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ز بالحملة ا لإعلانيةتوسيع نطاق الاستهداف أحد طرق التحسي 
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ز مزيد من الإ  ز نتائج الحملة من خلال تضمي  علاناتيمكن تحسي 
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Automated Creative Optimizationخاصية 
ز نتائج الحملة الإعلانية من الطرق الجيدة لتحسي 
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ات تقييم الأ CTRمؤشر الأداء  داءيعتير من أهم مؤشر
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التقلبات الأسبوعية والمواسم والأعياد قد تؤثر 
على نتائج الحملة الإعلانية
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زيادة المنافسة على المنصة الإعلانية من ضمن العوامل
ي تؤثر على تكلفة ونتائج الإعلان

.الت 
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حملةالاستهداف غي  الصحيح يؤثر على نتائج ال
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الدعم والمساعدة على تيك توك

Support and help on TikTok
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منصة تيك توك توفر عدة طرق لتقديم الدعم والمساعدة
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ملخص الكورس

Course Summary
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ي التسويق والإعلان•
.أهمية إعلانات تيك توك فز

ز وطريقة المزاد على • ي تظهر للمستخدمي 
.المنصةأشكال الإعلانات الت 

 كيف ننسر  ونستخدم •
ً
 إعلانيا

ً
توك؟على تيك حسابا

عد حملة إعلانية ناجحة من •
ُ
الحملة؟وكيف نقيم أداء الصفر؟ كيف ن

ي لتحقيق أفضل •
النتائج؟كيف نستخدم الإعدادات المتقدمة بالحساب الإعلانز

جيد؟ماذا علينا أن نفعل سواء كانت الحملة تعمل بشكل جيد أو لا تعمل بشكل •

ملخص الكورس
Course Summary
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 لكم
ً
شكرا
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