
نس–جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

SEO

Search Engine Optimization

ز المواقع على محركات  البحثتحسي 



Intro to SEO

• SEO Terminologies

• Google Algorithm

• Google Ranking factors 2020

Keywords

• How to research keywords

• Understanding keyword attributes

• Keywords Selection Strategy

SEOمقدمة

مصطلحات•

جوجلاتخوارزمي•

2020جوجلعلىترتيب النتائج عوامل•

البحثكلمات

الرئيسيةالكلماتعنالبحثكيفية•

الرئيسيةالكلماتسماتفهم•

اتيجية• يةالرئيسالكلماتاختياراسير
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ي هذه 
:الدورة التدريبيةسيتم تناول النقاط التالية فز



Content Optimization

• Optimizing for site structure

• On page optimization 

• Webpages content quality

SEO Plan Process

• SEO Strategy

Tools

ز  المحتوىتحسي 

ز • الموقعهيكلتحسي 

ز المحتوى • مللال الصفحةعلىتحسي 

الويبصفحاتمحتوىجودة•

ز خطة البحثمحركاتتحسي 

اتيجية• ز اسير حثالبمحركاتتحسي 

أدوات
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ي هذه 
:الدورة التدريبيةسيتم تناول النقاط التالية فز



ة الولى المحاضز

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



People Are Googl ing. . . .

....يستخدمون جوجلالناس 

Are You There?!!

!!؟أنت هناكهل 

؟SEOلماذا 
Why SEO? 

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



“IF YOUR BUSINESS CAN’T BE FOUND ON THE SEARCHENGINES, 

YOU BASICALLY DON’TEXIST! ”

ي الساس غي  موجود"
!"إذا لم يتم العلور على موقعك من خلال محركات البحث؛ فأنت فز

IT’SNOTGOOD HAVING A GREAT  WEBSITE THAT NO ONE CANFIND IT.

عليهالعلورلحديمكنلارائعموقعلديكيكونأنالجيدمنليس
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؟SEOلماذا 
Why SEO? 



2020لعام SEOإحصائيات 
SEO Statistics for 2020

of users use search engines 
to find a website

ز من محركاتيستخدمونالمستخدمي 
ويبموقععلىللعلورالبحث

90%

of users choose sites listed 
on the first page of Google

المدرجةالمواقعالمستخدمونيختار
ي 
ي الولىالصفحةفز

جوجلفز

85% 80%

of people do online research before 
taking a purchasing decision

 بحليجرونالشخاصمن
 
نتعي  ا الإنير

اءقراراتخاذقبل الشر

Source: Search Engine Land
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Search Engine Market Share Worldwide 2020

Number of searches in Google in 2020

81,000 searches per second ي عملية ألف 81
-الواحدة اللانية بحث فز

7 billion searches per day  مليارات عملية بحث 7
 
-يوميا

Source: Search Engine Land نس  –جميع الحقوق محفوظة ز إعمل بي 

2020لعام SEOإحصائيات 
SEO Statistics for 2020



• Website: is just a collection of files (HTML  web pages, images,  CSS files, etc.) 

stored  on a web server.

( وما إلى ذلك، CSSوملفاتوالصور ، ، HTMLصفحات الويب بتنسيق )مجموعة من الملفات : الموقع•

فرالمخزنة  .على سي 

• Web page: in its simplest form, is a single HTML file.

ي أبسط أشكالها : صفحة الويب•
.واحد HTMLملففز

تعريفات ومصطلحات
Definitions & Terminologies
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• CSS: Cascading Style Sheets, adds the color and layout to the page. CSS describes 

how HTML elements are to be displayed on screen.

•CSS : كيفية عرض عناضHTML على الشاشة، تضيف اللون والتخطيط إلى الصفحة.

• Web server: is usually  owned by web hosting providers and  have been optimized 

to host websites.

فر•  ما يكون : سي 
ً
 عادة

 
.ضافة مواقع الويبلاستوتهيئته وقد تم تحسينه الويب، لموفري استضافة مملوكا

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تعريفات ومصطلحات
Definitions & Terminologies



• SERP: is the page displayed by a web search engine in response to a query by a 

searcher. 

•SERP: نت ي يعرضها محرك بحث على شبكة الإنير
 هي صفحة النتائج التر

 
.الباحثعلى استعلامردا

• URL: Uniform Resource Locator, and is used to specify addresses on the World Wide 

Web.

•URL :نت .يستخدم لتحديد عناوين الصفحات على شبكة الإنير

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تعريفات ومصطلحات
Definitions & Terminologies



• HTTP: Hypertext Transfer Protocol, that allows users to communicate data on the 

World Wide Web.

•HTTP: ز بتوصيل نت بروتوكول يسمح للمستخدمي  .نتالمعلومات على شبكة الإنير ونقل إنير

• Bounce Rate: Percentage of visitors to a website who navigate away from the 

website after viewing only one page.

 النسبة المئوية لزوار موقع الذين يتنقلون : معدل الارتداد•
 
فحة واحدة عن الموقع بعد مشاهدة صبعيدا

.عمل أي أكشنبدون فقط 

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

تعريفات ومصطلحات
Definitions & Terminologies
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User interface (UI)
is the specific asset users interact with like the design, colors, theme, etc.….

 (UI)المستخدمواجهة
ي بالموقعالخاصة الصولهي 

ذلكإلىوما،واللوان،التصميم:مللالمستخدمونمعهايتفاعلالتر
User experience (UX) 
is the interaction and experience users have with your website

(UX)المستخدمتجربة
ةالتفاعلهو ي والخي 

بكالخاصالويبموقعمعالمستخدمونبهايتمتعالتر

تعريفات ومصطلحات
Definitions & Terminologies



ز المواقع  محرك البحث؟على ما هو تحسي 

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



SEO

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Process of developing a technical plan to ensure effective use of search engines 

as a marketing tool affecting the online visibility of a website or a web page 

on the search engine's unpaid results.

الرؤيةعلىتؤثرتسويقيةكأداةالبحثلمحركاتالفعالالاستخداملضمانفنيةخطةتطويرعملية

نتعي   المدفوعةغي  البحثمحركنتائجعلىويبصفحةأوويبلموقعالإنير
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ز محركات البحث على  عملك؟كيف يؤثر تحسي 
How SEO affects your business?

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

علىالصفحاتإلىالزائرين منالمناسبالنوعوجذبالبحثمحركاتعلىبكالخاصموقعالظهورزيادة

موقعك

Increase your website's visibility on search engines and attract the right kind of traffic 

to the right pages on your site.

Increased Site Traffic Site Ranking

Customer Engagement

Increase Awareness

Increase Conversion (Sales)

SEO is a Marketing Tool



رحلة العميل على محرك البحث 
Customer journey on the Search Engine

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Inbound marketing in SEO: means determining the needs of your potential customers and creating 
content to engage with users on these topics. 

•(Inbound Marketing): ي تحديد احتياجات العملاء
، يعتز ز ي هذه المو المحتملي 

.  ضوعاتوإنشاء محتوى للتفاعل معهم فز
• The key to successful inbound SEO is engaging with your customer in a human way using the terms 

they're searched for.



البحثهيكل صفحة نتائج محرك 
SERP Structure

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

http://www.internetlivestats.com/google-search-statistics/

نتائج مدفوعة
Paid Results 

(Ads)

نتائج غي  مدفوعة
Organic Results 

(SEO)



البحثمصطلحات محركات 
Search Engines Definitions
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• Crawling: The process of looking for new or updated web pages. Google discovers 
URLs by following links, by reading sitemaps. Google crawls the web then indexes 
them.

.ثم يقوم بتخزينهامحدثة، عملية البحث عن صفحات ويب جديدة أو •

• Google bot “Crawler”: Automated software that crawls pages from the web 
constantly and indexes them.

.برنامج آلىي يزحف إلى الصفحات باستمرار ويخزنها•

• Indexing: Google stores all web pages. The index entry for each page describes the 
content and location (URL) of that page.

.الموقعتخزين جميع صفحات •



البحث؟كيف تعمل محركات 
How Do Search Engines Work?
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Crawling, Indexing , Ranking

رض نتائج ثم يقوم بعبتخزينها، ثم يقوم محدثة، جوجل يبدأ بعملية البحث عن صفحات ويب جديدة أو 

ز عندما يبحث شخص  تيب معي   لير
 
.البحثمحرك على البحث وفقا

Bots Crawling to Scan & Collect details about each page (can read hundreds of 

pages/second)

• Index the content (text, code) in these pages by adding it to their huge databases.

• Store & organize the content by: Analyze words & Consider context
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• Enter Search Term (keyword) in search box

• SE will check for pages within their index that are closest match 

• These pages will display in order of score (Rank)

SEO player supposed to align his website with each stage ….that is it!!!!!

Crawling, Indexing , Ranking

البحث؟كيف تعمل محركات 
How Do Search Engines Work?
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ي الصفحة 
ي يجب عليك عملها لتسالولى، ولكن لا يوجد حل سحري يضع موقعك فز

هيل هناك بعض التعديلات التر
ز أداء و ترتيب صفحات على موقعك، وبالتالىي عمل جوجل  . محرك البحثالموقع على لتحسي 

• There is no one will provide any secrets that'll automatically rank your site first in 
Google (sorry!), But..

• There are best practices will make it easier for search engines to crawl, index and 
understand your content.

• SEO is often about making modifications to your website.

Total number of Websites on Google Search Engine

http://www.internetlivestats.com/total-number-of-websites/

البحث؟كيف تعمل محركات 
How Do Search Engines Work?



الخاصة بجوجلأهم التحديلات عامة على نظرة 
SEO 2019 / 2020 Google Review

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Google Algorithm Updates

• Page Loading time Speed

• SERP changes 

• Dynamic Description

• Google webmaster “Search Console”

• Google+

• Google Focus on User Experience

• Assess Content overall (Focus on Content) May 2020
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لمستخدمي جوجلالولوية 
Google USERS are Priority



جوجلاتخوارزمي
Google Algorithm

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

داديستخدممعقدنظامخوارزميات جوجل  النتائجفضلأوتقديمبهاالخاصالبحثفهرسمنالبياناتلاسير

ي يبحث عنها المستخدم على جوجلالممكنة
 على الكلمات التر

 
.ردا

• Google algorithms are a complex system used to retrieve data from its search index 
and instantly deliver the best possible results for a query. 

• Each year, Google changes its search algorithm around 500–600 times. 

• While most of these changes are minor, Google occasionally rolls out a "major" 
algorithmic update (such as Google Panda and Google Penguin) that affects 
search results in significant ways.

What are the latest updates in Google search algorithm?
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جوجلاتخوارزمي
Google Algorithm



؟كيف يرتب جوجل نتائج البحث
How does Google Rank the Search Results?

SEO Ranking Factors (2020)
تيبعوامل (2020) ز الير البحثمحركاتلتحسي 

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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Accessible URL ( يمكن الوصول إليه URL(

• Sitemap: is a special document that lets the search engines know about 
all of the content on your site.

موقعكملف خاص يتيح لمحركات البحث التعرف على جميع محتويات هو 

• When you have a large site, sitemaps help to get all of your pages 
indexed. Facilitates crawler works - XML format

؛ عدد صفحات  ذو عندما يكون لديك موقع  ي فهرسة جميع كبي 
تساعد خرائط المواقع فز

على موقعكصفحاتك مما يسهل عمل جوجل 

تيبعوامل ز الير ثالبحمحركاتلتحسي 
SEO Ranking Factors 
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• Robots file: whether certain user agents (web-crawling software) 
can or cannot crawl parts of a website..

ي حجب صفحات معينه عن جوجل 
ذلككنت تريد إن  يمكن التحكم فز

• Secured sites (HTTPS vs. HTTP)

جوجلمن المفضله البيانات هي المؤمنة لحماية المواقع 

The reason for Google's push towards HTTPS is website security. Earlier this 
year, Google sent out notifications that secure-data must be secured. This 
includes, but is not limited to sites that collect customer data such as credit-
card information and even personal information.

Tools:
- Sitemap: online sitemap generator: https://www.xml-sitemaps.com/
- Security: SSL checker: https://www.sslshopper.com/ssl-checker.html
- SSL Store Example: https://www.gogetssl.com/

Will Be Neglected by Google Bot

تيبعوامل ز الير ثالبحمحركاتلتحسي 
SEO Ranking Factors 

https://www.xml-sitemaps.com/
https://www.sslshopper.com/ssl-checker.html
https://www.gogetssl.com/
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Page Speed (Including Mobile)  تحميل الصفحة      سرعة

Ideal Website Loading Time: 2 to 5 seconds / 6 to 9 is Average / 10 
and above is below average

• Speed measurement tool: https://gtmetrix.com/

AMP stands for “Accelerated Mobile Pages.” It is an Open Source 
Framework that was launched as a joint initiative by Google and 
several other technology and publishing companies. With AMP, it is 
possible to create simple mobile websites that load almost instantly.

• Accelerated Mobile Pages Test: 
https://search.google.com/test/amp

تيبعوامل ز الير ثالبحمحركاتلتحسي 
SEO Ranking Factors 

https://gtmetrix.com/
https://search.google.com/test/amp
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Mobile Friendliness توافق الموقع مع الهاتف النقال

Mobile friendliness is the measure of how well a website is designed 
and optimized to load on a mobile device such as a smartphone or 
tablet.

Domain Age & Domain Authority اللينكات        وعدد العمر 

• 60% of the sites that have a top ten Google search ranking are three 
years old or more.

• Domain Authority is calculated by evaluating number of total domain’s 
links (Domain URLs)

• Page (URL) Authority measures the predictive ranking strength of a 
single page, Domain Authority measures the strength of entire 
domains

تيبعوامل ز الير ثالبحمحركاتلتحسي 
SEO Ranking Factors 



نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• User Experience (Click through rate, Bounce rate, Session duration)

تجربة المستخدم

If people land on site, don’t like it, and bounce away, Google will think it’s not 
relevant to their needs. 

• Quality Backlinks (external linking to your webpages – Relevancy is Must)

منهلا بد أمر -الروابط الخارجية الصلة جودة 

• Social Signals (sharing your content on social networks, that’s a sign that it’s 
valuable) 

الاجتماعي مواقع التواصل مشاركات 

تيبعوامل ز الير ثالبحمحركاتلتحسي 
SEO Ranking Factors 
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• Webpage Content Quality “Optimized Content” (keywords in your content, duplicate 
content violation, webpage content length….etc.)

جودة محتوى صفحة الويب

• Technical SEO (Keywords, page titles, header tags, meta description, image  Alt Tags) 

للموقع        الفنية المور 

• Real Business Information (NAP – name, address, phone number, Business listings 
on Google My Business, Facebook, directories, etc…)

حقيقيةمعلومات تجارية 

تيبعوامل ز الير ثالبحمحركاتلتحسي 
SEO Ranking Factors 



ة اللانية المحاضز
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SEO -البداية 
SEO - Starting

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

basic questions to ask yourself about your website when you get started

البدءعندبكالخاصالويبموقعحولنفسكعلىلطرحهاأساسيةأسئلة

• Is my website showing up on Google?

ي الخاصموقعالهل• ؟Googleعلىيظهرب 

• Do I serve high-quality content to users?

ز الجودةعالىي محتوىأقدمهل• ؟للمستخدمي 

• Is my local business showing up on Google?

؟Googleعلىتظهرالمحليةأعمالىي هل•
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Basic questions to ask yourself about your website when you get started

البدءعندبكالخاصالويبموقعحولنفسكعلىلطرحهاأساسيةأسئلة

• Is my content fast and easy to access on all devices?

ي الخاصالمحتوىهل• ؟الجهزةجميععلىإليهالوصولوسهلسري    عب 

• Is my website secured?

ي الخاصالويبموقعهل• ؟مؤمنب 

SEO -البداية 
SEO - Starting
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Are you on Google?

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Search for your site's home URL. If you see results, you're in the index. 

If your site isn't in Google, it's frequently for one of the following reasons:

ي موقعكيكنلمإذا
:التاليةالسبابأحدإلىذلكيرجعمافعادة،Googleفز

• You've just launched a new site and Google hasn't had time to crawl it yet.

.الآنحتر عليه لاكتشافه والعمل الوقتGoogleلدىيكنولمموقعك الجديد للتوأطلقتلقد•

• The design of the site makes it difficult for Google to crawl its content.

.عليهالتعرف Googleعلىالصعبمنالموقعتصميم•
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If your site isn't in Google, it's frequently for one of the following reasons:

ي موقعكيكنلمإذا
:التاليةالسبابأحدإلىذلكيرجعمافعادة، Googleفز

• Your policy blocks Google from crawling the site.

.الموقعإلىالزحفمنGoogleسياستكتمنع•

• Google received an error when trying to crawl your site.

.موقعكإلىالزحفمحاولةعندخطأGoogleتلقر •

Are you on Google?
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لكلمات الرئيسيةا
Keywords

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Why you need a keyword research plan.

• How to research keywords.

• Tools to help you analyze keywords.

• Understanding keyword attributes.

• Ongoing keyword evaluation.



الرئيسيةتعريفات خاصة بالكلمات 
Keywords Terms

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Keyword Research: find and research alternative search terms that people enter 

into search engines while looking for a subject. it provides a road map for both the 

design and developing the websites and content.

ي البديلةالبحثمصطلحاتعنالبحث•
ي الشخاصيدخلهاالتر

موضوععنثالبحأثناءالبحثمحركاتفز

.عنهاوالبحثما



الرئيسيةتعريفات خاصة بالكلمات 
Keywords Terms
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• Keyword Analysis: is the process of analyzing the keywords or search phrases that 

bring visitors to your website. 

• keyword analysis is the starting point and cornerstone of SEO

ي البحثعباراتأوالرئيسيةالكلماتتحليلعمليةهي •
. بكخاصالالويبموقعإلىالزوارتجذبالتر

.الزاويةالكلمات الرئيسية هو نقطة البداية وحجر تحليل •



الرئيسيةتعريفات خاصة بالكلمات 
Keywords Terms

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Meta Keywords Attribute: A series of keywords you deem relevant to the page.

• Understanding keyword attributes to be able to evaluate. 

• Defining your audience, topics, angle, and style before you decide.

.  بالصفحةصلةذاتالرئيسيةالكلماتمنسلسلة•

.  سمات الكلمات الرئيسية لتكون قادرة على التقييمفهم •

.جمهورك وموضوعاتك وزاويتك وأسلوبك قبل أن تقررحدد •



• keyword Density: percentage of the number of times a particular keyword

or phrase appears compared to the total number of words in a page.

ي المراتلعددالمئويةالنسبة•
 رئيسيةكلمةفيهاتظهرالتر

ً
ي لكلماتلالإجمالىي بالعددمقارنة

.الصفحةفز

الرئيسيةتعريفات خاصة بالكلمات 
Keywords Terms

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



الرئيسيةتعريفات خاصة بالكلمات 
Keywords Terms

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• keyword stuffing: Years ago, marketers would insert keywords totally unrelated 

to their pages into their code in an attempt to pirate traffic from the more popular 

pages. Google eventually got wise to this and decided in the end to devalue the 

tool. These days Google doesn’t use meta keywords in its ranking algorithm at all, 

because they're too easy to abuse.

تيب على : الرئيسيةالكلماتحشو• ي عوامل الير
 ن الإطلاق؛ للا تستخدم الكلمات الرئيسية فز

 
من السهل جدا

.استخدامهاإساءة 



• keyword Difficulty: keyword competition, it is a major metric when doing 

a keyword research. The higher the value, the harder is to start ranking 

on the 1st SERP and compete with others on the market using that keyword. 

.الرئيسيةالكلماتعنبحثإجراءعندرئيسي مقياسإنه:الرئيسيةالكلماتمنافسة•

الرئيسيةتعريفات خاصة بالكلمات 
Keywords Terms

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Type Characteristics Example

Short Tail
• High Competition
• High Search Volume
• 1 – 2 Words Max

Life Insurance

Medium Tail
• Moderate Competition
• Medium Search Volume
• 2 – 3 Words Max

Life Insurance Services

Long Tail
• Less Competition
• Low Search Volume
• 4 Words to above

Life Insurance Services 
companies in the middle east

الرئيسيةتصنيف الكلمات 
Keywords Classification

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



الرئيسيةتصنيف الكلمات 
Keywords Classification

• Long tail keywords are more targeted, they deliver less traffic overall, and they can 

be quite hard to find if you're not used to keyword research. 

، زائرون •
 
 وقد يكون من الصعب عام، أقل بشكل أكير استهدافا

 
 مالعلور عليها إذا لم تكن جدا

 
على عتادا

.الكلمات الرئيسيةعن البحث 

• Short tail keywords are broader terms — often the first thing a customer thinks of 

when looking for your product or service.

 غالب-أوسعمصطلحات•
 
.خدمتكأومنتجكعنالبحثعندالعميلفيهيفكرماأولتكونماا

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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الرئيسيةكلماتكتختاركيف

How To Select Your Keywords

" اتيجيةا الرئيسيةالكلماتسير "

“KeywordStrategy”

ز محركات الجزء  ي تحسي 
البحثالكير أهمية فز

The most important part while doing SEO



صحيحةبطريقة الرئيسيةكلماتكتختاركيف
How To Select Your Right Keywords

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

فكر ملل العميل
Think Like a Customer 

 
 
كن محددا

Be Specific
الموضوعحسبتنظيم

Organize by Theme



صحيحةبطريقة الرئيسيةكلماتكتختاركيف
How To Select Your Right Keywords

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

1- Collecting Ideas: 

• How your users search – Tools -

• Brainstorming (Categorize by theme: Ex: Price & specifications 
perspective, places to buy)

• Competitors’ Keywords - Tools -

• Search related: SERPs

2- filtration: (Selection Criteria)

• Relevant to your business website (webpage Content)

• High Search Volume - Tools -

• Low Difficulty: Tools -



صحيحةبطريقة الرئيسيةكلماتكتختاركيف
How To Select Your Right Keywords

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

3- Content optimization: 

• Keywords related to each others as a context 

• Don’t focus on One Keyword!!

4- Evaluation:

• Monitoring the rank after the optimization 



نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

1.https://neilpatel.com/ubersuggest/

2.https://keywordtool.io/

3.https://www.similarweb.com/

4.https://moz.com/explorer/

5.https://ads.google.com/aw/keywordplanner

الرئيسيةأدوات خاصة بالكلمات 
Keywords Tools

https://neilpatel.com/ubersuggest/
https://keywordtool.io/
https://www.similarweb.com/
https://moz.com/explorer/
https://ads.google.com/aw/keywordplanner


نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Working Smarter, Not Harder

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

The biggest mistakes people make with keyword research are:

ي البحث عن الكلمات الرئيسية هي 
 فز
 
:الخطاء الكير شيوعا

1.   Choosing keywords that are too broad
اختيار الكلمات الرئيسية العامة للغاية

2.   Keywords with too much competition
ةالعاليالكلمات الرئيسية ذات المنافسة 

3.   Keywords without enough traffic
كلمات رئيسية بدون معدلات بحث كافية

4.   Trying to rank for one keyword at a time
ي كل مرة

تيب لكلمة رئيسية واحدة فز محاولة الير



Dream Your Keyword Theme

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Know enough about your business to understand what type of visitor will be 
targeted 
to your website.

ي مااعرف
.بكالخاصالويبموقعسيستهدفالذيالزائرنوعلفهمعملكعنيكقز

• Target hundreds of keywords. Then, Create sets (themes) of keywords based on 
products 
or service type (Relevancy is MUST).

علىبناءً يةالرئيسالكلماتمن(موضوعات)مجموعاتبإنشاءقمذلكبعد. الرئيسيةالكلماتمئاتاستهدف
(.صلةذات تكونأنجبي)الخدمةنوعأوالمنتجات
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• The more specific you define your theme, the easier to rank

 تحديدأكير بشكلموضوعكحددتكلما
 
تيبأصبح،ا .أسهلالير

Example: If your topic is the football, you’ll find it hard to rank for “Premier League” 

because 

of the hard competition but slightly easier to rank for “Premier League 2020” — and 

easier 

yet to rank for “Best Goals in Premier League 2020.” 

Dream Your Keyword Theme



Get Specific with Qualifiers

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Qualifiers are words that add specificity to keywords and define intent

• Time/Date: 2020, December, Morning
• Season: Summer, Ramadan, New Year
• Price/Quality: Cheap, Best, Most Popular
• Intent: Buy, Shop, Find
• Location: Egypt, Dubai, Outdoors, Online

Find as many qualifiers as possible that fit your audience’s behaviors
ي محسناتالمنممكنعددأكي  عنابحث

جمهوركسلوكياتتناسبالتر



كلماتك الرئيسية
Your Keywords

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Common Areas which can be used to promote your Keywords
ي الماكن

وي    جاستخدامهايمكنالتر الرئيسيةلكلماتكللير
• URLs
• Page Title
• Page Description
• The Keywords Section
• Inside page Headers
• Inside Alt Tags for images

It is called the On Page SEO



ة اللاللة المحاضز

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



On-Page SEO is what a site says to a search engine.

The term "on page" is a technical process that helps Google to know about your site.

ز  .البحثلمحركالموقعيقولهماهوالصفحةعلىالبحثمحركاتتحسي 

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Googlebot Data Store “while Crawling”

URL 
Structure

www.Example.com

Title Tag
Title of webpage

Meta Data
Page Meta Keywords

Page Meta 
Description

Image Tag
Image ALT Tag

file names

Content
Overall Text and 
content on page

Headers
Header Tags (H1-H5)
Bolded font in Text

Links
Links are a 

popularity vote

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization



نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

URL Structure

• URL should be easy to read and remember

• URL should explain what the page is about

• Unique URL per Page to be able to crawl and index that content well

• Ideally the URL should contain primary Keyword 

Example of a poor URL:

http://www.yourdomain.com/page11.php?view=preview&image=3&category=0

Example of a good URL: 

http://www.yourdomain.com/cheap-trip-in-egypt/

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization

http://www.yourdomain.com/page11.php?view=preview&image=3&category=0
http://www.yourdomain.com/cheap-trip-in-egypt/


https://www.jumia.com.eg/galaxy-j4-5.5-inch-dual-sim-32gb-mobile-phone-gold-samsung-mpg124770.html

URL Structure

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 
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Title Tag

• A <title> tag tells both users and search engines what the topic of a web page is. 

• You should create a unique title for each page on your site.

• The <title> tag should be placed within the <head> element of the HTML doc. 

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization
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• Accurately describe the page's content (Short but descriptive titles)

• 55 to 70 characters in length

• Have primary Keyword in Title

Avoid

• Choosing a title that has no relation to the content on the page.

• Using default or titles like "Untitled" or "New Page 1".

• Using a single title across all of your site or a large group of pages.

• Using extremely lengthy titles that are unhelpful to users.

• Stuffing unneeded keywords in your title tags.

Title Tag



نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Description meta tag

A page's description meta tag gives search engine a summary of what the page is about. 

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization



نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Informative  and matching with users' interests 

• Unique descriptions for each page

• Under 150 characters in length

• Have primary keyword (bolded in results)

Avoid

• Writing a description meta tag that has no relation to the content on the page.

• Using generic descriptions like "This is a web page" or "Page about sports".

• Filling the description with only keywords.

• Copy/paste the entire content of the document into the description meta tag.

• Using a single description meta tag across all of your site or a group of pages.

Description meta tag
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Headers

• Heading tags are larger than normal text on the page (Font)

• Use heading tags to emphasize important text – H1, H2, H3,….

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization
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• Imagine you're writing an outline, put main points and sub-points of the content 
on the page will be and decide where to use heading tags.

• H1 should describe the content.

• H1 should contains keyword.

• You should have only one H1 per page.

Avoid

• Randomly moving from one heading tag size to another.

• Too Much use of heading tags on a page.

• Very long headings.

Headers
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Keywords Section

• The easiest way to optimize a website is to add keywords so that search engines 
quickly find out what your website is about. 

• Add keywords to HTML pages by including the Meta Keywords tag inside the head
section of the code.

• Never include keywords that are not relevant; Google may penalize you for doing so

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization
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Images Alt Tag

also known as "alt attribute" is an HTML attribute applied to image tags to provide a text 
alternative for search engines.

• Provide a descriptive filename and Alt Tag description for images. 

• alt tag allows you to specify text for the image if it cannot be displayed for some 
reasons.

• Optimizing your image filenames and alt text makes it easier for image search

Alt Tag

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization
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• Brief, short and descriptive filenames & Alt Tag

• Images should be as small (file size) as possible (average 150 kb to 300 kb)

• Image “Alt Tag” should describe the image and contain keyword

• Don’t Use generic filenames like "image1.jpg", "pic.gif", "1.jpg"

File name:  وكحلىي أسود 9نوت .jpg
Alt Tag:  9أحدث موبايل من سامسونج جالاكسي نوت

Images Alt Tag
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Internal Links

• Internal links should be used to direct the user throughout the website

• Allows users to discover relevant content

• Helps Google understand content relationships

• Internal links help pass page authority to other pages

If you're using an image as a link, the alt tag for that image will be treated similarly 
to the text link.

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization
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Use ‘breadcrumb lists‘ – Links building

• A row of internal links at the page that allows visitors to quickly navigate back
to a previous section.

Location based 
breadcrumb

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization
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Make your site mobile-friendly (Responsive Design)

The world is mobile today. Most people are searching on Google using a mobile device. 

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization
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Promote your website’s pages

• Most of the External links to your site will be added gradually.

• People discover your content through links that appear on the SERPs

• If you run a local business, add its information to Google My Business and another

relevant directories and websites (Listing) that will help you reach customers 

on Google Maps and web search.

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization



• Useful, Relevant and Updated
• Clear and accurate CTA
• Completeness (of sentences, thought, ideas, logic, etc.)
• Findability 
• Aligned with the Brand
• Aligned with the Audience insights
• Consistency with business priorities

Quality Content Optimization

• Outdated or Trivial content
• Broken links
• Missing meta data
• Policy changes that might affect content
• Inconsistency with branding style
• Weak calls to action

Avoid

Focus On

Case Study

ز صفحات  الويبتحسي 
On Page Optimization

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



• Longer content (1,000+ words) tends to help websites 
show up in search results. 

الويبمواقعمساعدةإلى( كلمة 1000منأكير )الطولالمحتوىيميل•
ي 
ي الظهورفز

.البحثنتائجفز
• indicates that 600-700 words per page is optimal 

average for SEO.
ي كلمة 700-600أنإلىيشي  •

ز لتحسالمللالمتوسطهي الصفحةفز ي 
.البحثمحركات

Quality Content Optimization

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



• Before you start writing content, you must choose keywords that will help improve 

your visibility on the search engines (you have to guide the content writer).

ي تبدأأنقبل•
ي الرئيسيةالكلماتاختيارعليكيجبالمحتوىكتابةفز

ي ستساعدالتر
ز تحفز ظهوركسي 

(.المحتوىكاتبتوجيهعليك)البحثمحركاتعلى

• After counting a number of keywords, use them to write your Content logically.

ي بشكلبكالخاصالمحتوىلكتابةاستخدمها،الرئيسيةالكلماتتحديد بعد•
.منطقر

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization



• Put the keywords at the beginning of the article.
ي الساسيةالكلماتضع•

.المقالبدايةفز
• Mention Keywords in the article more than once in the proper context for it (2.5% 

to 3.5% density).
ي الرئيسيةالكلماتاذكر•

ي مرةمنأكير المقالةفز
(.٪3.5إلى٪2.5من)لهاالمناسبالسياقفز

• The title of the article is one of the magic tools that makes the reader click on it, 
which increases the CTR of the site, so you should write attractive, suitable and 
relevant titles.

ي السحريةالدواتمنالمقالعنوانيعتي  •
كتابةعليكلذلك؛CTRيزيدمماعليهينقرالقارئتجعلالتر

.صلةوذاتومناسبةجذابةعناوين

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization



• Use Keywords in the Meta title, Meta description.

ي الرئيسية الكلمات استخدم •
.Meta description، و Meta titleفز

• Write unique content, aligned with the company, informative for visitors 

to (increase the Session duration).

• 
 
كة ومفيدا  يتماشر مع الشر

 
.للزواراكتب محتوى فريدا

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization



• Connect your articles to your site through internal links, which contributes to keeping 

the visitor as long as possible on the website (increase the Session duration).

ة ممكنة علىاربط • ي بقاء الزائر لطول فير
.الموقعمقالاتك بموقعك من خلال روابط داخلية مما يساهم فز

• Formatting content writing for easy reading, suitable for your target audience 

(improving readability).

 تنسيق كتابة المحتوى ل•
 
ز إمكا)لجمهورك المستهدف يسهل القراءة، وليكون مناسبا (.نية القراءةتحسي 

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization



• 600-700 words per page is optimal average for SEO, Longer content (1,000+ words) 

tends to help websites show up in search results.

الويبمواقعمساعدةيقوم بالطولالمحتوى.المللالمتوسطهوصفحةلكلكلمة 600-700•

ي نتائج على 
.البحثالظهور فز

• Less than 300 it will be considered as a trivial content .

.الهميةقليل محتوىاعتبارهسيتمكلمة  300منأقل•

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization



• In order to enhance the strength of your content, you must add pictures, 

videos and statistics to increase the average time spent by the visitor on the site.

لزيادةاتوالإحصائيالفيديوومقاطعالصورإضافةعليكيجببكالخاصالمحتوىقوةتعزيزأجلمن•

ي الزائريقضيهالذيالوقتمتوسط
.الموقعفز

• Do not forget to write the title and Alt text of the images inside the article

if you have image inside it.

.بداخلهاصورلديككانإذاالمقالةداخلللصورAlt Textالعنوانكتابةتنسلا•

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization



• Duplicated Content

مكررمحتوى•

• Low words count 

قليلةالكلماتعدد•

• High Keywords Density 

بشكل كبي  الرئيسيةالكلماتتكرار •

• Missing Content Optimization for any page (on page data)

ز • صفحةليمفقودالالمحتوىتحسي 

Quality Content Optimization
Avoid the following 

تجنب التالىي 

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



• Copying or reformat content from other websites, content must be constantly 
updated

باستمرارالمحتوىتحديثيجب،الخرىالويبمواقعمنالمحتوىنسخ•
• Trying to trick the reader using any misleading headlines.

مضللةعناوينأيباستخدامالقارئخداعمحاولة•
• Broken links

الروابطكش•
• Slow page loading time 

الصفحةتحميلبطء •

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization
Avoid the following 

تجنب التالىي 



• May 2020 Update is one of the largest Google updates from 2003 and affected 

major sites which included all countries and languages. (Assess Content overall –

Focus on Content)

• The categories most affected by the update are: travel sites, real estate, health 

and animals.

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization
May 2020 Google Update



Tips for dealing with the update and to increase the rank and visibility of your site

• Fix all technical SEO problems, site speed, image size, and improve the site's UI, 
which leads to easy navigation to your site and well read the content.

ز محركات البحث • ز الصورة، وحجم الموقع، وسرعة التقنية، إصلاح جميع مشاكل تحسي  واجهة وتحسي 

 مما يؤدي إلى سهولة التنقل إلى موقعك وقراءة المحتوى -مستخدم الموقع
 
.جيدا

• Attention to the content, and provide what benefits the visitors (informative 
content) and use different types of content like videos, images, statistics, info-
graphs...etc.

ع الفيديو واستخدام أنواع مختلفة من المحتوى ملل مقاط،الزائرينوتقديم ما يفيد بالمحتوى، الاهتمام •

.إلخ... والإحصائيات والرسوم البيانية والصور 

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization
May 2020 Google Update



Tips for dealing with the update and to increase the rank and visibility of your site

• Use direct titles that explain the importance of your articles to attract and grab 
attention of your visitors.

ح أهمية مقالاتك لجذب انتباه • ة تشر .الزواراستخدم عناوين مباسرر

• Formatting content writing for easy reading (improving readability).
.تنسيق كتابة المحتوى لتسهيل القراءة•

• Use suitable external links (Backlinks) to increase traffic to the site.
.الموقعلزيادة الزيارات إلى  (Backlinks)استخدم روابط خارجية مناسبة•

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Quality Content Optimization
May 2020 Google Update



ة الرابعة المحاضز

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



SEO وتطبيقتنفيذطرق
SEO Implementation Methods

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Optimization Data Template



Source Code 

SEO Tool Subscription
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Admin panel Backend (CMS)

Plugins for specific website types 
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SEO implementation Tool 
(Moz, ahrefs, etc.…)

SEO embedded in CMS

SEO implementation through 
the Webpage Source Code
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Wix SEO PluginWordPress SEO Plugin : Yoast | DeLano
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Install and Setup Plugin



Install and Setup Plugin
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SEO ي الجدول
ز لعمليةالزمتز محتوىتحسي 

SEO Content Optimization Process Timeline

نس  –جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Research & 
Deep Analysis

Keywords 
Research

On Page 
implementation

Content 
Optimization

x Days Days Days Days

Content 
implementation

Days

x/x/2020 date date date date

The most likely time period required for getting a Google page rank after implementing 

your SEO amends is More than 3 months

ة ز تعديلاتتنفيذبعدنتائج فعالةعلىللحصولالمطلوبةالزمنيةالفير أشهر 3منأكير هي البحثمحركاتتحسي 
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الموقفتحليل

Situation analysis

تحديد الهدف

Objective

• Traffic
• Conversion
• Awareness
• Others

my website / Competitors’ websites (Ex: SWOT) 
• Site speed - AMP feature - mobile friendly
• Keywords – Technical SEO - Content
• Others : traffic, search, Rank,….etc

تحديد الجمهور المستهدف

Target Audience

• Age
• Gender
• Location

• Interests
• Language
• Device
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الخطوات

Tactics

• Technical SEO: security, UI, UX, Sitemap, etc... 
• Keywords: research, keywords selection, keywords monitoring.
• Content: content optimization for the website pages.
• Backlinks: choose qualified backlinks to reflect good traffic.

Tactics steps

العمل

Action

• Who: who are involved in the SEO work 
• When: timeframe (for each job / milestones) 
• How: harmony, objective unification
• Tools: needed (duration for using each tool)
• Budget: pay tools 
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ات الداء الرئيسي ةمؤسرر

KPIs

(KPIs HAVE to HAVE numbers)
• Bounce rate 
• CTR
• Traffic
• Ranking position
• Social Signals: share my content on social media platforms
• Others 

Measure the success
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SEOل  تدقيقالقائمة
SEO Audit
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