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Advertising Stratiges 

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

Humor Strategyحس الدعابة •

 Color Psychologyسيكولوجية الألوان•

Testimonial / Socialالمراجعات / التأييد • Proof / Endorsement Strategy

 Storytellingالقصص والحواديت•

وي    ج للإعلان  • Promotional Advertisingالتر

ي هذه الدورة التدريبية
:سيتم تناول النقاط التالية ف 



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

اتيجية العرض الواقعي  • Demonstration Strategyاستر

اتيجية قبل وبعد • Before and After Strategyاستر

اتيجية النصيحة • Advice Strategyاستر

اتيجية التوحد • Empathy Strategyاستر

اتيجية المقارنة • Competitive / Comparison Strategyاستر

ي هذه الدورة التدريبية
:سيتم تناول النقاط التالية ف 



اتيجية تحويل السلبيات إلى إيجابيات • Negative to Positive Strategyاستر

Bandwagon vs Snobالشيوع مقابل التفرد •

اتيجية المجاملة مقابل الهجوم • Complimenting the Customers vs Offensive Strategyاستر

 Questioning the Customersأسئلة العملاء •

اتيجية التكرار • Repetition Strategyاستر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ي هذه الدورة التدريبية
:سيتم تناول النقاط التالية ف 



Values Marketingتسويق القيم •

اتيجية الوطنية • Patriotic Strategyاستر

Nostalgia (Traditionalism)الحني   للذكريات •

Ideal Family and Ideal Kidsالعائلة المثالية •

Emotional Appeal / Persuasion (USP vs Proposition)استخدام العاطفة •

Facts and Statistics /Appeal to reasonالمنطق والإحصائيات •

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ي هذه الدورة التدريبية
:سيتم تناول النقاط التالية ف 



بنهاية هذا الكورس سوف يكون المشارك قادرا على أن

.يستلهم الخيط الأول نحو إعداد إعلان مؤثر وفعال•

.يقارن بي   بدائل الإعلانات حسب الهدف والجمهور المستهدف•

ي الحملات الدعائية؛ لتحقيق أهداف متسلسلة•
.ينوع ف 
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مقدمة

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



اتيجيات الإعلان استر
Advertising Strategies 

كة اليوم إلى الإعلان عن منتجها لإعلام العملاء بالمنتج، وزيادة المبيعات،• واكتساب تحتاج كل شر

ي الصناعة
.القيمة السوقية، واكتساب سمعة واسم ف 

.لك، المبيعاتستساعدك هذه التكتيكات على زيادة الوعي بالعلامة التجارية وجاذبيتها، والأهم من ذ•

ي يتم إنفاقها ل•
كة الكثت  من المال للإعلان عن منتجاتها، لكن الأموال التر ن تؤدي إلى النجاح تنفق كل شر

. إلا عند استخدام أفضل تقنيات الإعلان للمنتج

ي يستخدمها المعلنون للحصول على•
 والأقوى التر

ً
 إليك بعض التقنيات الشائعة جدا

ً
. النتائج المرجوةإذا
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إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ة الأولى المحاض 



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

Humor Strategyحس الدعابة •

 Color Psychologyسيكولوجية الألوان•

Testimonial / Socialالمراجعات / التأييد • Proof / Endorsement Strategy

 Storytellingالقصص والحواديت•

وي    ج للإعلان  • Promotional Advertisingالتر

ي هذه 
ةسيتم تناول النقاط التالية ف  :المحاض 



سؤال

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



• https://www.youtube.com/watch?v=qq5prjWIt1w&ab_channel=minazosser

• Moro

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

استخدام الدعابة-1
1- Using humor

https://www.youtube.com/watch?v=qq5prjWIt1w&ab_channel=minazosser


ي ذلك اللون•
.  عندما تنظر إلى إعلان، فإن أول ما يلفت انتباهك هو التصميم، بما ف 

ي اللاوعي 
. يحدث بسرعة ف 

.معلوماتقبل أن تستوعب أي تفاصيل للمحتوى، يكون نظام الألوان قد نقل بالفعل الكثت  من ال•

ي المحتوى نفسه، مما يجعله تق•
نية إعلانية فعالة يجمع الجمهور الكثت  من الألوان حتر قبل التحقيق ف 
.يمكنها بناء الأساس للعديد من الإعلانات والحملات

ء أو شي• ي
ي التعرف على شر

ي أن العديد من المعلني   يستثمرون الوقت ف 
ئي   حول نظرية هذا هو السبب ف 

. اللون وعلم النفس

ي ننظر بها إلى العلامة التجارية؟ •
هل تريد أن تفهم كيف يؤثر اللون على الطريقة التر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

المستخدمةسيكولوجية الألوان-2

2- Color Psychology 
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المستخدمةسيكولوجية الألوان-2

2- Color Psychology 



 ما يستخدم اللون لإثارة الشعور بالشباب والحداثة. يمكن أن يشعر بالانتعاش والنظافة: أبيض•
ً
.غالبا

 من: رصاصي •
ً
اء أن الأشخاص الذين يقودون سيارات رمادية لا يريدون التمت   ويفضلون بدلا ح الختر

.ذلك شيئا أكتر دقةيقتر

 ما يصف اللون الأسود بأنه لون : الأسود•
ً
ي أن اللون الأسود هو الل"قوي"غالبا

 ، وقد يكون هذا هو السبب ف 
ً
ون الأكتر شيوعا

 ما يصف الناس اللون بأنه مثت  وقوي وغامض وحتر مشؤوم. للسيارات الفاخرة
ً
.غالبا

 . مرتبطة بحس الابتكار والحداثة: الفضة•
ً
 ما تكون المنتجات عالية التقنية فضية، لذلك غالبا

ً
 ما يرتبط اللون بأشياء غالبا

.جديدة وحديثة ومتطورة

ي أنك تريد عرض ص: الأحمر•
ورة للقوة هو لون جريء يجذب الانتباه، لذا فإن تفضيل هذا النوع من السيارات قد يعت 

.والعمل والثقة

.قد يشت  إلى أنك جدير بالثقة ويمكن الاعتماد عليه. لون الاستقرار والأمان: الأزرق•

ي أنك شخص سعيد بشكل عام وربما أكتر استعدادا من الشخص العادي لتحمل المخاطر: الأصفر•
.يعت 

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

المستخدمةسيكولوجية الألوان-2

2- Color Psychology 



دراسة حالة على ألوان شعارات 
ي مصر

كات المحمول ف  شر
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• Bandwagon: Security seekers
https://www.youtube.com/watch?v=0BH8t-
H7fAU&t=9s&ab_channel=GoodVideosEGY

ي اتخاذ القرار•
دد الناس ف  .  عندما يتعلق الأمر بتجربة منتج أو خدمة جديدة، يمكن أن يتر

ي لمعرفة حتر لو كانت إعلاناتك التسويقية قوية؛ لأن جميع المستهلكي   يتمتعون بالذكاء الك
اف 

.أن العلامات التجارية تريد أن تجعل نفسها تبدو جيدة

.  ة رائعةيسمح الدليل الاجتماعي لجمهورك برؤية أنك لست الوحيد الذي يعتقد أن علامتك التجاري•
.أشخاص آخرون يوافقون على ذلك

ي أن الدليل الاجتماعي قوي جدا•
ين الدليل الاجتماعي يدور حول السماح للآخر . هذا هو السبب ف 

. بالتحدث نيابة عنك
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الدليل المجتمعي / المراجعات -3

3- Testimonial / Social Proof / Endorsement Strategy

https://www.youtube.com/watch?v=0BH8t-H7fAU&t=9s&ab_channel=GoodVideosEGY


ي الجيل•
ين ف  نت محل نجوم هوليوود،Yوالجيل  Zبالنسبة للكثت  . حلت شخصيات الإنتر

، يمكن للعلامة التجارية الاستفادة من الش اكة مع نجوم وسائل التواصل الاجتماعي بكات الحالية عند السرر
بت  لدى لذا فإن الطريقة الوحيدة للعلامة التجارية لإحداث انطباع ك. للمؤثرين لزيادة مدى وصولها

.التأييدالعملاء كانت من خلال الإعلانات التلفزيونية المرصعة بالنجوم وإعلانات المجلات وصفقات

لال شد يؤيد المشاهت  أو النجوم المنتج من خ. يستخدم المعلنون المشاهت  للإعلان عن منتجاتهم•
.  تجارب  هم الخاصة مع المنتج

ة، كان إعلان المجوهرات الماسية هو النجم أميتاب باتشان وزوجته جايا يع• ي الآونة الأخت 
لنان عن ف 

اء هذه العلامة الت. المنتج .  جاريةأظهر الإعلان كيف أثار إعجاب زوجته من خلال اتخاذ خيار ذكي لسرر
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الدليل المجتمعي / المراجعات -3

3- Testimonial / Social Proof / Endorsement Strategy



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

الدليل المجتمعي / المراجعات -3

3- Testimonial / Social Proof / Endorsement Strategy

•Placement / Integration

ان  فولكس بلبل حت 

ي تسويق )المرجعية الزائفة •
(الجوريللاف 

!!سلاح ذو حدين.. استخدام المشاهت  •

ف ارتداء زوج من أحذية كرة السلة  لدعم جودة أحذية Nikeعلى سبيل المثال ، يمكن للاعب كرة سلة محتر
كرة السلة

كات أن استخدام المستهلك العادي • تر فعاليةلدعم جودة العلامة التجارية أك-غت  المشهور-لذا وجدت السرر

ي شكل مراجعات
.أو مقاطع فيديو  أو دراسات حالةسواء ف 



ة• ي السنوات الأخت 
.  رواية القصص هي تقنية إعلانية أثارت الكثت  من الضجة ف 

ي الأساس، هو فن إنشاء شد حول عملك أو منتجك أو خدمتك بطريقة تجعله أكتر س•
هولة ف 

.وارتباطا بجمهورك

لى ألق نظرة ع. تستخدم العديد من المنظمات شد القصص للتحدث عن قيمها أو مهمتها•

اير لباتاغونيا الصفحة الرئيسية  .2021اعتبارا من فتر
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القصص والحواديت-4

4- Storytelling



• https://www.youtube.com/watch?v=bBpFnqobEH8&t=4s&ab_channel=UGTUGT

• https://www.youtube.com/watch?v=QapsJhwlQRw&ab_channel=Sama3nyChanel

ي  هان وفودافون• شت 

فريسكا•

• Universal Laila olwy

• I-villa
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القصص والحواديت-4

4- Storytelling

https://www.youtube.com/watch?v=bBpFnqobEH8&t=4s&ab_channel=UGTUGT
https://www.youtube.com/watch?v=QapsJhwlQRw&ab_channel=Sama3nyChanel
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 للمستهلكي   •
ً
. تتضمن هذه التقنية إعطاء عينات من المنتج مجانا

ويجية والحملات الإعلانية من أجل جذب انتيتم • ي المعارض التجارية والأحداث التر
.باه العملاءتقديمها ف 

.ثم الخصومات لأنواعها•

وا المنتج باستخدام: والهدايا• ي إذا اشتر
ء إضاف  ي

ر "خطوط مثل تستخدم هذه التقنية لرشوة العملاء بشر
اشتر

 
ً
 قميصا

ً
ي النادي لمدة عامي   واحصل على خصم "، أو " واحصل على قميص مجانا

٪ على 20كن عضوا ف 
".جميع الخدمات
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وي    ج للإعلان-5 التر

5- Promotional Advertising
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ي بسرعة وس• . هولةتعد مسابقات وسائل التواصل الاجتماعي طريقة رائعة لإطلاق عرض ترويجر

ي مثل هذه الهدايا الاجتماعية، تطلب منك العلامة التجارية عادة متابعتها ووضع علام•
ة على صديق ف 

ي التعليقات للحصول على فرصة للفوز
.أو اثني   ف 

كة بالاستفادة من شبكات أتباعها• دقاء الأصدقاء الأمل هو أن يبدأ بعض أص. يسمح هذا التكتيك للسرر

كة على وسائل التواصل الاجتماعي ويصبحون .عملاءالذين ينتهي بهم الأمر إلى متابعة السرر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

وي    ج للإعلان-5 التر

5- Promotional Advertising



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ة الثانية المحاض 



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

اتيجية العرض الواقعي  • Demonstration Strategyاستر

اتيجية قبل وبعد  • Before and After Strategyاستر

اتيجية النصيحة • Advice Strategyاستر

اتيجية التوحد • Empathy Strategyاستر

اتيجية المقارنة • Competitive / Comparison Strategyاستر

ي هذه 
ةسيتم تناول النقاط التالية ف  :المحاض 



. ليسوا حالمي   •

.صالح للرقمي •

اتيجيات الإعلانات فقط على طرق إظهار فائدة المنتج بوضوح م• عرض "ن خلال يركز هذا النوع من استر

".  توضيجي 

ي فولفو عكسيتي   •
، كان يثبت على سبيل المثال، عندما أجرى جان كلود فان دام انقساما على شاحنتر

.استقرار وموثوقية شاحنات فولفو
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اتيجية العرض الواقعي  -1 استر

1- Demonstration Strategy
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صورة الميكروبات/ ستات بتنظف جوه الثلاجة / الهدومعبلة كامل جوه •

• https://www.youtube.com/watch?v=OibTsh21olE&ab_channel=GinaHamidGinaH

amid

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

اتيجية العرض الواقعي  -1 استر

1- Demonstration Strategy

https://www.youtube.com/watch?v=OibTsh21olE&ab_channel=GinaHamidGinaHamid
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اتيجية قبل وبعد-2 استر

2- Before and After Strategy

اتيجية لإظهار الحياة بدون المنتج ثم الحياة مع المنتج• . استخدم هذه الاستر

ات التجميل-مساحيق الغسيل• .مستحصر 

. بشكل عام، ستظهر صورة مرئية سلبية للحياة قبل المنتج ثم صورة إيجابية بعده•

.مقابل المنافسالحقيقية تساعدك هذه التقنية على إظهار قيمة وأهمية منتجك•

https://www.youtube.com/watch?v=oUAm6VaTskU&ab_channel=EgyTREND

https://www.youtube.com/watch?v=srR2WWd0w0U&ab_channel=TeamworkProdu

ctionsTeamworkProductions

https://www.youtube.com/watch?v=oUAm6VaTskU&ab_channel=EgyTREND
https://www.youtube.com/watch?v=srR2WWd0w0U&ab_channel=TeamworkProductionsTeamworkProductions
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اتيجية إعلانية جانبية • ".  يمكننا مساعدتك"هذه استر

. استخدمه للتعبت  عن فائدة منتجك أو خدمتك•

تهلاك على سبيل المثال، يمكنك التأكيد على أن كل شخص يحتاج إلى اس•

وتي   كل يوم حتر تتمكن من بيع المزيد من الحليب .  التر

.الباحثون عن الصحة•

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

اتيجية النصيحة -3 استر

3- Advice Strategy



اتيجية التوحد-4 استر
4- Empathy Strategy

اتيجية للحصول على تعاطف الجمهور المسته• .  دفاستخدم هذه الاستر

مرص  على سبيل المثال، يمكن لمنظمة غت  ربحية عرض صور للأطفال ال•

.لجعل الناس يشعرون بالتعاطف مع الأطفال لجمع الأموال

ية)• (.المياه: الإعلان عن طريق الجمعيات الخت 

عات • .حقوق الحيوان/ التتر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

https://cdn.business2community.com/wp-content/uploads/2014/11/empathy-strategy.png
https://cdn.business2community.com/wp-content/uploads/2014/11/empathy-strategy.png


.تلفزيون•

اتيجية لتقديم إشارة علنية أو خفية إلى أي اختلافات بي   منتج•
.  ك ومنتج منافساستخدم هذه الاستر

".تحديد المواقع"مهاجمة المنافسي   •

https://www.youtube.com/watch?v=9UFOAfWVWFU&ab_channel=PersilEgypt

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

اتيجية المقارنة-5 استر
5- (Competitive( or )Comparison( Strategy



إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ة الثالثة المحاض 



اتيجية تحويل السلبيات إلى إيجابيات • Negative to Positive Strategyاستر

Bandwagon vs Snobالشيوع مقابل التفرد •

اتيجية المجاملة مقابل الهجوم • Complimenting the Customers vs Offensive Strategyاستر

 Questioning the Customersأسئلة العملاء •

اتيجية التكرار • Repetition Strategyاستر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ي هذه 
ةسيتم تناول النقاط التالية ف  :المحاض 



سؤال

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



ي حول منتج أو علامة تجارية• اتيجية لتحويل التصور الممل أو السلتر
أو سوق إلى استخدم هذه الاستر

ي  !!تصور إيجابر

.  عن طريق إضافة وسيطة إضافية أو ذكية•

ا"على سبيل المثال، حول إعلان فولكس فاجن الشهت  • ائع بأن الأكتر هو الاعتقاد الأمريكي الش" فكر صغت 

ة و  ة، مثل الفواتت  الصغت  أماكن وقوف الأفضل، من خلال إظهار أسباب إيجابية لامتلاك سيارة صغت 

.السيارات

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

اتيجة تحويل السلبيات إلى إيجابيات-6 استر

6- Negative to Positive Strategy



ي الصحراء/ شقق غت  متشطبة •
كمباوند ف 

• (VW’s famous “Think Small” advertising campaign)

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

اتيجة تحويل السلبيات إلى إيجابيات-6 استر

6- Negative to Positive Strategy



إظهار الشيوع-7
7- Bandwagon Advertising

• ، "ماذا عنك؟. الجميع يفعل ذلك"الرسالة الأساسية لهذه التقنية هي

.نحن نفعل الأشياء لأننا نريد أن نكون جزءا من المجموعةالمطابقة: علم النفس له مصطلح رسمي لذلك•

.الباحثون عن الأمن•

https://www.youtube.com/watch?v=KH9Ht6AnZW0&ab_channel=PrilEgypt

وا ه• ذا المنتج يتضمن هذا النوع من التقنية إقناع العملاء بالانضمام إلى مجموعة الأشخاص الذين اشتر
ي الجانب الفائز

.  وأن يكونوا ف 

ي بانتي   امرأة وثقت 15"على سبيل المثال، إعلان شامبو بانتي   الأخت  الذي يقول •
"، وأنت؟ف 
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التفرد-8
8- Snob Advertising

• For ego-nomic (Showy)

• Excitement Seeksers

• https://www.rivercool.co/AC.php?ID=180
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المجاملة-9
9- Complementing the Customers

.لأنك تستحق ذلكRevlonيقول •

ي / أنتِ الملكة •
.مدينتر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



يل)الهجومي • (برسيل/ بت 
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الهجوم-10
10- Offensive



أسئلة العملاء-11
Questioning the Customers11- (INTERACTIVE)

.  ستجابة لمنتجاتهميستخدم المعلنون هذه التقنية عن طريق طرح الأسئلة على المستهلكي   للحصول على ا•

https://www.youtube.com/watch?v=OBuW8n2BDJc&ab_channel=ChipsyEgypt

ي طرح أسئلة مثل من لديه العديد من المزارع ذات الطبيAmwayعلى سبيل المثال ، يستمر إعلان •
عة ف 

ي سن 
، ومن يجعل الأطفال ينمون بطرق مناسبة 70العضوية تماما، ومن يعطي القوة لصعود السلالم ف 

ومغذية ؟؟

ي الإجابة •
ا تأبر ".نحن نستمع: امواى "-ثم أخت 

.بيبشي ودنيا سمت  غانم•
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اتيجية-12 التكراراستر
12- Repetition Strategy

على أن معظم ينص مبدأ التسويق المعروف هذا . ترتبط قوة التكرار بمفهوم قاعدة التسويق السبعة•
اء .الناس يحتاجون إلى التفاعل مع العلامة التجارية سبع مرات قبل السرر

ي يمكن استخدامه•
.التكرار هو أسلوب إعلاب 

https://www.youtube.com/watch?v=daqtrTDSXiE&ab_channel=ELMATADOR

ي •
.(فريش–ريزو )ضمن إعلان واحد، حملة واحدة : على المستوى الجزب 

FB ،.LBAاللوحات،: عتر جميع قنوات التسويق: أو المستوى الكلىي •

ك إلى يساعدك تكرار الرسائل عتر القنوات؛ من وسائل التواصل الاجتماعي وموقع الويب الخاص ب•
يد المباشر  ي صدارة على الوصول إلى سبع نقاط اتصال بسرعة أكتر و -الإعلانات المطبوعة والتر

يبقيك ف 
ة بعلامتك التجارية .اهتمامات أولئك الذين هم بالفعل على دراية كبت 

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

https://www.youtube.com/watch?v=daqtrTDSXiE&ab_channel=ELMATADOR


إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ة الرابعة المحاض 



Values Marketingتسويق القيم •

اتيجية الوطنية • Patriotic Strategyاستر

Nostalgia (Traditionalism)الحني   للذكريات •

Ideal Family and Ideal Kidsالعائلة المثالية •

Emotional Appeal / Persuasion (USP vs Proposition)استخدام العاطفة •

Facts and Statistics /appeal to reasonالمنطق والإحصائيات •

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

ي هذه 
ةسيتم تناول النقاط التالية ف  :المحاض 



سؤال

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



تسويق القيم-1
1- Values Marketing

• https://www.youtube.com/watch?v=ZVVM8O-9D3I&ab_channel=Coca-

ColaEgypt

• https://www.youtube.com/watch?v=xDMsDCem80U&ab_channel=BanqueMisr

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 
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اتيجية الوطنية-2 استر
2- Patriotic Advertisements

. توضح هذه الإعلانات كيف يمكن للمرء أن يدعم بلدك أثناء استخدامه لمنتجه أو خدمته•

ي إعلانها أن•
 اتحادا وادعت ف 

ً
يت أ: على سبيل المثال، شكلت بعض المنتجات معا  من هذه إذا اشتر

ً
يا

.  المنتجات، فستساعد الطفل على الذهاب إلى المدرسة

ي / الشوفينية / الوطنية • .السياحة الداخلية/ وي / السد الإثيوبر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



الحني   للذكريات-3
3- Nostalgia

ي قلوب  هم 1990من المحتمل أن يكون لأطفال . كل جيل له نقاط اتصال ثقافية محددة•
مكانة خاصة ف 

ي عمرو دياب وحميد الشاعري
لبكار؛ وسلاحف النينجا؛ وفوازير عمو فؤاد؛ وأغاب 

ي •
ي يستغل تلك الذكرى الجميلة للماص 

.تسويق الحني   إلى الماص 

ي فعالة بشكل خاص خلال الأوقات الصعبة، م•
ثل الركود أو قد تكون تقنية الإعلان عن الحني   إلى الماص 

ء مألوف يعود إلى أوقات أبسط وأك. الوباء ي
.تر سعادةعندما يواجه الناس أياما صعبة، من المهدئ رؤية شر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 



الحني   للذكريات-3
3- Nostalgia

. فاكر أيام لمتنا–19011–فؤاد المهندس •

• https://www.facebook.com/watch/?v=164307938898781&t=10

• https://www.youtube.com/watch?v=4SgcjLC-

Wcc&ab_channel=ResalaCharityOrganization

• https://www.youtube.com/watch?v=OphlpoA8860&ab_channel=ResalaCharityOr

ganizationResalaCharityOrganization

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 
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العائلة المثالية-4
4- Ideal Family and Ideal Kids

نتجاتهم هم يظهر المعلنون الذين يستخدمون هذه التقنية أن العائلات أو الأطفال الذين يستخدمون م•

. عائلة سعيدة الحظ

ل مرتب ومؤثث جيدا، وأطفال مهذبون والأشة هي نوع بسيط• ولطيف من يحتوي الإعلان دائما على مت  

.العائلة
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ي الأشة يستخدم هذا الصابون و •
بالتالىي فهو محمي على سبيل المثال، يظهر إعلان صابون ديتول كل فرد ف 

خاص الآخرين يغطي كامل جسم كل فرد من أفراد الأشة عند مقارنته بالأشلونا تظهر . دائما من الجراثيم

.الذين لا يستخدمون هذا الصابون

.شوكولاتة بيور /كورن فليكس•

ي متأكدة / نحمي اللىي يستاهل نحارب عشانه •
ي تستخدم ديتول نادرا ما تمرض% / 100كوب 

.  العائلة التر

إعمل بيزنس–جميع الحقوق محفوظة 

العائلة المثالية-4
4- Ideal Family and Ideal Kids



استخدام العاطفة-5
5- Emotional Appeal / Persuasion

.  عامل الخوف-الاحتياجات : تتم تقنية الإعلان هذه بمساعدة عاملي   •

ء جديد : معظم النداءات الشائعة تحت الحاجة هي الحاجة إلى• ي
م عد/ الحصول على القبول / شر

.لتصبح جذابة، إلخ/ الأمن / تغيت  الأشياء القديمة / تجاهله 

 تحت الخوف هي الخوف من•
ً
ي / مرض / تجنب / وفاة / حادث : أكتر النداءات شيوعا

 السن، التقدم ف 
.إلخ

• Madinaty / ZED vs Miveda!!

ثلاجات توشيبا•

ي •
إعلان صوف 
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. تهدف تقنية الإعلان هذه إلى إثارة عاطفة قوية لدى الجمهور•

.قد تكون هذه المشاعر إيجابية، مثل الفرح أو الدوخة•

، مثل الغضب أو الخوف• ي ء سلتر ي
.أو شر

 NYC Healthيوضح هذا الإعلان من •
ً
ي تماما

.حول مخاطر التدخي   الإقناع العاطف 

، وقد تومض الصورة المؤرقة عتر ع• ي الصورة مزعجة إنه تذكت  قاتم بالعديد من مخاطر التدخي  
ي   عقلك ف 

ي التقاط علبة سجائر
ي تفكر فيها ف 

.المرة القادمة التر

ي •
.وهذا بالطبع، هو الهدف الكامل للإقناع العاطف 
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استخدام العاطفة-5
5- Emotional Appeal / Persuasion



اهي   والأمثلة الحقيقية لإظهار مدى جودة منتجاتهم، هنا • .  يستخدم المعلنون الأرقام والتر

ي تعتمد على الحقائق والأرقام والإحصاءات•
.الإعلانات التر

".٪ من الجراثيم99.99ينظف Lizolمنظف الأرضيات"على سبيل المثال •

ي العالم70ينصح كولجيت من قبل "أو •
.ثوان6فقط -أو إينو " ٪ من أطباء الأسنان ف 

ي تكون فيها السلامة والثقة مصدر قلق رئيشي •
ي المجالات التر

ي الأدوية ف: هذه التقنية مفيدة ف 
كر ف 

.والرعاية الصحية والسيارات والتأمي   
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المنطق والإحصائيات-6
6- Appeal to reason / Facts and Statistics
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ة ة الأخت  المحاض 
ي 
ملخص نهاب 
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تلخيص الكورس 
ح أجندة الكورس مرة أخرى  بإعادة شر

..وتأكيد تحقيق أهداف الكورس 
ي نهاية الكورس 

والمتوقع أن يحصل عليه الدارسون ف 

نس–جميع الحقوق محفوظة  إعمل بت  



 لكم
ً
شكرا

نس–جميع الحقوق محفوظة  إعمل بت  


