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بيانات مرتبطة بأحوال
السوق

الطاقة الاستيعابية للأسوااق
المختلفة

حجم الطلب الكلي الراهن
والمحتمل

مصادر المنافسة الراهنة

عناصر المنافسة الرئيسية

القوة الشرائية لكل شريحة من
شرائح المجتمع

الطرق والمواصلات والاتصالات
الداخلية والخارجية

بيانات مرتبطة بالمنتجات

نوعية المنتجات المطلوبة
وخصائصها

التغليف والتعبئة ودرجة الاهتمام
بها

التكاليف والأسعار الخاصة
بالمنتجات

جهود التريج والاعلان القائمة
والمطلوبة للمنتجات

قنوات التوزيع الموجودة
والمحتملة

الخدمات المصاحبة للمنتج اثناء
وبعد البيع

بيانات اقتصادية وسياسية
وتشريعية

النظم الضريبية ومستويات
التعريفية الجمركية

مسويات التكامل والارتباطات
الثنائية

المخاطر السياسية وونظم الحكم
القائمة  وتكرار غيرها

مستويات التقدم الاقتصادي

درجة الانفتاح علي العالم الخارجي

موقف ميزان المدفوعات والديون
واستقرار أسعار الصرف

القوانين التي تحكم النشاط
التجاري

بيانات مرتبطة بالبيئة

العوامل الجرافية والمناخية

وحدة او تباين اللغة السائدة

الثقافات والعادات والتقاليد
السائدة

الديانات ودرجة تنوعها

التنظيمات الاجتماعية والعادات
القبلية

وسائل الاتصال واجهزة الاعلام

مستويات التعليم ودور المراة في
المجتمع

بيانات متعلقة بالمنشأة
والمجتمع

امكانات وقدرات وموارد المنشأة
المالية

الخبرات والمهارات المطلوبة
وامكانية الحصول عليها وتوظيفها

عدد العاملن بالمنشأة وتصنيفاتهم
ووتوزيعهم

نوعية الادارة ودرجة طموحاتهم

استقلالية القرار ودور الحكومة في
نشاط المنشأة

خطوط الانتاج الموجودة ودرجة
تقادمها

القوانين والقرارات التي تعمل
المنشأة في ظلها

مصادر المواد الخام ومستلزمات
الانتاج

مصادر البيانات الثانوية

البيانات في النشرات الحكومية

نشرات صادرة من جهات خاصة او
رسمية

التعدادات السكانية

تقارير البنك المركزي او مؤسسات
النقد

تقارير وزارة التخطيط ووزراة
الصناعة والاقتصاد والتجارة

تقارير الغرف التجارية

مواقع البحث علي شبكة الانترنت

الادلة الالكترونية التجارية
المتخصصة

التقارير الصادرة عن المنظمات
الدولية

البحث الميداني اسلوب جمع البيانات الاولية

البيانات الاولية
مصدر البينات التي يتم تجميعها من
المصادر الاساسية او الاولية لها

المنافسة

الاسعار

الطلب

الرفغبات

الدوافع

أساليب جمع البيانات
والمعلومات الميدانية

الاستبيان

المشاهدة

المقابلات

تليفون

الانترنت

البريد

متطلبات تحليل البيانات

البيانات الكثيرة جدا مثل البيانات
القليلة جدا

يجب غربلة البيانات المجمعة
وتصنيفها

يجب اعادة النظر في مدى كفاية
البيانات ودقتها

يجب تحويل البيانات الي معلومات

يجب تحويل المعلومات الي تقارير
بسيطة

طبيعة المشكلة المطلوب بحثها

منهجية وادوات البحث المستخدمة

نتائج وتوصيات البحث

مرفقات البحث

يجب ان تساعد التقارير في اتخاذالقرار

وسائل اكتشاف الفرص
التصديرية

الصدفه

تصفح الانترنت والبريد الالكتروني

تصفح ادلة التجارة والصناعة

قراءة المجلات والتقارير
المتخصصة

مشاهدة التلفزيون والاعلانات

الاشتراك في المعارض العامة
والمتخصصة

تنظيم الوفودوالبعثات الترويجية
والزيارات

تقديم شرط مالية افضل

تقديم خدمات الاصلاح والصيانة

التركيز عليعنصر الترويج

دراسة الاسواق

متابعة النشرات والمجلات

متابعة المناقصات

أهداف البحث الميداني من
خلال المارض ي

التعرف علي المستوردين
والموزعين والوكلاء واكتساب

عملاء جدد

اجراء بحوث سوق

زيادة نصيب السوقي

التعريف بمنتجاتنا في الاسواق
الدولية ضمن حملة الترويج

التعرف علي المنافسين

فتح أسواق جديدة أو عرض
منتجات جديدة


