
التفكير الصحيح في الترافيك
المدفوع

لماذا الترافيك المدفوع هو الأفضل؟

السرعة

يمكن تتبعه وقياسه

يمكن تنبؤ النتائج

يمكن تطويره كما تريد

حقائق وأكاذيب حول الترافيك

ليس الترافيك الرخيص يسب أرباح أكثر،

ولكن الترافيك المستهدف هو ما يسبب
أرباح أكثر

لا يوجد مصدر للترافيك أفضل من الثاني
- أسلوبك هو ما يحدد الأفضل

الترافيك المدفوع لا يشبه ترافيك
الأفلييت

الترافيك المدفوع لا يستطيع التغلب على
سوء المنتج

المصدر الربحي هو المسؤول عن جلب
الأرباح، وليس مصدر الترافيك

أنظمة المصدر الربحي

إعلان يرسل الزائر مباشرة إلى صفحة
الشراء

إعلان يرسل الزائر إلى منصة هبوط
لجمع داتا العملاء، ثم تتبعهم فيما بعد

إعلان يرسل الزائر إلى منصة هبوط
لجمع داتا العملاء، ثم إرساله لصفحة
الشراء، مع تتبعهم أيضاً فيما بعد في

حالة عدم الشراء

إعلان يرسل الزائر إلى منصة هبوط
لجمع داتا العملاء، ثم إرساله لصفحة
شراء مغرية جدا، مع  تتبعهم أيضاً فيما
بعد في حالة عدم الشراء، وعرض

منتجات مناسبة لهم

المكونات الرئيسية لأي حملة
إعلانية

الترافيك
إيجاد الأشخاص المهتمين بمنتجك

التحويلات
إقناع هؤلاء الأشخاص بالمنتج الخاص بك

الخدمة او المنتج
الشيء الذي سيشتريه هؤلاء الأشخاص

التخطيط الاستراتيجي للحملات
الإعلانية

ً حدد هدفك واجعله واضحاً جدا

حدد تكلفة تناسب هدفك وتناسب حالتك
المادية

انشئ عميلك المثالي

جهز أدوات حملتك الإعلانية

اكتب إعلانات كتابية، كل منها يؤثر على
زوايا معينة

ما هي الجوجل آدز؟

خدمة من جوجل تستطيع من خلالها
عمل إعلانات تستهدف بها عملاءك

المحتملين

أكبر مصدر ترافيك والأكثر تنوعاً في
العالم

أماكن وضع الإعلانات

إعلان البحث المباشر

إعلان البانرات داخل المواقع

اليوتيوب

Gmail إعلانات الـ

Google Play إعلانات

كيف تنشئ حساب إعلاني في
جوجل

1- Ads.google.com

2- Start Now

ثم املأ البيانات الخاصة بك

المزاد في جوجل آدز

المعلن الذي يعطي أفضل تجربة للباحث
هو من يستفيد أكثر

الإعلان الذي يضغط عليه الزوار أكثر هو
الأنسب

صفحة الهبوط التي تعطي الزائر ما
يريده هي الأفضل

فيها محتوى مهم ومفيد يبحث عنه الزائر

سهلة التصفح

فيها معلومات تظهر له الثقة والأمان

يجب أن يكون الإعلان مناسب للمحتوى

منصة

جوجل

الإعلانية

الجديدة

الريماركيتنج في إعلانات جوجل
آدز

إمكانية في حسابك تمكنك من إعادة
استهداف الأشخاص عب الإعلانات

التراكينج في جوجل آدز

إعلان بحث في جوجل

الباحثون هم من يبحثون عنك، لا العكس

يجب أن تفهم عميلك لكي تعطيه ما
يريده

مراحل شراء العميل

العميل الذي لا يدرك وجود مشكلة
UnAware

العميل المدرك لوجود مشكلة
Problem Aware

العميل المدرك لوجود حل لمشكلته
Solution Aware

العميل العالم بالمنتجات التي تساعده
في حل مشكلته

Product Aware

العميل الذي يعرف المنتج المفيد
 بالنسبة له

Most Aware

الكلمات الدلالية

Keywords: الكلمات الدلالية التي يجب
أن تتواجد في جملة البحث

KW Research

KW Planning

KW Organization

Keywords أنواع

Broad

Broad Modi�ed

Phrase

Exact

Negative

أماكن لإيجاد Keywords مناسبة

تتبع الكلمات المشابهة لمنتجي من مربع
البحث على الجوجل

تتبع الكلمات الدلالية من الموقع
 الخاص بي

كتابة كلمات من خلال فهمنا للسوق

Keywords يجب ان تقوم بتخطيط الـ
الخاصة بك لتسهيل عملية تتبع البحث

معرفة الأسعار والأعداد المتوقعة

انشئ أول حملة بحث

Ad Extantions

تساعد الباحثين للوصول إلى أهدافهم
بسرعة، وتعطيهم خيارات أكثر

أسباب عدم نجاح إعلان البحث

كلمات البحث نفسها

عنوان الإعلان

مناسبة الكلمات مع الإعلان

البادجيت اليومي

تكلغة النقرة

الـ GDN المصدر الأكبر للترافيك
في العالم

البحث من خلال المنصة

إنشاء حملة الظهور

تخصيص قناة اليوتيوب

أنواع الإعلانات

Gmail إعلان الـ

التحسين

يساعدك هذا الكورس في حالة

وجود بيزنس قائم

بيع منتجات

بناء البراند الخاص بك




