
التسويق العقاري - متقدم

فكرة وهدف التسويق العقاري

مساعدة المشترين على
اختيار افضل الفرص
المناسبه لهم

توفير متطلبات العملاء
والشركات ايضا

تحديد الادوات والاساليب
التسويقية المناسبه لكل

عميل

تلبية احتياجات العميل فهو يساعد
على ابقاء قاعدة البيانات ويساهم

في زيادة عدد العملاء

تعريف التسويق العقاري

عملية ادارية تمكن المنظمة العقارية من
تكوين قيمة للعملاء وعلاقات قوية معهم

لتحصل على قيمة بالمقابل

خصائص السوق العقاري

الندرة

تمتاز العقارات بشتي انواعها بالندرة اي
قلة العرض عن الطلب

عدم التجانس

تمتاز العقارات انها متنوعة وغير
متجانسة من حيث الموقع  المساحة

التصميم مما يجعل لكل منها ميزة خاصة

غلبة الطابع العقلى
اتخاذ قرار الشراء يخضع لاستشارات
ومقارنات تكون طويلة نسبيا تدخل فيها
حسابات الربح والخسارة وتوقعات

المستقبل

البيع الشخصي
له دور مميز فى اتخاذ قرار الشراء  اي
يكون للسمسار والوسيط تاثير متميز

العمر الطويلفى اقناع البائع والمشتري

تمتاز العقارات بالثبات النسبي اي العمر
الطويل وعدم قابليتها للتلاشي  بسرعة

محلية العرض والطلب

سوق العقارات سوق محلية فالطلب
عليها يتاثر بموقع العقارمن حيث توفر

تكلفة الترويج للعقاراتالخدمات العامة

سبب عدم تجانس العقارات يتطلب
الحاجه للاعلان والترويج لكل عقار
بشكل منفرد  لبيان خصائصه وموقعه

ارتفاع ثمن العقار

توفر القدرة الشرائية العالية لدى
الراغبين بالشراء مع توفر الارادة لعقد

صفقة الشراء

القيمة والرضا

القيمة هى التكاليف الملموسة وغير
الملموسة التي يدركها المشتري

المنافسة

احد المتغيرات الرئيسية فى السوق
العقاري المحلى والاقليمي والعالمي

اخطاء التسويق العقاري

مساواة التسويق بالبيع

التركيز على الطلب
الشرائي اكثر من رعاية

العميل

محاولة تحقيق اقصى ربح

الافتقار الى اى اسلوب
للتسويق بالعلاقات

الاعتقاد ان الانفاق على
التسويق تكلفة وليس

استثمار

التركيز على نتائج المدى
القصير العوامل المؤثرة على

التسويق العقارى
معدل البطالة ومستوى

المرتبات

معدل الاشغال

معدل العقارات الغير
مستعملة

تحديد الثوابت العقارية

فصول العام الاربعة
مرتبكه بالعرض والطلب

الفرق بين شركات
التسويق وشركات التطوير

شركات التسويق
تقدم لك قائمة طويلة من الاختيارات فى

مواقع مختلفة

لا تحصل علي عمولة من المشتري

تساعد المشتريين على اختيار افضل
الفرص العقارية المناسبه لهم

شركات التطوير

لها الملكية الكاملة للمشاريع التي تقوم
بانشائها

لا تسوق للغير لديها مشاريعها الخاصة

الصبرمواصفات المسوق الناجح

بناء الثقة

صدق المعلومة

توسيع دائرة العلاقات

الاطلاع الدائم

كن صاحب السبق

الفصاحة

استراتيجيات التسويق العقارى

المكالمة

الالتزام

الفائده

الماهيه

الزيارة

المعلومة

الثقة

الرغبة

التعاقد

القرار

توطيد العلاقة

الهدف

مقدمة

التسويق العقاري احد اهم انشطة
المعرفة التسويقية الحديثة ويهدف
لمعرفة احتياجات السكان الحالية
والمستقبلية والعمل على تلبيتها بما

يحقق رفاهية المجتمع


