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3C`s - نقاط القوة

الوضوح

تعرف على نقاط قوتك من وجهة نظرك
ووجهة نظر الاخرين

استكمل نقاط القوة الخمسة

التواصل

شارك نقاط القوة الخاصة بك بشكل
فعال بالتعامل الشخصي ، على الورق او

مواقع التواصل الاجتماعي

ضع قوتك في الملعب

رأس مالك

البحث عن الفرص التي تظهر نقاط
قوتك

اختر فرص القيادة الوتطع التي تستفيد
من نقاط قوتك وتبنيبها رؤيتك

3M`s- نقاط الضعف

تخفيف
تقليل تأثير نقاط الضعف ، اختيار
المشاريع التي لا تتطلبب مهاراتك

الضعيفة

ادارة

ركز فقط على نقاط ضعفك التي تمنعك
من تحقيق الاهداف

تحديد نقاط الضعف التي تحتاج الي
معالجة

رئيسي

اغتنام الفرص لبناء المهارات

الاستفادة من تحويل ضعفك الى قوة

للقيم

حدد قيمك

قم بتقييم القيم الخاصة ممكن من
حيث ممارستها اليومية

قم بوضع خطة لممارسة القيم
وتغييرها

البناء

الأفكار اكتب نقاط رئيسية عنك وعن ما تمتلكه
وتسمتع به وما سوف تفعله

الهدف
SMART ضع اهجداف

الخطة

الخطة التنفيذية

المتابعة والحكم

SMART - أهداف

هدف محدد واضح

يمكن قياسه

يمكن تحقيقه

الهدف مهم لك

ضمن اطار زمني

التسويق

تحليل المنافسين

وضع اهداف

اهداف قريبة

اهداف متوسطة

اهداف بعيدة

الاستراتيجية

هي الخطة التي يتم تصميمها وتحدد
بالتفصيل طريقة الدخول الي السوق
وطريقة جذب عملاء جدد والتعرف على
الاثار المستقبلية لقراراتك الحالية

المزيج التسويقي

المنتج

السعر

أساليب التسويق

العلاقات العامة

الدعاية والاعلان

المكان

الجمهور المستهدف

المتابعة والتحكم

مؤشرات التحقق

مؤشرات كمية
كالاحصاءات والبيانات الرقمية المختلفة

مؤشرات تطبيقية
تتعامل مع العمليات الموجودة

توضح ان كانت تتقدم وتتحسن اممؤشرات توجهية
العكس

توضح مدى رضاك عن اسلوب رقابةمؤشرات عملية
التغيير الفعال

عناصر ملفك على لينكد ان

الصورة الشخصية

العنوان الرئيسي

الملخص

خبرات العمل

المهارات والتزكيات

المشاريع

الاصدقاء والعلاقات

التوصييات

المجموعات

الوسائط المتعددة

التدريبات والشهادات المعتمدة -
خبرات التطوع

مقدمة

أهمية التسويق الشخصي وبناء
العلامة التجارية الشخصية في

نجاح مسارك المهني، وكذلك وضع
خطة ناجحة وفعالة لتسويق

صورتك المهنية.

خاتمة

تعلمت  كيف تجعل من نفسك
علامة مميزة وان تقوم بالتسويق

لنفسك ومهاراتك


