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أجندة الكورس
Course Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز  International SEOما هو• ؟Local SEO؟ وما الفرق بينه وبي 

ز • : محرك البحثتحسي 

Technical SEOالـ أساسيات -

للمحتوىعمل تهيئة كيفية -

ي  Inbound Marketingالـنستخدم كيف •
؟SEOالـ فز

؟نستفيد منهموكيف  cluster pagesوالـpillar pagesما هي الـ •

ي buyer journeyكيفية استخدام الـ •
SEO-Content planالـ فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:تهيئة الموقع•

؟Rich resultsهي الـ ما -

؟Structured dataهي الـ ما -

وكيف تقوم بتهيئته؟؟Featured snippetهو الـ ما -

؟Knowledge graphهو الـ  ما -

- Offهي ما • page optimization؟

ي الـ أساليب •
Backlinksوتكتيكات متقدمة فز

؟SEO authorityتقيس قوة موقعك كيف •

SEOـ للعمل تقرير كيفية •

أجندة الكورس
Course Agenda



أهداف الكورس
Course Objectives

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي بكيفية عمل •
ي Auditingستكون على علم كافز

ونز .لموقعك الإلكير

ي تحليل الموقع•
ي يمكنك استخدامها فز

.سيكون معاك كافة الأدوات التر

.ستتعلم كيف تقوم بتهيئة محتوى موقعك•

ي موقعكinbound marketingستتعلم كيف تستخدم مبادئ الـ •
.فز

ي المحتوى الذي تقدمهbuyer journeyستتعلم طريقة استخدام الـ •
.فز

.backlinksستكون على علم بطرق تهيئة الموقع، وكيف تضع خطة للـ •

ي محرك البحثrankستتعلم كيف تقيس قوة موقعك وكيف ترفع الـ •
.الخاص به فز

.الخاص باليوتيوبSEOستعرف أكير عن الـ •

.SEOستكون على علم بكيفية عمل التقارير للـ •



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة  الأولى المحاضز
ز  International SEOما هو ؟Local SEO؟ وما الفرق بينه وبي 



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

International SEOتعريف الـ •

Local SEOتعريف الـ •

اتيجية • ؟Local SEOكيف نقوم بعمل وتنفيذ اسير



International SEOتعريف الـ 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز محرك البحث لينتشر بشكل واسع على مستوى العالمInternational SEOالـ  هو عملية تحسي 

 باسم 
ً
ومن خلاله نهدف Global SEOوليس على مستوى منطقتك الجغرافية فقط، وهو يعرف أيضا

ز باستخدامها من كافة أنحاء العالم،  ي يقوم العملاء المحتملي 
إلى استهداف الكلمات الدالة التر

 
ً
.ومن خصائصه أن نسبة المنافسة به تكون عالية جدا



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟International SEOمتر نقوم باستخدام الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي منطقة جغراف1.
 وليس فز

ً
.ية واحدةإذا كانت الخدمة أو المنتج الذي تسوق له تقوم بتقديمه عالميا

ي أكير من دولة وتخدم العديد من المناطق الجغرافية2.
كتك لها فروع فز .إذا كانت شر

ي العد3.
 إلى عملائها فز

ً
ونيا كتك لها فرع واحد فقط ولكن تقدم خدماتها إلكير .يد من الدولإذا كانت شر

؟International SEOمتر نقوم باستخدام الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟International SEOناجحة للـ بوضع خطة تقوم كيف 



؟International SEOـ للكيف تقوم بوضع خطة ناجحة 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Google Keyword plannerعمل قائمة بالكلمات الدلالية باستخدام أداة 1.

ز على الاستهداف من خلال اللغة 2. كي 
Language Targetingالير

ات الخاصة بكل لغة3. ي ومراعاة المصطلحات والتعبي 
جمة بشكل حرفز .عدم الير

ي أحد الأشكال الثلاثة القادمةInternational SEOعمل روابط مخصصة للـ 4.
:فز

.examplesite.usمثل CCTLDعمل -

.us.examplesite.comمثل Subdomainعمل -

.examplesite.com/usمثل Subcategoryعمل -



Local SEO

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



ي جوجل
ي الصفحة الأولى فز

أنواع النتائج الموجودة فز

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Local Pack

Paid Ads

Local Organic



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Local SEOتعريف الـ 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز موقع الويب ليتم العثور عليSEOهو أحد فروع الـ Local SEOالـ  ي تركز على تحسي 
ه التر

ي نتائج البحث المحلية
.من قبل العملاء فز

ز فقط، وهما :وهو ينقسم إلى نوعي 

•local pack

•Local organic



Local Packالـ 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي هذه الصورة هي 
الكلمة الدلالية المستخدمة فز

Best coworking spaces in Alexandria

وا عن الحزمة الثلاثة المعروض ة والثلاث نتائج الأولى يعير

.من جوجل لأفضل الأماكن بالقرب من منطقتك الجغرافية

.Map packأو  Pack 3وتعرف بـ

نتائج للكلمة الدلالية المستخدمة 3هي عبارة عن أفضل و 

ي والـ 
ي والموقع الجغرافز

ونز .والمواعيدratesويظهر بها الموقع الالكير



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي تظهر بأسفل الـ  Local organicالـ
local packهي النتائج التر

ي منطقة
جغرافية وهي تظهر بناءً على نتائج البحث المحلية فز

ي أنها لا تظهر بيانات local packمحددة، وتختلف عن الـ 
فز

ي الـ 
ي تظهر فز

.  Local packمثل تلك التر

.تخدموتكون معتمدة على كلمة دلالية محددة يقوم بإدخالها المس

Local organicالـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

اتيجية كيف  ؟Local SEOنقوم بعمل وتنفيذ اسير



ي نتائج الـ 
؟Local Packكيف تظهر فز

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
ي كل منصات التواصلNAPـ للتأكد من إظهارك : أول

ي وفز
ونز ي موقعك الإلكير

.الخاص بك فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
ي : ثانيا

GMBويرمز له بـ Google My Businessالتسجيل فز

ويمكنك التسجيل به من خلال هذا الرابط

https://business.google.com/agencysignup

ي نتائج الـ 
؟Local Packكيف تظهر فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
ي نفس منطقتك الجغرافية : ثالثا

ربط موقعك بالمواقع الأخرى المحلية فز

ي النتائج موقعك، ويزيد من فرصة من قوة يزيد 
.الأولىظهورك فز

اكة معها اربط  ي لك شر
.بهاعضوأو أنت موقعك بالمواقع الأخرى التر

ي نتائج الـ 
؟Local Packكيف تظهر فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
.جوجللموقعك على Reviewsقم بعمل حملة : رابعا

ي نتائج الـ 
؟Local Packكيف تظهر فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي نتائج الـ كيف 
؟Local Organicتظهر فز



ي نتائج الـ 
؟Local Organicكيف تظهر فز

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
ةقم بعمل قائمة من الكلمات الدلالية عن طريق أداة جوجل المجاني: أول

(Google keyword planner )وقم باختيار الكلمات المفتاحية المحلية

ي يبحث بها
ي يالتر

ي المنطقة الجغرافية التر
ز فز .عملكقع بهاالعملاء المحتملي 

ي 
:ادخل عليها من الرابط الآنر

https://ads.google.com/intl/en_eg/home/tools/keyword-

planner/

https://ads.google.com/intl/en_eg/home/tools/keyword-planner/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
 اجعل موقعك : ثانيا

ً
Mobile Friendly.مع شاشة الهاتف المحمول متوافقا

.الصورة بالأسفل توضح المقصود بالضبط

ي نتائج الـ 
؟Local Organicكيف تظهر فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
اتيجية الـ : ثالثا أو بناء الروابط القوية المتصلة بموقعك Link Buildingبناء وتنفيذ اسير

يد  ز ي الـ قوة موقعك، من لير
ي النتائج الأولى فز

.Local Organicمما يساعدك على الظهور فز

ي نتائج الـ 
؟Local Organicكيف تظهر فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
 وسادسا

ً
 وخامسا

ً
نا لها قبل ذلك وهم: رابعا ي أشر

ReviewsوNapوGMB: هم نفس النقاط التر

ي نتائج الـ 
ي ظهور موقعك فز

ة فز .Local Organicوهذه النقاط الثلاثة مؤثرة بدرجة كبي 

Reviews

NAP

GMB

ي نتائج الـ 
؟Local Organicكيف تظهر فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة  الثانيةالمحاضز
ز محرك البحث Technical SEOأساسيات الـ : تحسي 



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

.Technical SEOتعريف ومقدمة عن الـ •

ح خطوات الـ • .بالتفصيلAuditingشر

ي Auditingالأدوات اللازمة لعمل •
ونز .ناجح لموقعك الإلكير

كيف يقوم جوجل بعمل تهيئة للموقع؟•

؟Sitemapما هي الـ •

؟Sitemapـ للSubmitكيف تقوم بعمل •



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Website navigation structureهو ما •

؟Heading tagsما هو الـ •

؟Title tagsما هو •

؟Meta descriptionما هي الـ •

؟Internal linkما هو الـ •



مقدمة
Introduction

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 يجب أن تسأل نفسك 
ً
:أول

 للغاية؟Site auditingأو Technical SEOلماذا يعد الـ •
ً
مهما

ي يجب أن أركز عليها؟•
ما هي النقاط الأهم التر

ي تصحيح الأخطاء أو الـ •
ي فز
ي ستساعدنز

الموجودة بالموقع؟Issuesما هي الأدوات التر



Indexing issuesالتحقق من الـ : الخطوة الأولى

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي موقعك وذلك عن طريق أداة جوجل Indexing issueيجب أن تتأكد من الـ 
فز

Google search console ي 
: وستظهر لك بالشكل الآنر

https://search.google.com/search-console/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

لأحد صفحات موقعك فاتبع هذه  Indexingأما إذا كنت تريد عمل

:الخطوات

.Google search console toolقم بفتح •

.لهIndexingللرابط الذي تريد عمل Copyقم بعمل •

ي خانة Pasteقم بعمل •
.URL Inspection toolفز

.Request indexing buttonثم اضغط على •

Indexing issuesالتحقق من الـ : الخطوة الأولى



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي تم عمل 
لها Indexingالطريقة الثانية لمعرفة عدد الصفحات التر

قبل اسم الموقع ( :site)من جوجل، وهي بأنك تضع كلمة 

ي 
site:e3melbusiness.com: وذلك كالآنر

ي 
:  وستظهر لك النتائج كالآنر

Indexing issuesالتحقق من الـ : الخطوة الأولى



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Redirect Codesما هي الـ 

هي طريقة لإرسال إعادة توجيه محرك البحث وزوار موقعك من أحد الصفحات 

ي يبحثون عنها لصفحة أخرى، وهي تنقسم إلى 
302و Code 301التر Code.

إذا ما هو الفرق بينهما؟

Redirect codesالتحقق من الـ : الخطوة الثانية



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Redirect 301الـ  code تعرف بأنها طريقة لإرسال زوار أحد الـURLs

ي موقعك لـ
، وهي أفضل أنواع الـ آخرUrlفز ي

Redirect codesبشكل نهان 

إلى الرابط الآخر Ranking Powerوالـ Link equityلأنها تنقل الـ 

تيب .أي أنها لا تؤثر على الير

Redirect codesالتحقق من الـ : الخطوة الثانية



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي موقعك إلى URLsيعير عن نقلك لزوار أحد الـ Redirect code 302الـ 
آخر URLفز

.  تحت الإنشاءURLبشكل مؤقت وذلك إذا كان الـ 

:Code 302ومن خصائص الـ 

 قريبالصفحة بأنك ستعود إلى هذه تخير جوجل فأنك هذا الكود عندما تضع •
ً
.ا

ي محرك البحث redirectالـ •
ي ترتيب الصفحة الأصلية فز

.Ranking Powerلا تؤثر فز

.المؤقتURLالأصلىي إلى الـ URLالخاصة بالـ Link Equityلا ينتقل الـ •

Redirect codesالتحقق من الـ : الخطوة الثانية



؟redirect code 302 ,301كيف تقوم بعمل 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز  :وذلك من خلال طريقتي 

/https://rankmath.comمن خلال هذا الرابط Rank Mathعن طريق •

ي الـ htaccess.عن طريق •
.Wordpressفز

ي التعامل مع الأكواد أو كنت لا تفضلها فيمكنك الاستعانة بالمطور ا
ة فز لخاص بالموقعوإذا لم يكن لك خير

.Redirectionليقوم بعمل الـ 

https://rankmath.com/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

هوredirect 301الكود الخاص بالـ •

Redirect 301 /oldpage.html http://www.yourwebsite.com/newpage.html

هوredirect 302الكود الخاص بالـ •

Redirect 302 /oldpage.html http://www.yourwebsite.com/newpage.html

htaccess.موقع رائع لكل ما يخص الـ •

https://bit.ly/3sTG8BS

؟redirect code 302 ,301كيف تقوم بعمل 

https://bit.ly/3sTG8BS


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Redirection Codesللـ هل هناك أنواع أخرى 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

excludedثم القِ نظرة على كلمة coverageواضغط على Google consoleافتح 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

SEO Analyzerثم SEO Explorerعلى اضغط ثم Ubersuggestافتح أداة 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:التعريف

ة عبارة عن بروتوكول مسؤول عن نقل البيانات عير الويب وهو يحدد الأوامر المستخدمHTTPالـ •

ي نقل تلك البيانات
.فز

•HTTPs : يشي  حرف الـS هنا إلى كلمةSecure أو الأمان، بمعتز أنه بروتوكول مشفر يسمح

. ونيةبالحفاظ على خصوصية العملاء وبياناتهم، بالأخص إذا كنت تتعامل مع مواقع تجارة إلكير 

HTTP and HTTPs: الخطوة الثالثة



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

HTTP and HTTPs: الخطوة الثالثة



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الـ 
وتوكول فز ؟ وكيف؟SEOهل يؤثر الير



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي أن يجعل الموقعHTTPsبروتوكول 
 فقط،ليس له تأثي  فز

ً
 آمنا

ً
ي الـولكن له تأثي  أيضا
 User Experienceفز

 من أن زياSecureحيث أن إضفاء كلمة 
ً
ي محرك البحث يجعل المستخدم واثقا

رته بجانب اسم الموقع فز

.SEOالـ آمنة، وبالتالىي فهو يؤثر علىلهذا الموقع ستكون

؟HTTPSولكن كيف نقوم بعمل 

ي الـ 
وتوكول فز ؟SEOهل يؤثر الير



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

دة هي شهادة تساعدك على إضفاء الأمان والحماية على موقع، بحصولك على هذه الشهاSSLشهادة •

.على محرك البحثSecureيمكنك حماية موقعك والظهور بشكل 

 Wordpressإذا كنت تستخدم •
ً
كات الاستضافة تقدم هذه الشهادة مجانا فإن العديد من شر

اءها من موقع  LetsEncrypt.orgأو يمكنك شر

؟HTTPSكيف نقوم بعمل 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 
ً
؟Robot.txtما هو ملف : أول

.ع عليهاهو ملف يوجه جوجل عندما يقوم بالزحف على موقعك بأن هناك صفحات لا يمكنه الاطلا 

:مثال على هذه الصفحات

•Customer profiles

•Staging site

•Images or PDFs

•Duplicate content

Robot.txtمن التحقق : الرابعةالخطوة 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Robot.txtالخاص بملف Formatهذا هو الـ 

User-agent: [user-agent name]

Disallow: [URL string not to be crawled]

Example:

User-agent: googlebot

Disallow: /customerprofile

Robot.txtمن التحقق : الرابعةالخطوة 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Advanced Exerciseهو robot.txtيجب ذكر أن عمل ملف •

.فإذا كنت لا تمتلك مهارات تطويرية؛ لموقعك فيمكنك الاستعانة بمطور الويب الخاص بك

ي هذا الرابط Robot.txtشامل لكيفية عمل وهذا دليل •
من جوجل فز

https://developers.google.com/search/docs/advanced/robots/create-robots-txt

الخاص بكRobot.txtللـ testingوهذه أداة من جوجل لعمل •

https://support.google.com/webmasters/answer/6062598

Robot.txtمن التحقق : الرابعةالخطوة 

https://developers.google.com/search/docs/advanced/robots/create-robots-txt
https://support.google.com/webmasters/answer/6062598


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

يوضح لمحرك البحث HTML Codeهو عبارة عن canonical tagأو الـ canonicalizationالـ 

الإصدار الرئيسي لأحد صفحات موقعك، بمعتز أنك إن كان لديك صفحة مكررة أو شبه مكررة 

الأساسي URLلتوضح الـ Canonical tagأو صفحة ذات محتوى مشابه؛ فيمكنك استخدام الـ 

ي نتائج البحث
.الذي تريد أن يظهره جوجل فز

Canonicalizationالـ : الخطوة الخامسة



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Canonical tagsكيف تقوم بعمل 

ي الـ Canonical tagيتم وضع •
ي موقعكHead sectionفز

.فز

:الأصلىي بهUrlهذا هو الكود الذي يمكنك وضع الـ •

<link rel=“canonical” href=“https://example.com/sample-page/” />

:مثال

neilpatel.comقم بفتح موقع •

 Right clickقم بالضغط •
.View page sourceثم اخيرر

هو موضحموجود كما Canonical tagستلاحظ أن الـ •
.بالصورة

Canonicalizationالـ : الخطوة الخامسة



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الـ  Site speedبالـالمقصود ما 
؟SEO؟ وكيف تؤثر شعة الموقع فز

Site Speed and responsiveness: الخطوة السادسة



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة، Site speedالمقصود بـ  شعة تحميل الموقع، ومن المفضل أن تكون مدة التحميل قصي 
:حيث أن كلما قلت مدة التحميل

ي محرك البحث بالمقارنة بمنافسيك، حيث أن جوجل تدعم المواقع 1.
زاد ظهورك فز

ة ي لها شعة تحميل قصي 
.التر

.زاد عدد زوارك من الهاتف المحمول2.

.Bounce rateقلت نسبة معدل الارتداد أو الـ 3.

؟Bounce Rateما هو الـ 

قط، فالموقع بعد مشاهدة صفحة واحدة الويب الذين يغادرون المئوية لزوار موقع يعير عن النسبة 
.user experienceوهم يغادرون لعدة أسباب، منها مدة تحميل الموقع والـ 

Site Speed and responsiveness: الخطوة السادسة



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 لموقع -%  70لـ % 56أفضل نسبة لمعدل الارتداد لموقعك من •
ً
.Semrushوذلك تبعا

 حسابه من خلال إجمالىي عدد زيارات الصفحة الواحدة يتم •
ً
الإجمالىي للزياراتعلى العدد مقسوما

.الويبموقع إلى 

Google analyticsأداة جوجل الخاص بموقعك باستخدام هذهBounce rateيمكنك قياس الـ •

/https://analytics.google.com/analytics/webمن هذا الرابط 

Google Page speedكما يمكنك قياس شعة موقعك من هذه الأداة •

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

Site Speed and responsiveness: الخطوة السادسة

https://analytics.google.com/analytics/web/
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Google analyticsداخل أداة Bounce rateصورة توضح شكل الـ 

Site Speed and responsiveness: الخطوة السادسة



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي السؤال
ز شعة موقعك؟: والآن يأنر كيف يمكنك تحسي 

ز شعة موقعك عن طريق ضغط ودمج الصور الموجودة بها بحيث تظهر بأفضل جودة يمكنك تحسي 

ز الشعة عن طريق ضبط القياسات الصحيحة للصور بحيث تأخ ذ وأقل حجم، كما يمكنك تحسي 

.الحجم الصحيح الذي ستظهر به على الموقع

:يمكنك ضغط ودمج الصور عن طريق هذه الأدوات

•https://tinypng.com/

•https://tinyjpg.com/

•https://optimole.com/test-drive/

Site Speed and responsiveness: الخطوة السادسة

https://tinypng.com/
https://tinyjpg.com/
https://optimole.com/test-drive/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 RWDوالذي يرمز له بـ Site responsivenessالـ 
ً
هو طريقة لتطوير وتغيي  مظهر الموقع ديناميكيا

Tabletأو Mobileأو الـ  laptopبحيث يتناسب مظهره مع الشاشات المختلفة لعرض الموقع سواء على الـ

.ومن خلاله يقوم المطور بإعادة ترتيب المحتوى وعناض التصميم لتناسب كل شاشة على حدة

ي جميع أنحاء العالم % 50أكير من : إحصائية
نت فز (.Statista)المحمولة الأجهزة يحدث على من نشاط الإنير

؟Site responsivenessما هو 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:قم بعمل هذا التمرين

https://search.google.com/test/mobile-friendlyافتح هذا الرابط 

/https://www.edarabia.comضع هذا الرابط بها 

.ستظهر لك هذه الشاشةTest Urlثم اضغط على 

ي التأكد من إن كانت نسخة موقعك على الهاتف 
هذه الأداة تساعدك فز

Responsiveأم لا.

responsiveويجب أن تتأكد من أن التصميم الخاص بموقعك على الهاتف 
 حتر تضمن 

ً
.لموقعكThe best user experiencesأيضا

للهاتف؟Site responsivenessكيف تقيس الـ 

https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://www.edarabia.com/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

SemRush

Ubersuggest

Google search console

SEO Checkup

ي Auditingالأدوات اللازمة لعمل 
ونز ناجح لموقعك الإلكير



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز  (1)عمل تهيئة للمحتوى كيفية : البحثمحرك تحسي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

بعمل تهيئة لمحتوى موقعك؟Googleكيف يقوم 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Sitemap ملف من الـ هي عبارة عنCode موجود على الـServer

.الموجودة على موقعكURLsالخاص بموقعك يحتوي على كل الـ 

.Crawlingعلى الـ Botsوهذا الملف يساعد الـ 

؟Sitemapما هي الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Website Navigation Structure



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الآن مرحلة إنشاء الـ (Top-level and low level)موقعك structureبعد إنشائك لـ 
Sitemapتأنر

ي 
ي كل محرك بحث على حدةserverثم وضعها فز

.موقعك، وبعد ذلك وضعها فز

:وهماSitemapهناك موقعان يمكنك من خلالهم عمل الـ 

.1Screaming frog.

.2Xml.sitemaps.com

Website Navigation Structure



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 لأداة 1.
ً
.Google search consoleاذهب أول

ي الخانة اليشى ستجد 2.
.site mapفز

اضغط ثم  sitemap.xmlموقعك وبنهايتهURLضع 3.

submit.

ي جوجل؟Submitكيف تقوم بعمل 
فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:من خلالSitemapللـ Submitيمكنك عمل YahooوBingبالنسبة لمحرك البحث 

Bing webmaster tool.

https://www.bing.com/webmasters/aboutويمكنك الذهاب إليه من خلال هذا الرابط 

؟Submitكيف تقوم بعمل 

https://www.bing.com/webmasters/about


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز  (2)عمل تهيئة للمحتوى كيفية : البحثمحرك تحسي 



Heading tags

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

يوفر بنية هرمية لصفحة الويب HTML codeعن عبارة Heading tagsالـ 

الزائر ويمكنك استخدامه لعمل هيكل لصفحتك، مما يسهل على. الخاصة بك

يستخدمون search crawlersكما أن الـ ،Bounce rateالقراءة ويقلل من الـ 

ز محتوى صفحتكHeadingsالـ  . للانتقال بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:اتبع النصائح الآتية

.H1 tagاجعل عنوان الصفحة له 1.

.وهكذاh2, H3, H4العناوين التالية لذلك اجعلها 2.

ي عنوان صفحتك3.
.اجعل الكلمة الدالة الرئيسية فز

ها4.  التسلسل الهرمي لصفحتك قبل نشر
ً
.راجع جيدا

Heading tags



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

. يحدد عنوان صفحة الويبHTML elementهو عبارة عن Title tagsالـ 

.ولكنه مختلف عنهheading tagوهو يأخذ نفس شكله الـ 

إذا ما هو الفرق بينهم؟

.موجه إلى أولئك الأشخاص الموجودين بالفعل على موقعكheading tagالـ •

ي الـ title tagالـ •
.SERPموجه إلى الأشخاص الذين لم يقوموا بزيارة موقعك، أي أولئك الموجودين فز

Title tags



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:ملحوظات هامة

.حرف60عن title tagيجب ألا يزيد الـ •

.يحفز الزائر على الضغط على عنوان الصفحة title tagالـ•

ي الـ •
.title tagضع الكلمة الدالة الرئيسية فز

Mozمن title tagقم بقياس طول الـ • title tag preview tool

https://moz.com/learn/seo/title-tag

.Userعلى أسئلة الـ title tagحرص على أن يجاوب الـ ا•

Title tags

https://moz.com/learn/seo/title-tag


Meta description

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 عن صفحة الموقعHTML attributeعن عبارة Meta descriptionالـ 
ً
 موجزا

ً
.توضح ملخصا



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

.ranking factorsليست من الـ meta descriptionالـ •

.حرف160إلى 155كون من يعدد الأحرف يجب أن •

ز على الأكير • .يجب أن تتضمن كلمة دالة واحدة أو كلمتي 

.Keyword stuffingلا تقوم بعمل •

.Click through rateكتبها بشكل جذاب فهي تزيد من الـ ا •

.social media visitorsوالـ organic visitorsتزيد من عدد الـ •

ي محتوى الصفحة من خلال الـ Benefitوالـ valueقم بتوضيح الـ •
.Metaالموجودين فز

.Metaـ للبقدر المستطاع عند كتابتك informativeحاول أن تكون •

Meta description



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي محرك البحثmeta descriptionلمعرفة شكل الـ أي من هذه الأدوات استخدم 
.الخاص بك فز

SEO mofohttps://seomofo.com/snippet-optimizer.htmlأداة •

/Snippet optimizer from Rytehttps://en.ryte.com/free-tools/snippet-optimizerأداة •

Meta description

https://seomofo.com/snippet-optimizer.html
https://en.ryte.com/free-tools/snippet-optimizer/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز أحد صفحات موقعك linkعبارة عن Internal linkالـ  يربط بي 

ز صفحات الموقع لزيا ي الربط بي 
دة القيمة وصفحة أخرى، ويستخدم فز

.navigationلمحتوى الصفحة ولتسهيل الـ 

Internal link



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي موقعكinternal linksالـ Googleيستخدم •
ي اكتشاف الروابط والصفحات الجديدة الموجودة فز

.فز

 رابط؛ من رابط إلى authorityتنقل الـ internal linksالـ •
ً
. لذلك يجب أن تقوم تخطط لها جيدا

اتيجية جيدة للـ cluster pagesيمكنك استخدام الـ • ي عمل اسير
.internal linksفز

ي •
.لا تقوم بربط المواضيع ببعضها بشكل عشوان 

Internal link



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي تؤدي بمعتز أن descriptiveيجب أن يكون اللينك 
ي الصفحة والتر

يحمل أحد الكلمات الدالة فز

ة -إلى صفحة أخرى، وتكون الكلمة  ، وللموضوع الآخر الذي سينت-أو الجملة القصي  .قل لقراءتهموضحة للمعتز

. learn moreأو click hereيفضل ألا يكون به كلمات مثل 

Internal link



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الثالثة المحاضز
ي الـ  Inbound Marketingكيف نستخدم الـ

؟SEOفز



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Inbound Marketingما هو الـ •

ي مهم Inbound Marketingلماذا •
؟SEOالـ فز

.Inbound marketingنصائح عند استخدام الـ •

.Pillar pageالـ تعريف •

.Cluster topicsالـ تعريف •

ز نتائج Clusterوالـ Pillarتقوم باستخدام الـ كيف • ي تحسي 
ي البحث؟موقعك فز

فز

ب مثال عليهاBuyer journeyتعريف الـ • .مع ضز

.Buyer journeyكيفية تقسيم مواضيع مدونتك حسب الـ •

ي الـ Buyer journeyتمرين يساعدك على تطبيق أسس الـ •
.SEOفز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ومفيد العملاء من خلال إنشاء محتوى قيم عبارة عن منهجية عمل تجذب Inbound Marketingالـ 

ي الـ 
ونيةSEOمصمم لهم بشكل خاص ويمكنك أن تستخدمه فز .عند نشر محتوى مدونتك الإلكير

Inbound Marketing



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Inbound Marketing



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:inbound marketingنصائح عند استخدام الـ 

ي تنفيذ منهجية الـ •
.SEOيفضل أن يكون موقعك خالىي من أخطاء الـ Inbound Marketingقبل البدء فز

حيح قبل البدء فيها حتر تستخدم الكلمات الدالة والأفكار بشكل صkeyword researchقم بعمل •

ي كل خطوة
.فز

ز الـ • ز من خطوة إلى خطوةCall to Actionحاول تضمي  .بشكل ذكي حتر تنقل عملاءك المحتملي 

Inbound Marketing



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

وكيف نستفيد منهم؟Topic clustersوالـ Pillar pagesما هي الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي هي جزء من المحتوى pillar pageالـ 
ز بحيث يمكن تقالغتز سيمه بالمعلومات حول موضوع معي 

ي يطلق عليها الأخرى، والمواضيع الأقسام إلى العديد من 
.Cluster topicsوالتر

Pillar page



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ابطة هي   pillar pageتحت الـهذه الصفحات تندرج بعضها، عبارة عن مجموعة من صفحات الويب المير

بصفحات أخرى ذات صلة ومركزة حول الموضوع الأصلىي مرتبطة Cluster topicsوتكون الـ 

.الفرعية المنشقة منهوالمواضيع 

Cluster topics



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الـ Buyer journeyاستخدام الـ كيفية 
؟SEO-Content planفز



Buyer journey

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الرابعة المحاضز
؟Rich Resultsما هي الـ : تهيئة الموقع



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Rich Resultsما هي الـ •

.Rich Resultsـ للالأنواع المختلفة •

.Image Packـ للنصائح هامة •

؟Structured dataما هي الـ •

؟Structures dataكيف تقوم بعمل الـ •

؟Markup Languageما هي الـ •

.Featured snippetتعريف الـ •

ي الـ •
؟Featured snippetكيف تجعل موقعك يظهر فز

؟Knowledge graphالـ هو ما •

ي الـ كيف •
؟Knowledge graphتظهر فز



ي 
ي الصفحة الأولى فز

جوجلأنواع النتائج الموجودة فز

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

• Organic results 

• Paid ads 

• Featured snippet

• Knowledge graph

• Rich results



Rich Results

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Rich Resultsي جوجل بحيث تظهر المعل
ي الصفحة الأولى فز

ي تظهر فز
ومات هي أحد أنواع النتائج التر

ي شكل جذاب، 
Search queryهذا النوع من النتائج يوفر العديد من الطرق للوصول إلى معلومات حول الـ و فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Rich Results توفر معلومات تكميلية عن الـ 
ً
meta descriptionوالـ URLوالـ Titleهي نتائج محسنة بصريا

 
ً
.SERP Featuresأو Rich Snippetلصفحة الموقع، ويطلق عليها أيضا

Rich Results



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Image Pack: الأولالنوع 

Rich Resultsأنواع الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Image Pack: النوع الأول

Rich Resultsأنواع الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Image Packنصائح لـ 

Descriptive file namesعمل 

Alt Image

Readable URL

Optimize image size

Include a title attribute

Include a structured data

Image Pack: النوع الأول

Rich Resultsأنواع الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي 
Local Pack: النوع الثانز

Rich Resultsأنواع الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Reviews: النوع الثالث

Rich Resultsأنواع الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Recipes: النوع الرابع

Rich Resultsأنواع الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Sitelinks: النوع الخامس

Rich Resultsأنواع الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Structured dataما هي الـ : الموقعتهيئة 



؟Structured dataما هي 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي موقعك وعلى فهم Structured dataالـ 
تساعد جوجل على التعرف وفهم المحتوى الموجود فز

ي شكل جذاب user intentفهي توفر معلومات مفيدة ومتوافقة مع الـ . ما الذي يقدمه موقعك بالظبط
فز

ي شكلStructured dataتظهر الـ 
.  Rich Snippetأو  Rich resultsفز

البحث لمحرك بحيث يمكن منظمة وسهلة بطريقة المحتوى Structured dataتنقل الـ 

ي عرض 
.نتائج البحثهذا المحتوى بطريقة جذابة فز

.Markup languageبعمل ذلك عن طريق الـ Structures dataتقوم الـ 

؟Structured dataما هي 



؟Markup Languageما هي 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

.HTMLيمكن للإنسان قراءته وفهمه، أكير مثال على ذلك هو لغة computer codeهي عبارة عن 

ي شكل منظم بحيث يمكن لمحرك البحث عرضه بشكل جذStructured dataالـ 
اب تنقل المحتوى فز

ي 
.نتائج البحثفز

Marking up structured data= creating the structured data code

والذي يحتوي على أمثلة متعددة Schema.orgخلال موقع من  Structured dataالـ يمكنك عمل 

ح عند عمل formatوالـ . الاختيار من بينهاوالذي يمكنك الأكواد من  .JSON-LDهو schemaالمقير



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Structured data

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:يمكنكStructured dataعند عمل الـ 

اح الأفضلWeb developerالاستعانة بـ • .، وهو الاقير

.يمكنك القيام بعملها بنفسكPluginعن طريق •

ت عملها بنفسك يمكنك الاستعانة بـ  Schema generator toolوإذا اخير
Structured dataأو أداة جوجل لعمل الـ 

https://www.google.com/webmasters/markup-helper/

ي النهاية يمكنك عمل 
:عن طريق استخدامStructured dataـ للtestوفز

.1Google's Rich Results Test
https://search.google.com/test/rich-results

.2Structured Data Testing Tool
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/u/0/

https://www.google.com/webmasters/markup-helper/
https://search.google.com/test/rich-results
https://search.google.com/structured-data/testing-tool/u/0/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟وكيف تقوم بتهيئته؟Featured snippetما هو الـ : الموقعتهيئة 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Featured snippet

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

وهو عبارة عن فقرةUserهو ملخص لإجابة السؤال الذي يبحث عنه الـ Featured Snippetالـ 

ي أعلى الصفحة فوق الـ 
ورة أن يكون الـ organicنتائج الـ 10تظهر فز Featured snippet، وليس بالصرز

ي الغالب جوجل تختار الـ . هو نفسه النتيجة الأولى
ي جوجل5من أول Featured snippetفز

.نتائج فز

ي الـ 
، كيف تجعل موقعك يظهر فز

ً
؟Featured snippetإذا



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي لها ترتيب من checkقم بعمل •
ي جدول 5إلى 1على مدونتك وضع المواضيع التر

فز
.مع الكلمة الدالة لكل موضوع

ي جوجل عما إذا كانت هذه الكلمات لها •
.أم لاFeatured snippetابحث فز

.Featured snippetـ للقم بتهيئة مواضيعك •

ت• ى ما إذا كانت النتائج تغي  .قم بعمل بحث بشكل دائم على جوجل لير

ي الـ •
ي نفس الوقت لتظهر فز

.Featured snippetتذكر أن جوجل تفضل تلك النتائج المختصرة والقيمة فز

ي أعلى الموضوع فأجعله لا يزيد عن paragraphإذا كنت ستكتب •
.كلمة50فز
ي حدود من listأما إذا كنت ستقدمها على شكل 

.نقاط8إلى 7فيجب أن تعلم أن جوجل ستظهر فز

Featured snippet



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

؟Knowledge graphالـ ما هو : الموقعتهيئة 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:التعريف

ز نتائجها  Googleتستخدمهامعرفية هو عبارة عن قاعدة knowledge graphالـ  لتحسي 

ي تم خلال معلومات البحث من وذلك
.المصادر الموثوقةجمعها من مجموعة متنوعة من التر

ز الـ People-Facts-Placesهذه المعلومات عادة ما تكون  Usersوالهدف هو تمكي 

ي يبحثون عنها بسهولة وشعة
.من إيجاد المعلومات التر

؟Knowledge graphما هو الـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Knowledge graphهذه الصورة توضح أفضل مثال للـ 

Knowledge graph



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الـ 
 كيف تظهر فز

ً
؟Knowledge graphإذا



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي ويكيبيديا
قم بعمل صفحة فز

https://www.wikipedia.org/

Knowledge graph

https://www.wikipedia.org/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Knowledge graph

ي 
wikidata.orgقم بعمل صفحة فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 عن منافسينك•
ً
قدم محتوى مختلفا يال أن تقوم بعمل صفحات على السوشتنسر لا •

ميديا



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

لموقعك Schema Markupبعملقم 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 لا تنسر الآن تضع الـ 
ً
ا ي Keywordوأخي 

:فز

•Url.

•H1.

•Meta description.

•Twitter.

•Image name & Alt text.

•Intro body.

•Conclusion paragraph.



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة الخامسة المحاضز
- Offما هي  page optimization؟



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

.Off-page optimizationتعريف الـ •

.Off-page optimizationهامة عن أهمية الـ إحصائيات •

.Backlinksتعريف الـ •

ي الـ •
ي يجب توافرها فز

وط التر .Backlinksالشر

.Backlinksأهم الأدوات لتحليل الـ •

.للموقعBacklinkطرق عمل •



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

.Backlinksوتكتيكات عمل الـ طرق •

ي عمل Guest postما هو الـ •
؟Backlinksالـ وما أهميته فز

؟Backlinksكأحد طرق عمل الـ Guidesأهمية إنشاء الـ •

كيف تقيس قوة موقعك؟•

.Domain Authorityالـ ما هو •

.الموقعأهم الأدوات للتحقق من قوة •



Off-page optimization

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي يتم هي جميع 
ز لتهيئةالموقع تنفيذها خارج الإجراءات التر ي ترتيب الموقع وتحسي 

.نتائج جوجلفز



إحصائيات

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

(.(Ahrefsإليها تشي  backlinksتحتوي على أي لا web pagesالـ من % 66أكير من •

ي المتوسط تتلقر المقالات ذات المحتوى الطويل •
مقارنة % 77.2بنسبة أكير backlinksفز

ة  (.Backlinko)بالمقالات القصي 

ي التدوين تتلقر •
ي تشارك فز

كات التر (.HubSpot)لمواقعها backlinksالـ من % 97الشر

ي الصفحة الأولى من أعلى •
مرة 3.8أكير بـ backlinksعلى تحتوي Googleالنتائج فز

(.Backlinko)من تلك الموجودة أسفلها 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي أساليب 
Backlinks (1)الـوتكتيكات متقدمة فز



Backlinks

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

د هي عبارة عن إشارة لجوجل بأن موقعك موثوق به ومفيBacklinksالـ •

رجوع للزوار ويقدم محتوى عالىي الجودة، مما يشجع المواقع الأخرى على ال

.إليه كمرجع

 عبارة عن تشجيع أصحاب المواقع الأخرى على عمل •
ً
backlinkوهي أيضا

ي محرك الب
ز نتائج ترتيبك فز .حثلموقعك، مما يساعد على تحسي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي من 
وط التر ي الـ يجب الشر

:لموقعك هي Backlinksتوافرها فز

.Backlinksعدد كبي  من الـ •

.  Backlinksـ للجودة عالية •

Backlinks



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

: السؤال الذي يجب أن تسأله لنفسك

؟Backlinksكيف أقوم بعمل  لموقعي



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز Backlinksقم بتحليل الـ  :الخاصة بالمنافسي 

ي ال•
اتيجياتهم فز ز واسير .Backlinksـ عندما تقوم بهذا التحليل ستحصل على نظرة عن قوة المنافسي 

ي تريدها أن تشي  إلى موقعكlinksستكون على علم بعدد الـ •
.التر

ي تشي  إلى منافسيك، مما يجعل عندك فرصة•
لتواصل معهم لسيساعدك التحليل على تجميع المواقع التر

 Backlinkلعمل 
ً
.لموقعك أيضا

Backlinks



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:Backlinksأهم الأدوات لتحليل الـ 

/Semrushhttps://www.semrush.comأداة 1.

Mozhttps://moz.com/link-explorerمن موقع Link Explorerأداة 2.

/Monitor backlinkshttps://monitorbacklinks.comأداة 3.

/Neil patelhttps://neilpatel.com/ubersuggestمن Ubersuggestأداة 4.

Backlinks

https://www.semrush.com/
https://moz.com/link-explorer
https://monitorbacklinks.com/
https://neilpatel.com/ubersuggest/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Link bait

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ياعبارة عن محتوى مصمم لجذب وتشجيع الأشخاص على مشاركته عير السوشيال ميدLink baitالـ 

ون ونية ويشي  .  Backlinksله من مواقعهم ومدوناتهم الإلكير

:Link Baitمن الأنواع الشائعة للـ 

.الفائدة أو حسن التوقيت أو المرئيات أو الدعابة•

.تقديم محتوى مفيد ومختلف•

ي نشر المحتوى•
.حسن التوقيت فز

.تقديم محتوى متوافق مع الأحداث الجارية•

.ever green contentتقديم •

ي بالـ •
.visualsتقديم محتوى غتز

.تقديم محتوى فكاهي •



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي بالـ 
:visualsمثال على المحتوى الغتز

https://bit.ly/2UpF37pاتبع هذا الرابط 

https://bit.ly/2UpF37p


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

اضغط على هذا الرابط: مثال أخي  

https://moz.com/search-ranking-factors

https://moz.com/search-ranking-factors


Broken links strategyاستخدم الـ 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

عبارة عن عملية العثور على الروابط المعطلة لدى المواقع الأخرى، Broken links strategyالـ •

ثم التواصل مع أصحاب هذه المواقع وعرض المحتوى الخاص بك والذي يحمل رابط موقعك 

.  Backlinkالذي تريد أن تريد أن تحقق له 

ط هنا أن تكون هذه المواقع Link gap analysisوتسمى • ، فالشر
ً
، بمعتز أن تكون relevantأيضا

ي تعمل بها
.لها علاقة بالمجال أو الصناعة التر



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي بها روابط معطلة
 Back link gap toolيمكنك استخدام هذه الأداة لمعرفة المواقع التر

https://www.semrush.com/analytics/gap/backlinks/

https://www.semrush.com/analytics/gap/backlinks/


نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي الـ أساليب 
Backlinks(2)وتكتيكات متقدمة فز



ي محرك البحث
قم بعمل تحليل للصفحة الأولى فز

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ض أنك تمتلك مركز تغذية، وتريد أن تقوم بعمل  الكلمة الدالة لموقعك؛ يمكنك وضع هذهBacklinksلنفير
ي كلمة دالة طويلة مثل

ي موقعك وابحثIncognitoافتح نافذة  Nutrition centers in Egypt:فز
.فز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي جدول 
ي الصفحة الأولى وضعهم فز

ي لها ترتيب فز
قم بتجميع المواقع التر

وبجانبهم قم بتدوين ملاحظات

Site
Name

Content 
type

Length 
of topic

No 
of backlinks

Structure Benefits 
they provide

Elements Keywords 
they use

Site 1

Site 2

Site 3

Site 4

Site 5

Site 6



Backlinks

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة روابط استخدم هذه الأداة Backlinksلكي تعرف عدد الـ • https://moz.com/explorerللعشر

ي الـ •
:روابط استخدم10ولتعرف الكلمات الدالة فز

https://www.semrush.com/analytics/keywordgap/?db=eg

ي أول •
نفسصفحة بهذه الطريقة من التحليل تمكنك من كتابة مواضيع مماثلة للمواضيع الموجودة فز

 تمكنك من 
ً
ددمعرفة عالمواصفات وبجودة أعلى حتر تحظز بمرتبة وسط النتائح الأولى، وأيضا

ي Backlinksالـ 
ي صفحتك حتر تتصدر المراتب الأولىيجب أن التر

.تحظز بها فز

ي تشي  إلى منافسينك وتتف•
ق معهم ويمكن أن تستغل الفرصة كما ذكرنا من قبل، وتراسل المواقع التر

وا لك كذلك، ولكن ذلك مقابل فائدة قيمة تقدمها لهم بالطبع .على أن يشي 

https://moz.com/explorer
https://www.semrush.com/analytics/keywordgap/?db=eg


بالمدونةاهتم 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ز  :التدوين أو كتابة المحتوى لموقعك هو ما سيجعلك تحقق الهدفي 

.Userزيادة زيارات موقعك لأنك تكتب من أجل الـ •

.Backlinksالمحتوى يحفز المواقع الأخرى على الإشارة لك •

:ملحوظة

ي •
semrush.comوأداة Keyword planner toolاستعن بأدانر

ي استخراج الكلمات الدالة لمدونتك
.فز

ي المراتب الأولى •
ز الموجودين فز كما يمكن الاستعانة بالكلمات الدالة لدى المنافسي 
.Backlinkمن جوجل لتنافسهم على نفس المرتبة، وبالتالىي تزيد فرصة الـ 



ي 
علاقاتكاستثمر فز

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي عمل 
لموقعك، Backlinksكلما زاد علاقاتك زادت فرصتك فز

.  وبالطبع يجب أن تكون مواضيعك مفيدة لهم

ي عمل علاقات مع
:استثمر وقتك فز

Bloggers

Journalists

Partners 

Business Owners

Influencers



Press Requests Alert

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

عن طريق المحتوى الذي تقدمه، Valueوحاول أن تقدم لهم Freelance journalistsقم بالتواصل مع الـ 

ي مواقع لها 
ون مواضيعهم فز ها، Guardianعالية مثل الـ authorityهؤلاء الصحفيون عادة ما ينشر وغي 

.له ثقلbacklinkمما يفيد موقعك بـ 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ي مواقع يمكنك 
ز فز :مثلAlert servicesإيجاد هؤلاء الصحفيي 

Free services Paid services

Haro Muck Rack

Source Bottle Gorkana

Naro PR Vocus

#JournoRequest (on Twitter)

#PRrequest (on Twitter)

Press Requests Alert



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

Email Template ، ز لكيفية التواصل مع الصحفيي 
ي حالات استثنائية

ية، إلا فز ز .ويفضل أن يكون باللغة الإنجلي 

Press Requests Alert



Guest posts

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ها على موقع ويب ليتم Guest postsإنشاء هو Guest Bloggingالـ  ، Third Partyآخر نشر

ي تنتمىي إلى نفس Guest Bloggingويتم كتابة مواضيع الـ 
(.  Relevant)المجال لمواقع الويب التر

ي المصداقية ويزيد من ثقة عملائك بك، كما يزيد من الـ 
.لموقعكAuthorityهذا يبتز



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

:Guest Bloggingيجب أن تسأل نفسك عدة أسئلة عند عمل 

ون Guest postهل يحتوي الموقع الذي سننشر عليه الـ • ز الذين ينشر على الكثي  من المتابعي 

التعليقات بنشاط؟

ز ويشاركون المواضيع على السوشيال ميديا؟• هل يتفاعل أولئك المتابعي 

على حسابات تواصل اجتماعي نشيطة Guest postل يحتوي الموقع الذي تنشر عليه الـ ه•

حيث يقومون بالنشر بانتظام؟

ة Authorityهل الـ • ي تر -الخاصة بالموقع الذي تنشر عليه كبي 
تيب موقعك؟بحيث تعود عليك بالنفع فز

ي مجاله لموقعك؟relevantهل الموقع الآخر •
فز

Guest posts



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

 للمعلومات وقم بعمل 
ً
:Guidesاجعل نفسك مصدرا

 لها، مما يشجعهم على عمل •
ً
 للمعلومات للآخرين تكون مرجعا

ً
.لكlink Backعندما تكون مصدرا

ي تكلمنا عنها من قبلLink Baitهي نوع من أنواع الـ Guidesكما أن الـ •
.التر

ي موقعك وصفحات السوشيال ميديا الخاصة بك، guidesقم بنشر هذه الـ •
فز

ي هذا الـ Guest postكما يمكنك عمل 
.Postوالإشارة لها فز

Guest posts



 على الـ 
ً
Social mediaكن نشيطا
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ولكن مشاركة الروابط على السوشيال يزيد SEOميديا ليس لها تأثي  مباشر على الـ السوشيال
:من

اند وانتشارهbrand exposureالـ 1. .أو ظهور الير

.توزيــــع المحتوى بشكل جيد2.

ي الـ 3.
.للموقعOrganic trafficالمساعدة فز

ي تمت مشاركتها4.
 أطول للمدونات التر

ً
.تضيف عمرا

اند5. .التعزيز من سمعة الير

.Local SEOالتعزيز من الـ 6.



Backlinksكيفية التنصل من الـ 
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، وهنا تقوم بعمل بعض الخطوات للتنصل من الروابط الضارة disavow linksأو كما يطلق عليها 

ي محرك البحث
ر على ترتيبه وقوته فز ي ترجع بالصرز

ي تشي  لموقعك، والتر
.التر

ي تقوم من خلالها بعمل تنصل من الروابط
هذه هي الأداة التر

https://search.google.com/search-console/disavow-links

https://search.google.com/search-console/disavow-links
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ي تريد حذفها
.وهنا تقوم برفع الملف الذي قمت بعمله، والذي يحتوي على كافة الروابط التر
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؟SEO authority-موقعك تقيس قوة كيف 



Domain Authority
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 لمدى قوة الموقعهو Domain Authorityالـ 
ً
عبارة عن درجة يتم إعطاؤها للموقع، وتعظي مقياسا

كة  كة تطوير Mozعلى محرك البحث، تم إنشاء هذا المقياس بواسطة شر مجياتبواسطة شر ،Mozالير

.ويقدم نظرة عامة على أداء محرك البحث المحتمل

ي يمكنك الاستعانة بها للتحقق من الـ toolsمن أشهر الـ 
:Authorityالتر

Mozhttps://moz.com/domain-analysisأداة •

Ahrefhttps://ahrefs.com/website-authority-checkerأداة •

seoأداة • small toolshttps://smallseotools.com/domain-authority-checker/

https://moz.com/domain-analysis
https://ahrefs.com/website-authority-checker
https://smallseotools.com/domain-authority-checker/


Mozأداة 
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Ahrefأداة 
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SEO small toolsأداة 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 

ة السادسة المحاضز
SEOكيفية عمل تقرير للـ 



ة أجندة المحاضز
Lecture Agenda
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ي يمكن استخدامها لعمل 
SEO reportالأدوات التر

.Ubersuggestأداة •

.Google search consoleأداة •

.Google Analyticsأداة •

.Report formشكل التقرير •



ي يمكن استخدامها لعمل 
SEO reportالأدوات التر
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Moz https://moz.com/free-seo-tools

Ahrefs https://ahrefs.com/

SEM Rush https://www.semrush.com/

Ubersuggest https://neilpatel.com/ubersuggest/

GrowthBar https://growthbarseo.com/

Google search console

KWfinder

Screamin Frog

Siteliner

Kissmetrics

Google analytics



Ubersuggestأداة 

نس_  جميع الحقوق محفوظة  ز إعمل بي 



Google search consoleأداة 
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دخل على الأداة من خلالا
https://search.google.com/search-console/about

https://search.google.com/search-console/about
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Go to propertyاضغط على 

Google search consoleأداة 
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وإذا كان لديك حساب على الأداة بالفعل

من هناpropertyيمكنك إضافة 

Google search consoleأداة 
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Google search consoleأداة 
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ي تشي  إلى موقعك 
External Linksوهنا تستطيع أن ترى المواقع التر

كما يمكنك تحليل الروابط الموجودة بداخل موقعك

Google search consoleأداة 
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ل يمكنك التحقق من أن موقعك متوافق مع معايي  جوجuser usabilityمن خانة 

.وأنه ليس هناك أية أخطاء

Google search consoleأداة 
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من خلال Google stat reportإذا كنت تريد تحليلات أعمق لموقعك يمكنك الذهاب إلى 

https://support.google.com/webmasters/answer/9679690?hl=en

Google search consoleأداة 

https://support.google.com/webmasters/answer/9679690?hl=en
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.صفحة الإعداد يمكنك من خلالها التحقق من الإعدادات الخاصة بحساب الكونسول على موقعك

Google search consoleأداة 



Google Analyticsأداة 
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الخاص به، Trafficهي الأداة الأفضل على الإطلاق لتحليل موقعك من حيث الـ Google analyticsأداة 

ي محرك البحثAudiencesوالـ sessionsوالـ 
 فز
ً
.وتحليلات أخرى تجعلك على علم بموقعك جيدا
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شكل التقرير
Report form
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ي التقرير•
ي تقدمها فز

.ابدأ بنبذة عن النقاط التر

 لهذه المشاكل بشكل مفصلErrorsأو الـ Issuesوضح الـ •
ً
ي الموقع، ثم ضع حلول

.الموجودة فز

ي الدروس السابقة لتحصل على تقرير جيد•
حناها فز ي شر

.قم بالاستعانة بالأدوات التر

 تحليلية عن الـ •
ً
ووضح من أي موقع جاءت؟ Backlinksضع أرقاما

الخاص بها، وهل هذا الموضوع موثوق به أم لا؟anchor textوالـ 

 للموقع•
ً
ي جذبت زوارا

.قم بتحليل أفضل الكلمات الدالة التر



شكل التقرير
Report form
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.مع بيان أسباب مغادرتهم للموقع إن حدث ذلكSessionsتوضيح عدد زوار الموقع ومدة الـ •

 ضع •
ً
 لذلكbounce rateلمعدل الارتداد أو الـ أرقاما

ً
.، وإذا كانت نسبته مرتفعة فضع حلول

ي كانت جذابة للقارئوضع •
.أفضل المواضيع التر

حات لقم • ي إليه من السوشيال ميديا، وضع مقير
ي تأنر

.تطوير ذلكبتحليل موقعك من حيث الزيارات التر

ة القادمة لتطوير • ي يفضل تنفيذها الفير
حات التر .العملاختتم التقرير بالتوصيات والمقير



 لكم
ً
شكرا
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