
كيف تعد شركتك للتصدير

المقدمة

صمم كورس كيف تعد شركتك للتصدير
خصيصاً للمصنعين الذين يملكون طاقات
إنتاجية فائضة، ويرغبون في تصدير

منتجاتهم إلى الأسواق الخارجية، ويشرح
قوانين ولوائح ونظم التصدير، وكيفية
تطوير المنتج بما يتناسب مع المقاييس

الدولية للجودة.

لماذا ترغب الشركات في التصدير

اولا - لوجود فائض في الانتاج

ثانيا -الاستفادةة من العائد من
التصدير بالعمله الصعبة

عوائق التصدير وكيفية
التغلب عليها

عوائق مرتبطة بالتعريفة الجمركية.

الجمارك على الخامات المستوردة
Import Tari�s

الحصص النسبية (الكوتا )
Qoutas  

عوائق غير مرتبطة بالتعريفة الجمركية.

Embargoes    الحظر

الشريعات الخاصة بالخامات المحلية

عوائق أخرى غير مرتبطة بالتعريفة
الجمركية.

اللغة واختلاف الثقافات

مقاييس/معايير المنتج

Product Standards     

Quality      شهادات الجودة
Certi�cates

وضع ليبل معين على المنتج
Product Labeling

وضع علامة معينة على المنتج
Product Labeling

Product         اشتراطات تغليف المنتج
Packaging Requirements

لوائح صرف /استبدال العملة

لوائح الاستيراد (تختلف من بلد
لآخر).

)اتفاقيات تبادل التجارة الحرة بين
مصر ودول العالم):

-اتفاقية الكوميسا COMESA (دول
شرق أفريقيا).

-اتفاقية التبادل التجاري الحر بين
الدول العربية.

-اتفاقية التبادل التجاري الحر مع
الاتحاد الأوروبي.

)اتفاقيات تبادل التجارة الحرة بين
مصر ودول العالم):

اتفاقيات التبادل التجاري الحر
EFTA عبارة عن 27 اتفاقية

 وتشمل 38 دولة من بينها مصر.

مستندات التصوير

1- شهادة المنشأ (كوميسا /جامعة
.(From A /EUR 1/ الدول العربية يتم استخراجها من الهيئة العامة

للرقابة  على الصادرات والواردات.

Bill of Lading 2- بوليصة الشحن

Packing List 4- قائمة التعبئة

Certi�cate) 5- شهادة المطابقة
of Conformity) COC في بعض

الدول مثل السعودية ودول أفريقيا.

شركاء النجاح في الداخل

الهيئة العامة للتنمية الصناعية
(IDA). الهيئة العامة للرقابة على

الصادرات والواردات.

استخراج السجل الصناعي لإقامة
منشأة صناعية.

تقديم خدمة الحصول على خطاب
لحساب نسبة التصنيع المحلي

خدمات الهيئة

1- مجال المواصفات القياسية.

2- مجال الجودة.

3- مجال القياسات والمعايرات
الصناعية.

4- مجال الاختبارات المعملية.

5- مجال التدريب.

6- مجال الاستشارات الفنية.

7- مجال النشر والإعلام.

8- مجال حماية المستهلك.

9- مجال التسويق.

تقديم معلومات للمنشآت
الصناعية.

صندوق دعم الصادرات. المجالس
التصديرية.

تقديم دعم بنسب متناقصة
للصادرات.

تقديم دعم للمعارض الدولية.

الغرف الصناعية. الهيئة العامة
للمعارض.

يوجد 20 غرفة صناعية باتحاد
الصناعات.

.(IMC) مركز تحديث الصناعة

توفير دراسات تسويقية لكافة
القطاعات الصناعية.

المناقصات

توفير فرص تدريبية لموظفي
الشركات والعمال.

الهيئة العامة للرقابة على
الصادرات والواردات

Export تشجيع وتنمية الصادرات
Promotion

Trade تيسير حركة التجارة
Facilitation

Customer حماية المستهلك
Protection

المجالس التصديريه

المحاصيل الزراعية عدا القطن.
الصناعات الغذائية.

المفروشات المنزلية. الملابس
الجاهزة.

الأدوية والأمصال واللقاحات
والمستلزمات الطبية. الصناعات

الكيماوية والأسمدة.

مواد البناء والحراريات والزجاج.

الجلود والمنتجات الجلدية. الأثاث.

الصناعات الهندسية والالكترونية.
الكتب والمصنفات الفنية.

البرمجيات وصناعة التكنولوجيا
المتقدمة.

شركاء النجاح في الخارج

World منظمة التجارة العالمية
Trade Organization

OECD المنظمة الدولية
(“Organization for Economic

Co-operation and
”Development

Intracen المركز الدولي للتجارة

World Bank البنك الدولي

(ESC) مكاتب التمثيل التجاري

الفرص التصديرية.

المعارض الدولية.

المناقصات الدولية.

الدراسات التسويقية.

أدلة المصدر المصري.

أهم مصطلحات التجارة الدولية
Inco term

التعرف على أنواع الشحن
المختلفة:

1- الشحن البري.

2- الشحن البحري.

3- الشحن الجوي.

التعرف على أنواع الحاويات المختلفة:

حاوية 20 قدم.

حاوية 40 قدم.

.(High Cope)  حاوية 40 قدم

THC مصطلح مصاريف النولون البحري.
Terminal Handling Charges

أهم مصطلحات التجارة الدولية
Inco term

تسليم البضاعة من مخازن المصدر
EX-WORK

تسليم البضاعة بميناء التصدير
FOB

تسليم البضاعة بميناء الوصول
CFR

تسليم البضاعة بميناء الوصول
CIF وبالتأمين

هل مُنتجي يصلح للتصدير

تحديد نقاط الضعف والقوة للمنتج
SWOT Analysis  :عن طريق

أولاً: داخلياً:

نقاط القوة

جودة عالية.

سعر منافس.

تغليف محكم للمنتج النهائي.

نقاط الضعف

مشاكل مالية.

مشاكل تنظيمية.

مشاكل لوجستية.

خارجيا

نقاط القوه

انخفاض سعر العملة المحلية مقابل
العملات الاخري

وجود فرص تصديريه

انخفاض او عدم وجود تعريفة جمريكه (
اتفاقيه التبادل التجاري )

نقاط الضعف

انخفاض سعر العملات العالميه امام
العمله المحلية

وجود مخاطر مالية في بعض الاسواق (
افريقيا )

ارتفاع سعر المواد الخام اللازمه للتصنيع

السعر

الجودة

التعبئة والتغليف

المواصفات العالمية للمنتج.

شهادات الجودة والشهادات
الأخرى المطلوبة

كيف أقوم بعمل خطة تسويقية ناجحة؟

كيفية اختيار الأسواق المستهدفة.

بحوث التسويق.

كيف أحدد سياسات دخول الأسواق؟
الاندماج مع شركة أخرى بالخارج

Joint Venture

قنوات التوزيع.

الإعلان والترويج.

تقسيم السوق.

خصائص المنتج /الميزة التنافسية.

تحديد السعر التنافسي للتصدير.

المعارض الدولية المتخصصة
 ومدى فعاليتها

كيف أختار المعرض المناسب لي
ولمعرضي؟

كيف أختار أفضل مكان بالمعرض؟

كيف أحسب تكلفة المعرض؟

كيف أختار معروضاتي وكيف أختار
طريقة العرض المناسبة؟

هل من المجدي عمل دعاية
لشركتي أثناء المعرض؟ كيف أختار
مكان الإعلان عن شركتي بداخل

المعرض؟

كيف أقوم بتقييم المعرض (التكلفة
مقابل العائد)؟

كيف أقوم بعمل تقييم للزائرين؟

مع من العملاء المحتملين أبدأ في
التصدير؟

كيف أختار طريقة الدفع المناسبة
والآمنة؟

1- الدفع النقدي Cash: أكثر
طريقة أماناً وأقلها مخاطرةً.

On Account 2- على الحساب

Cash against 3- ضد المستندات
(documents (CAD

Letter of 4- اعتماد مستندي
(Credit (L\C

Revocable 1- قابل للإلغاء

Application    1- الطلب

Opening an L\C 2- فتح الاعتماد

SWIFT   3- التحويل

Draft (بسيطة/ معززة) 5- كمبيالة بنكية
Simple Draft 1- كمبيالة بسيطة

Avalized Draft 2- كمبيالة معززة

كيف أحافظ على عميلي بالخارج؟

“Customer Relationship
Management”

التسويق

الاستراتيجية

الدعم

الخدمة

الطلبيات

تحليل المبيعات

المبيعات

الخاتمة

تعلمت من هذا الكورس التعريف بقوانين
ولوائح ونظم التصدير. التعرف على
المنظمات الدولية وكيفية الاستفادة من
أنشطتها المختلفة. كيفية الحصول على
بيانات التصدير والاستفادة منها. التسويق
الدولى (منظور شامل). تطوير المنتج بما

يتناسب مع المقاييس الدولية للجودة.
التعرف على طرق الدفع المختلفة

الجمارك على المنتج النهائي (المصدرَ
Export Tari�s


